110# & 37 353 %4955
LRILLE D 20 P sivth #

R 2, F{Ef#‘? Firp A F
A A ) ;ﬁ_
PRI RNIZ A R A EEE
A ORIT A BEFirRiE
PRI A F 2 R

Mz g R
AB 4 SN EMA R

W AT A
o4 FFEFAGHEMAR

\\\?{r

REA A IRRRR

COECERE O o e 1
FHAFEARFFERERTE > R RGN F2AF10£6
P 280 5T % 110063047305 R -0 FAL T RGRRY 0 TG
ABup Ste A bz Sde M BAA 2 R 0 AR AT

ERE
Rt 2B e
R R RE LB

T9 22

CEF ML



23 A R®I106# 9% 21 p 12 TBarista Milk Tea™r &% 5 §
R E Bl FAR g RN R ARE O TR F 190k 0T
TR BRI 4 53002 TR ER S kE R E R E
Aol ~ R s wherzi s et B o~ o dmebveigoll TR =
"/"’""é’”’f"d\n" R o B T 'ﬁﬁr‘%’ o AR 4
VorE R o R R G 3t % 1906458507 (“f?fﬁ— E S
ﬁ% s Bl A A BRI AT ) o P gt 4 0 A S R
FHZE%300E% 198 %84 ~ %1038~ %113 % %1232 R
» f 23 % 162808657 #% " YOURKSHIRE GOLD, 2 Y
OURKSHIRE TEA, 420 % (T & fidyp o ﬂ;ﬁﬁﬁ o Bl
| A BI29T7 ) H2Z AR R - SHREFEH R AEP
Wz 2ip ik Bk %3008 % 198 % 83 2> .‘1110423’5 18
PP o223 H10703195m 2 &% 23 5 ,?si*%@ifi%'
T Fet 2 > o A IR F|ACTIR > S EASNI110£6
128P 5 F % 1100630473057 A2 I v (8 0 v Mk
2R o ARFIRLA B A SR 0 WILRRHEFRATE R
Jam o Gete A BRI R I ERRFT 0 RBHES T
Az S M EAR L 2 TR o
Bop Rl R s B R AR T AR
CHEELRTE A MEL B EEE D T
g0~ TargE s Ty 2% 234 2 TBarista Milk
Tea, 2 &> 3l > ARG F FTRERBH > &5 4
LH Rz W%%\’ﬁﬁﬁiﬁﬁﬁﬁiﬁ%%uﬁﬁ°*
R APl e Bt B AR LY ERTH IR
PR ERL R Y fﬁ}éf’v ’ ‘\W#BF&‘E /ﬂ ‘E’dﬁ*ﬁ *+ Bari
stad I;E-HVI’VV5>J 2 &M S EY AN X IRE
(SR 4 p89& A=) g T ‘Si*g % I AR © ,T%
AEEIRE HApRE kS F IR B AR N R #/%% |
AR
&
~

«.

Yooy

\__

.ﬂ

£ o HY AL P RARM AP P
BB 89E BAss 81k o g 2 mﬁn,ﬁwaﬁﬁ,
e

o AR A



ﬁm@“?ﬁ*i%%’fﬁr@u

H [

i o | «1

BN
‘332

@'15 ,f‘i‘f—"]%’]‘%#ﬁ T
4
g

S T‘}: "_@i, /\‘

J=
F_&
=
ol
4
AN
> 3R
[
i (s
=\
|

( }%
(w
‘il_‘\

& ol
&
)
|
s ¥
I
py B N

@asgj~ éﬁiﬁébﬁﬁiﬁj~ T4 2BIOX,
" CAMBRIDGE FAMILY ENTERPRISE GROUP &l 4 7% & % #

B, om ARAPBPF AHIFFHEY 2 o2 b £
%‘ii\ﬂﬁiﬁ%ﬂa’ﬁﬁﬁéﬁ&iﬁﬁiﬁ%
SR EL B L TR, LR o R RERBREES ¢
Z A I > R A F R ARpRIESEE S K
S

>

P iE TR AL RPIETZERRA

AL B R LA RL RS 0 FhuRR

HﬁiP%ﬂQFSREJ@%mip%ﬂ&iiiiﬂﬂw
R 20— o X K] 5 3R (né Yorkshlre) W*“”ﬁa



—

PR RERPEYF TR TR pHRe -0 dpER
T EER S KRE S B s REAA R s e s her
B o~ Ardmeber Rl s TR eheeb e e ARl s R S MBS
a%~}%\&ﬁJﬁ§,g%@wﬁﬁéiQimwk%

s 2
Bomhd 53BN > mRED ?ﬁ’fiﬁaz%}?’r@
FRLAET R ERY ﬁu%rs_:?:a:?@zm RN TRl 2 T
{ii%%ﬁﬁwﬁ*%&@@ﬁ%%%?i%i’%ﬁﬁ
FEFHAR R R RS kR A R
%1&’é$ﬁ%é%%$¥UFWﬁ%zyxwo
T BERATE G RAVERNECEAY (KRR ) 250 0
Bk 5300 % 1 8 AR TLF* > BUFET 2
%iJ;%ﬁﬁfﬁiﬁéJﬁﬁz%%ﬁ{@EQ%H
Yo BUR B RFBIFHZIFAL R AP R FE A
A e 0 BH % o B R ’ébﬁﬁsza?’é &b e KR
BoR2EREy o Ay TORLT 274 5 @

BN T
#hoFEAKTS ’
%J’f%%%%?ﬂéﬁ%r@iéJﬁﬁéﬁwﬁi
zgiﬁ C AR SL TR 9TE 2 102F 4 & SR 0 1
10845573 Q; ““'L”“}—'ER#B it By PIRATF RS

Nt Aot A b (KRE ) 2 BRERZFEEH R
fajdeie ”“’% TOIRAF S EEREP T
v orgse TBARISTAT %2 ], R20A T 50 % £ 7 » ¥
B &t <> TBarista Milk Tea, #x % ' Yorkshire Tea -
4ﬂwdgﬂimﬁm%ﬁ%é @ﬁi%ﬁﬁ@i%ﬁ%
WE AR K PRI AT P FEART A
B PRI EE T AL ERE RS RN 1/?,1?
D TN RAE T L s, ~ [EW RS
L4z @, ~ " 22BI0X, ~ "CAMBRIDGE FAMILYENTERP

\ﬂ
;&3 ——

i



Vs

RISEGROUP&Iffs 5k £ £ B | $% 6> H 55+ 3 &
U - O R NEE U S aiii'i%‘é"é’,@ﬂ@,’ﬁ
FAHMEZ N R FFp R 2l ANFERSTABES
B R "lﬂf*-%l PR A AE F?J\%% » H A AP e
Fde A BP R L B R 2 AE T 0 34 5k

A \\

b
(—),‘—ir‘g’]fg—‘__iﬂ v F 3 r‘ﬁ‘]Fug'ﬁﬁAJ Hx ‘\’%11 ! "Yorksh

IR

ire Milk Tea, » # g F AL 20 % 54km G L F R
BEnkp ERELEAPHLLIN T B S e s AL
)a%@::* Apid B 2 o T Yorkshire | ¥ #s3% 5 5 ¥ » H 3
F: TR ’?ﬁ’,f‘zgﬁ“ré"f%r“ R HE - TR
A N 5“'5{;.{“‘ THEFI LR B4
2%~ % &_ TYORKSHIRE | =, \ -y
I_YORKSHIREJ BT/ E PR LFEN G F
EMAEBERG A RA A H A S

SHIRE | (973 ) 42 & b o

(D)4 r 58 ke e Bas (#4545%) % TYORKSHIRETE

Ay (T F) f”'ié.ﬁﬁéfﬁ DRHRERREET

ERAEE F B RAEE B o SAe A 2 ST R AR

oA NIt R  BER Y o R RS ¢ AiEE - R
4L

v
PR EREF N SRR R SE AR 2 RE F R
% ﬁu Lz # TYORKSHIRETEA ; (M i % %) 47 2 &
A o

7 H bR @ LA TYORKSHIRE ; 7 5 % &0 R4 =
o 14
d

v ‘ 5 e 2| A < > 1
wvA#Eiﬁ’Q& 2]
P

=
!
:‘:":j\
:%_\\
gﬂf *ﬁ

Boed R PRPHRAFEF ARG LEFEE K KR
%&W?%;?f* ABARGER IR LT A XA
FoEA P 2 B RS N - S ERRE R T TG G
ﬁ%%ﬁéwiwﬁﬁ?ﬁﬂiiﬁ=Wﬁ%*:-=%p#’
",%20174?21;1;; » T R X AR a2 18 (106# 97 2]
> o A kA AR Ferp pF (10697 210 ) R

1—"21

B
iR
‘ﬁ%ﬁ#ﬁ Lr\?rr'j\ﬁmmJFu BT
H

23 kR
[ ,"ﬁr"%i\‘ﬁﬁiz&&‘]ﬁ_’ﬁ& r-r'%ﬁli L/_,i._ ’

1% = BERRER



IE]

()

H-E '_YORKSHIREJ IS I S IS g
éi‘@‘*ﬁ«;@l‘* PR L E H A SR PRI iéfv z;uc
CE Ty rYORKSHIREJ (Gramd il )

H£E PP ARG SN T ’1,%!4*?%'* Fi*ﬂﬁz% &
i 5 4e A rYORKSHIRE TEA , (¥ FUE ) k7 rg%
=2 J‘U{#‘z; W A ;wﬁa‘u F o o ReEiu H
AR A ERLE (9 ;”vz) 2o B ;lx,i
SRR ERIFFIRHR - REAEAT ERTRAEZLA S
2P TR RWE | A& 4? < % "Yorkshir
s b~ > 5 TBarista Milk Tea; A & o & @ %4
Aotk o - kL k2 TBarista Milk Tea |
"Yorkshire Tea > F #ci®APM i § #F0d & %

>~
o
fim

o
H
Q)
Q
L
e

0'54\

5o =
N & o4
ud - oA %"X
’g)‘i

%ﬁ@]]i ﬁ%];gpfﬁ‘gg e 2 i3, p A BE
P AT 5k 2 ir@*ﬂ—%p«ﬂ *‘fr"‘ » TV E- kSRR
7%3};37'1‘3{ ?v%']f—f.:i //Elfrr@uxjﬂ:a
TR S B R L R T2 B
HE e Lo (eary) ek ,%E“i;‘iﬁ""%ééﬁ;’i » 2 R¥El3
%ﬁﬂﬁﬁﬁ%ﬁﬁ@f@’ﬁ* TR ARl 0 & fFrcp R
R RBAIGET o
% ﬁﬁz”’r’ # % 132 %%

4
-
T
N
Y mk

I?%vﬁ‘fﬂ =yl %SI?
]L';v” v—'i«?ﬁ? it 3 ghge

w3
ﬁ-?
N
DO
-3
[E—
97?\

4
i
DO
-3
o
N '\'-)“;\ N



» o~ Bz 2
Hﬁﬂ%ﬁﬁ»ﬁﬂ?ﬁﬁ%i

o
g
-h_‘\
(GV]
Pimd
[E—Y
D
4
—t
£
=
B0
H
=
S
e
pan! ’}_‘:

ramﬁﬁﬁé 4 o
m}iﬁﬁﬁﬁyﬁﬁwﬁﬁhrwﬁ%iﬂﬁzwai@
THFET & 2 IGERECHF S RBZ T ~ S & A H

2 Jpg AR o FARZ FFFIEEEH L P o EAR

RELGhFRAL AT LR FELIRBF LF R

i’fff’%";ﬂ;l Hoor 50 S JRIFZEH ~ e A

Poh ﬂ*ﬁ,#ﬁmp_ﬁﬁ/ﬂ?’i%rﬁ’fﬂ TR EGT AR PRI

1ﬁjﬁn%?*ﬁ WA RN c INFERAL

[

T%A_:_[? &ﬁg*ﬂé‘i/““/ﬂ ,p p;\_‘;j\gnp\;j\/};ﬂ/

plp— KR %%i’m%m@wk‘ﬁw’”‘i
%,ﬁ/zmﬂé;m;‘#g B RIERTRES L 2
H 7

N

3

‘ﬁf?ﬂ@ﬁg "FESRBEET R A AR 2R

TR 98E R K3 % I58BL A AT SR ) o &
;
0

Aoof— LBFERZ G L S A EF R 2
&%ﬁﬁﬂ%ﬁﬁ %ﬁ’*ﬁ%ﬁﬁﬂé R
AT B EAREGEZES o RS AP

2.% L HE G - 2 5<W7m%’lﬁﬁﬂ’“vr%ﬂ

S ARz THRLI WA | TR IS4
2 ¢t e THLLE, ZRRA R
%iﬁ*@waﬁﬁﬂﬁim’ﬁiéﬁwﬁ

I R S
A
oM R FE YR 2 Ak AP e Ty

ERE AEFERSA IR 2D BRI o X (R A AT
BRIBFEATHR D 200E90 91~ BHFHE T 0 G
(#3% Yorkshire) =& dh it g~ 23Bz~ (R



1

iding): a2 At s 7 ~ G MEAE T s YR WMI P o F
~ (1972# & > pehrz k) w1974F 47 1p 222 R j 93
E%J"" AT A LEBER LA S 3 ‘/3 PUER N 3 K] RLER -
FALER oL 2 RS o JLPE X S Ns 2
e'vr"‘g",;’&a%&b PEEFREL DERERD A
5P R BEAR R A ol g2 LR (R Ry
o 3% K290~ 91~ 92) o F B APM R s-;zz g
TR Hedt T1996F # Rb: FFERRAF R F
cfvcpa,# BERLAERERE 2P %273 "Yorkshire af
ternoon teay & F (2 Eizé “bare FIFS KuriE19)
998-# 2 7| 4> THESTAGE ™ 45 81 T $4e 4 L iR {7 RAL& P 'T'Hea
rtbeaty 2 #TFE4FH » 2 ¢ 773 M TYorkshire teay
z fpit ) (BRS vhice FHIRF Rgir2]) - £ jfﬁ%2008
81 1p T[ER]Guhl §F % E-BRBO= 42w 5 B p &
FE ) (RRE M me BI3FES B itbh0) 20114%7 1 26
P [ 8 - ®York] Bettys Cafe Tea Rooms@'&?) 5w ensd %
KA g Xuitep B(R &% ohae #IFH HrgiEbl) ~ 2
012&17 13p # & 5302 A f 272 + ?E_T%Taylors of H
arrogate " #® g i%& Aaod (Ba&RE e 3P B
253 P 5?" -y 115*7\1—\5‘}‘\;}’ (Taylors of Ha
rrogate) shgl = F > B R L ”éfjkiir.fsf 1 AP E TR
k-4, ~2012#102 7P riﬂf’ﬂj&ﬁ* % Taylors of Harrog
ate- & xEarl Grey Tea@ﬁ#i | % 4Tea Room7s % :’KPIXN
ET, (£3& ¥ sh2ce @3By Bgibd) - p 33 T8
® Taylors of Harrogate R PR R EAT
g 0 2Bk p E R K MYorkshire ¥ su ¥ chp # j;bj”r‘%
]

=

-\

|ml gl
e

—

ﬂ f*ﬂ %

Mmoo~ 201112 29 TrgE R g XuiteP [ R 4] 2 K
oy ”wv\fww Ack P x ) (BB B3RS R
ME56)  p R TAREER 9 (York) B £F f9F

2R & j\;lj‘g LETRE A RS - BRED éﬁfj&;{Bettys Tea
Rooms®= | | ~2013# 1172 29 T# R ﬂj Fehgd X g



% Yorkshire Tea@# +-| % 4=Tea Roomss % =RPIXNET ; (£
RE T FIELS @i"ﬁ‘f*57) 201632 31p T % Jyes
2 ¢ gt Tk |Facebook ) (R 3k % ¢h e #3BYy R is
”’V?§?r*?@*%%iﬁ*ﬁEWE?ﬁ%ﬁﬁ’
3t 47 55 Taylors of Harrogate » = % Yorkshire . s #%
BER a0 F HYorkshire( se 38 a% K50 § )3 4 &
FHL0T#42 1p Y s m > fad 2 F AR ZHFE o

.Kﬁﬁa@ﬁ@w%(mM%QM)’%Ww@‘ﬂﬂw
Bk r‘j R & TR R (Yorkshlre)J Y
LB Lo R RAEY 2 THLL | BARP BT

r%ﬁJlﬁamﬁa—eﬂdﬁa%**rA¢%QW*A~A
S *’—’E/KT}‘J‘ ~ —&72’72\:‘ ~ \zlvcvéli,\ t’LmF'éli-_E’_, ~ ‘41: —QE\ZAEF_%L;JEF;}J. ~ E':'F'/i
PR ks MR U A gk B B

ﬂd\

3

‘g~

S
\

ﬂd\
4

o B BRI FEALZEF S RAE L ERY LIS TR
EH SRS ERGLIG MR A RA S AR A
DAARNALF R IR 2P EFE L AET LA FRY
HRE BRI R T T AKX PR g T
FEFREy ¢ PR ®E a3 1%1}3 ?"ﬁ}" Hifpa i
CERER NS S RS PN 2 Al R B A
300% % 178 % 84T R T2 3§ * o

A RABEN ALV FBEFLFL YT ) AR § bR
?%éﬁikmkrﬁmWﬁJ’ﬁ?%3¢ﬂwﬁaﬂﬁwwﬁ

%
ial
—\5“

B3 3R AR Bgd THZAE S FE2 B2 47
%’U%ﬁﬁﬁﬁﬁ’uﬁ?%%%ﬁﬂﬁﬁﬁﬁ szt
AYTEOR D BT gy BHETRL - §F 4 bR
}iﬂféiik.éAfﬁ@ﬁﬁiﬁﬁﬂmﬁﬁdfgﬁawzw
FMLﬂ s FLFER T ] X R ER A
CF o T F R R AT 2 T (A
176 A EFRTE F324E T ) o A FEFIER Y
é%xﬁi.@ﬁﬁﬁﬁ%?éﬁ%ﬁﬁ’fikﬁf
L 2B EALFFGE IR A 2 > HiFX2 25V 2 i

v‘l‘

\

\

Ve w4

-

w % /,.} rmﬂ

83
Al



ﬁﬂ%wgi4%”‘Fw’ﬂiﬁ&iéﬁﬁﬁﬁﬁ’{
r’ﬁ

Eﬁﬁi’ l]l—LF' ‘? ,?«Z‘r}ﬁﬁ‘—_,, ‘L‘,,Jg:j_—rp;{,g_ggﬁ
75;,\:1:7 M« ]FUEJ v Ho# Ax zxp I'Fi

» P A hES R THLE  mE i E

71
C,L

T
—I
Www$w
ugs
(w
=

DA & u$$41ﬁﬁ’i£%fﬂi%
aoﬁté%w@ﬁgzkamd R RPp 2R L 0
W P AELET ¢%omﬁu%«135ﬂzip¢<i
A% 693THE ) ¢ AX DA AL 2L TR
\ V4 kfz g

-~
=
L

B
\\\?{.r 1\4\-
ol

ﬁ& ZEF DA FCIRE G 2T R >k
FHERA LML 2R AT 10000 > B BEHEF A 1
A X fﬁ*ﬁiiﬁg",} v Al G g%gxﬁm K5 *3‘3;§ ﬁ RIS
AARPEEIRE AL P 0 TR AR (BEK L)
2B KX A AP B o p R KX R A
%T'F}?»’ﬁ’}'J‘*[ﬁ'%—»M£°}%' BEGLEFTER A R
41 228 g » EE T FPHENHZ LR o
¥ }E!%E/E‘._Lﬁg,fﬁiﬁfﬂ 3 ofe R BBEEF 'rﬁilﬁz%ﬁf‘uﬁsi
BT 2ZF ST S S A 110110 9p (Freprn Mk R
LEFERERFI127 7735 B% (AE0)%64F ) - £
HHER &Sty KT ® 2 X4 T Yorkshire Te
a3

e TR T E ) (BARE$2792281F ) prem
ork Milk Tea , BItxP &5 % s iRn¥ » R &
GEP &Y E£EE Y A & F 4 TBARISTA COFFEE & 72 @)
Wsernrt | 0 SRR E REAE SERIFRAZ AR
u s > p ¥t "Yorkshire Tea™ H- 9 v & | 2 B
%@gk~%4¢%WF*£5%F*(&38\@¢9’$&
EEF1012114F ) » Tgc s L F ke SAPM Y § 1A

P
Yot
4

-

—

B Arh B ofe X Rn .

WL T EEFTERA

CES R F AR R SR TR
LRz MG EARD AL RMETERAEF -
ffFpez b2 TERP > SR8~ PR T E

10



aﬁﬁﬁki%%?@éﬁk%ﬁw’ﬁjﬁggﬁ’%@
R ABFES T WEFETA ARG S EIRL L N
? 5 g2 F (SBPEIRET $006EER ) o
AR AT DHEFHEBRFARR ALIHBERFFE
RrLeqgd PHREFHBMBRAFL w$$’$ﬁ%
BT RYFEARBM G RL EER Y2 R R
TRERRLLERIEELMPFIR 0 e L 0 LA
RITFFERZE AL F2 L ABFEHET S
P AL ARE IR ER A RBBALE RS
PRAAFNEE G RET AR o RAETEZ T2 LR
B, - TEBLEALF4ZRE, - i,ztBloxJ - TC

AMBRIDGE FAMILY ENTERPRIS GROUP #| il% ELEERE
(}%r #1011 ~12~13° Am¥0)% 115;122?) = SHI I
PRI aRBRRFELLFEIR AL ZHFTIL A
égmﬂ&p%’ﬁﬁﬁiﬂ%*ﬁﬂ%éﬁiiwk’%
NREEFABRIARD > AE N > AN AT EE
Fiagp AFARMNELTE R ZHFE -
W AP FEEET FIR2 F300EH 1 S8R T F
2Z2Fd oA 0 R TR BRI B
ﬁﬁ Je o TRiE R A E 0 PFREAES M AAE > Y EE
FR I R R s R A R
@w@?o
NEL LA A R AR S A BT IES £ 2
,ﬁ‘.«‘/\«*\,}'zuci-\llmq’_ﬁjﬂl‘\ ,,}%,,E;JJ ‘;J-_\;e ?3-?‘3’4@‘52‘345
W2 B o LA o
i AEREZ2ZFL AR > RFEMAZTEEZE Y]
FFCFRE F O8I S 13E 7 fL v H)jdded 2 o
i EY & 111 = 2 2 10 p
FEHM
=] &

Pips

—_—

i f
I3

N
3

7

.
a\d
H(‘ T

R
(e
&~
7

@

-~, -~
N NE

A FN
m} ™) ?"‘-\R‘"

11



NS = /-tf
= F RAEw

4o PR A ] )f%f“
2578 o %$mlﬁ
b3 I‘i’z’ R
#FZe20p pATHRE L
PR RL E R GG

—\\
Gar
DO
o
pan|

oo A PRk T AR
AR R 20p P A TAE
FEREE L S N R et
R i A B A ) o
TR EEE (FIRRE R

L \E
Nl

o
S o g :"skf
>y

~ N

)

\
v\\;
=

-
T4

U215 1FHE) » L@ T AFYE @ o474 zEp
RF’%)’\'J‘ A (P\»:'l'—»-éi;l;é.'/g—% ‘LA2I§> °
J E= 2, 3 111 = 2 : 16 2
P rEI
@24 EEE L e N REE N
I@K7 »I‘%—ﬂ?
(=) BE+AFA 2l A E 2T AL LR R

.‘_

2. AT ICE o A RNH
*WAB%g&W?ﬁ%°

. Bl E 2 o PR A N H R
RILA g bl FHd @
SERAIAEA Ko
(2 ) 222 EF LAl 3 A 2B~ ZMER 20
Fraj2 - k| R REPMLFREFEFT
FEFERRG | RE
gy F o TER| LA RERE LR EFFTR
O O A

12



2 2b0: A B4
Sk E AR PRI AL AR
FREERA B AN T M E R
&

ERE (=) ~ (Z) 282 a @5 mF B NE2 b

~

Z

o P RA A L RA L EEEP 2 SRS (Z) 4
Miaz Bp28r24E3 -

it R R B AR

i Rl 43 R R R

I % 1906458 5L

YR AR106£9% 21 p

PP D AEI0TE4Y 1P

IR a4 p o ARI0TELY 1P

dp i ]

(%030%) 2 ¥ ~kE ~ 2 & ~ FEANR S E > ehrezt s vhret
B o~ Ardmeert gl v TR e s s eher gl s ks R S Y
SR = S A

e .. . -
Dawisla AR Fea

Bl £/ 3o ¥

i 12 R
IM 51628086 H

PP C AKI02E3Y 8P
pop o AEI03E22 16F
AP a4 p L ARFI03E2
16 p

Faie v g

13



( 030 %g ) ewe> % » ¥

FoodEo ok o BER T B
oo R ez ) g e 2 OZREE
AEAE R R
ook R OB B
4o Rk B K R
fE AR AR A
RIS LREIE 8 X AR L
2 &~ Fldg o

YORKSHIRE GOLD

YORKSHIRE TEA

HRER

TAYLORS OF HARROGATE YORKSHIRE TEA

YORKSHIRE TEA FOR HARD WATER

14





.he-table {
  position: relative;
  width: 100%;
  table-layout: fixed;
  border-collapse: collapse;
}

.he-td {
  position: relative;
  min-height: 30px;
  line-height: 150%;
  vertical-align: top;
  padding: 3px 6px 3px 6px;
  border: 1px solid black;
  word-wrap: break-word;
  /*overflow: hidden; 為了TD下的DIV固定高度，把這個STYLE拿掉*/ 
}

.pen-record {
  display: flex;
  flex-direction: row;
}

.pen-record-ans {
  flex: initial;
  outline-color: #AAAAAA;
  max-width: 600px;
}

.pen-record-ques {
  flex: initial;
  outline-color: #AAAAAA;
  max-width: 600px;
}

.pen-record-text {
  flex: 1;
  outline-color: #AAAAAA;
}

.he-h1 {
  text-align: center;
  font-size: 28px;
  line-height: 185%;
}

.he-h2 {
  line-height: 150%;
}

.he-h3 {
/*  font-weight: bold;
  line-height: 200%;*/
  /*padding-left: 96px;*/
}

/*.he-button {
  position: relative;
  display: inline-block;
  cursor: pointer;
  padding: 0 4px;
  margin: 0 2px;
  background: linear-gradient(#ffffff,#E0E1E2);
  border-radius: 3px;
  box-shadow: 0 0 0 1px rgba(34,36,38,.15) inset;
  -webkit-user-select: none !important;
  transition: opacity .1s ease,background-color .1s ease,color .1s ease,box-shadow .1s ease,background .1s ease;
}

.he-button:hover {
  background: #FFF;
  box-shadow: 0 0 0 1px rgba(34,36,38,.35) inset, 0 0 0 0 rgba(34,36,38,.15) inset;
}*/

.ui-resizable-helper {
    border: 2px dotted #888888;
    background-color: #888888;
    opacity: .3;
}

.thin-scrollbar::-webkit-scrollbar {
    height: 10px;
    width: 10px;
}

::-webkit-scrollbar {
    height: 15px;
    width: 15px;
}

::-webkit-scrollbar-thumb {
    border-radius: 5px;
    box-shadow: inset 0 0 6px rgba(0,0,0,0.6); 
    background-color: #DDDDDD;
}

/*overWrite user agent styleSheet*/
table {
    white-space: inherit;
    line-height: inherit;
    font-weight: inherit;
    font-size: inherit;
    font-style: inherit;
}

@media print {
    .page-break {
        page-break-after: always;
    }
}

/* 為了讓padding可以讓裡面長 */
* { 
  -webkit-box-sizing: border-box; /* Safari/Chrome, other WebKit */
  -moz-box-sizing: border-box;    /* Firefox, other Gecko */
  box-sizing: border-box;         /* Opera/IE 8+ */
 }

/*selection color*/
::selection{
  background: #009FCC;
}

.wordbar { 
	background: #009FCC;
}

.barcode {
	font-family: "Free 3 of 9";
}

div {
  -ms-text-justify: inter-ideograph;
}

.justify-para {
  text-align:justify;
  text-align-last:justify
 }
 
.lightbar {
	background : yellow ;
}

#loadingSpinner {
  margin: 100px auto 0;
  width: 70px;
  text-align: center;
}

#loadingSpinner > div {
  width: 18px;
  height: 18px;
  background-color: #333;
  margin-left : 10px;
  border-radius: 100%;
  display: inline-block;
  -webkit-animation: sk-bouncedelay 2.4s infinite ease-in-out both;
  animation: sk-bouncedelay 2.4s infinite ease-in-out both;
}

#loadingSpinner .bounce1 {
  -webkit-animation-delay: -1.2s;
  animation-delay: -1.2s;
}

#loadingSpinner .bounce2 {
  -webkit-animation-delay: -0.6s;
  animation-delay: -0.6s;
}

@-webkit-keyframes sk-bouncedelay {
  0%, 80%, 100% { -webkit-transform: scale(0) }
  40% { -webkit-transform: scale(1.0) }
}

@keyframes sk-bouncedelay {
  0%, 80%, 100% { 
    -webkit-transform: scale(0);
    transform: scale(0);
  } 40% { 
    -webkit-transform: scale(1.0);
    transform: scale(1.0);
  }
}

.resizableS { 
	width: 95%; 
	height: 10px; 
	position:absolute; 
	left : 0; 
	bottom: 0; 
	cursor: s-resize; 
}

.resizableE { 
	width: 10px; 
	height: 95%; 
	position:absolute; 
	right : 0; 
	top: 0; 
	cursor: e-resize; 
}
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智慧財產及商業法院行政判決  
110年度行商訴字第49號
                                民國111年1月20日辯論終結
原      告  馥餘實業股份有限公司


代  表  人  簡宜真          
訴訟代理人  許英傑律師
複 代理 人  蔡杰廷律師   
訴訟代理人  彭之麟律師   
            陳亭熹律師   
被      告  經濟部智慧財產局


代  表  人  洪淑敏          
訴訟代理人  彭清波          
參  加  人  英商貝蒂及泰勒集團公司








代  表  人  保羅科根         




訴訟代理人  蔡全淩律師
上列當事人間因商標異議事件，原告不服經濟部中華民國110年6 月28日經訴字第11006304730號訴願決定，提起行政訴訟，並經本院命參加人獨立參加本件被告之訴訟，本院判決如下：
　　主  文
原告之訴駁回。
訴訟費用由原告負擔。
　　事實及理由
一、事實概要：
    原告於民國106年9月21日以「Barista Milk Tea即品約克夏
    奶茶及圖」商標，指定使用於當時商標法施行細則第19條所
    定商品及服務分類表第30類之「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉
    飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、
    咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，向被告
    申請註冊，經被告准列為註冊第1906458號商標（下稱系爭
    商標，圖樣如本判決附圖1所示）。嗣參加人以系爭商標有
    違商標法第30條第1項第8款、第10款、第11款及第12款之規
    定，檢具註冊第1628086號商標 「YOURKSHIRE GOLD」及「YOURKSHIRE TEA」系列商標（下合稱據以異議商標，圖樣如本判決附圖2所示）對之提起異議。經被告審查，認系爭商標之註冊違反商標法第30條第1項第8款規定，以110年3月18日中台異字第1070319號商標異議審定書為系爭商標之註冊應予撤銷之處分。原告不服，提起訴願，經經濟部以110年6月28日經訴字第11006304730號訴願決定駁回後，向本院提起訴訟。本院因認本件判決結果，倘認應撤銷訴願決定及原處分，參加人之權利或法律上利益將受損害，爰依職權裁定命參加人獨立參加本件被告之訴訟。
二、原告聲明請求撤銷原處分與訴願決定，並主張：
  ㈠系爭商標為黑色方形、白色線條之圖形與圖案，由「約克夏」、「即品」、「奶茶」之中文字樣，及「Barista Milk Tea」之英文字樣組成，我國消費者所熟悉認識者，應為系爭商標之整體部分，並就系爭商標與指定商品加以聯結。又原告係我國知名咖啡品牌，數十年來就其經營品牌下諸多商品均有商業廣告及行銷等活動，我國相關消費者對於「Barista西雅圖咖啡」之品牌，經過多年消費接觸，甚為熟悉。
　㈡原告自89年起即以品牌下經營各項商品註冊相關商標，且就系爭商標及其相關系列商標之商品投入鉅額商業廣告、行銷等費用。其中系爭商標之相關系列商標商品「即品約克夏奶茶」自89年開始銷售後，於市場上銷售表現極佳，銷售通路廣泛遍及全台。原告更為此大量投入行銷費用，聘請謝震武律師擔任代言人，獲得多數消費者認可其代言具備高度信任度，系爭商標之相關系列商品確為我國相關消費者所廣泛熟知並著名。原告於108年5月6日進行之系爭市場調查，國人對「約克郡」此英國地名知悉者幾希，且對「約克夏」其文字涵義之認知亦多會聯想至「狗狗品種」而不必然指地名。而透過原告大量行銷宣傳以及系爭商標指定使用商品之廣泛流通，系爭商標在消費市場上已具有一定之知名度及辨識度，其識別性甚且遠高於英國約克郡此一地理區域概念，消費者於聽聞系爭商標時，已能識別商品或服務來源為原告。原告所經營之系爭商標及其系列商標之商品因多年反覆使用、大量銷售，對於國內消費者已具有高度識別性，而無使消費者誤認誤信產地之虞。是無論就字義解釋或實際使用情形而言，系爭商標均無使相關消費者有誤認誤信其性質、品質或產地之虞，自應認為系爭商標並無商標法第30條第1項第8款規定之情事。　　
  ㈡被告過往核准商標案件中，就商標中包含地名部分如「玉山
　  純味高粱」、「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、
　 「CAMBRIDGE FAMILY ENTERPRISE GROUP劍橋家族企業集   團」。而我國相關消費者對上開商標中地名如玉山、長   野、牛津、劍橋之熟知程度，均遠較參加人主張系爭商標   所涵蓋之地名「約克郡」為高。被告既得就前揭涵蓋地名   之商標准予註冊，現對系爭商標卻未依相同標準審查，顯   有違行政自我拘束原則與平等原則。　　
三、被告聲明求為判決原告之訴駁回，並抗辯：
  ㈠系爭商標中文「約克夏」應為系爭商標引人注意之主要識別部分之一。又約克郡（英語：Yorkshire)位於英格蘭東北部，雖然已不再具有實際上的行政區劃分意義，但是直到今日約克郡還是廣為人知的傳統地理名詞。而依參加人所檢附之證據資料與網路資料相互勾稽，系爭商標107年4月1日註冊日前，我國相關業者及消費者均已知悉「約克郡」或「約克夏（Yorkshire)」為英國知名歷史地名，原告將中文「約克夏」結合說明性文字「奶茶」作為商標之一部，指定使用於「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，自易使消費者產生該等商品來源地為英國約克郡或所提供商品與英國約克郡有所關連之聯想，而原告為我國法人，亦未提出系爭商標指定使用之商品實際上確實來自英國約克郡與英國約克郡有所關連之事證，是系爭商標與其所指定商品間應有名不符實之情事，而有使消費者對其指定使用商品之性質、品質或來源地產生誤認誤信之虞，自有商標法第30條第1項第8款規定之適用。
　㈡又商標是否有致公眾誤認誤信其產地（來源地）之虞，而有商標法第30條第1項第8款款規定之適用，應以商標所指向之特定地理區域與其指定商品/服務之關聯性是否真實為判斷，與該地理區域所著稱之物產為何，或商標之實際行銷使用情形如何，均屬二事。觀諸原告所檢送之商品外包裝圖樣、廣告等證據，或非屬使用「約克夏」之資料，有使用「約克夏」者或有再附加其他文字或其他商標一併使用，均無法改變相關消費者之認知。而市場調查報告為原告所自行調查，樣本數僅有1000份，其用途又註明為「内部參考資源」，且不論結果皆無法改變「約克夏」確實為英國約克郡之事實；另相關統計資料、97年至102年銷售統計資料、103年至108年銷售統計資料等相關使用證據，商標是否有致公眾誤認誤信其產地（來源地）之虞，與商標之實際行銷使用情形如何，係屬二事，且觀諸商品外包裝及廣告内容，亦有另附加「BARISTA西雅圖」或部分商品包裝盒標示，將系爭商標外文「Barista Milk Tea」改為「Yorkshire Tea」，有加深消費者誤認商品來源地為英國約克郡或與約克郡有關連可能之情形；東方快線網絡市調資料，内容與本案並無關聯，以上證據無法作為系爭商標無致公眾誤認誤信之虞之有利論據；至於原告所舉「玉山純味高粱」、 「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、「CAMBRIDGE FAMILYENTERPRISEGROUP劍橋家族企業集團」等案例，其商標文字或圖樣設計與系爭商標不同，所產生之特定意義或意涵亦屬有別，審查時之判斷考量因素自非完全相同，基於商標審查個案拘束原則，尚難比附援引，執為本件有利之論據，併予敘明。
四、參加人聲明求為判決原告之訴駁回，並主張：   
　㈠系爭商標之中文字詞「約克夏奶茶」其英文翻譯為「Yorkshire Milk Tea」，予消費者產生之印象為標示有系爭商標之商品係來自英國歷史悠久的約克夏郡，且其商品與奶茶則具有連結或相連關係。「Yorkshire」可翻譯為約克郡，其音譯為「約克夏」，可與系爭商標「約克夏」對應。「約克夏」或「約克郡」兩者僅是中文音譯上的些微差異，其對應之英文皆是「YORKSHIRE」。原告係臺灣公司行號，與英國「YORKSHIRE」或「約克郡/約克夏」地理名稱或外文文字並無明顯連結關係，而原告卻於其自身宣傳資料中承認「YORKSHIRE」（約克夏）地域之存在。
　㈡參加人多年來已在世界各地（包括臺灣）與「YORKSHIRETEA」（約克夏茶）品牌具連結關係，且就關於專業餐飲等商品與服務具有舉足輕重之地位，參加人之系列商標已持續使用並出現於網站及宣傳活動中。原告應早已透過媒體、網際網路及展覽會場或處於相同或連結事業領域之競爭者理應知悉參加人及其「YORKSHIRETEA」（約克夏茶）系列商標之存在。且若其外國地理名稱「YORKSHIRE」不為著名，原告又如何知曉前述之資料與事實，並援用該地理名稱於市場行銷。而就原告說明謝震武律師所代言之每項產品，業已獲得多數消費者認其代言具備高度信任度，惟廣告代言人本人形象僅是快速建立品牌聲譽的方式之一，難以認定代言即有審查商標合法性。況原告提出之謝震武律師代言的證據資料，除2017年之代言，皆於系爭商標申請註冊之後（106年9月21日）。而本件系爭商標於申請註冊時（106年9月21日）客觀上已有易使消費者聯想指定商品來自英國約克郡或約克夏，使公眾誤認誤信其商品或服務之性質、品質或產地之虞者，對相關消費者而言，係屬地理位置及產品（服務）名稱之標示，有違反商標法之規定。
　㈢誠如前述，原告所推廣之部分產品為本件系爭商標圖樣，相關消費者並非必然可將本件系爭商標與原告作密切聯想。若使用上述整體圖樣及「YORKSHIRE TEA」（約克夏茶），一般大眾將與「YORKSHIRE」或「約克郡/約克夏」地理名稱此一地域產生連結關係，抑或認為其產品或服務乃來自於參加人，尤其是原告與「YORKSHIRE」（約克郡或約克夏）地域並無任何明顯連結關係。另，原告使用上述圖樣顯有企圖攀附參加人「YORKSHIRE TEA」（約克夏茶）系列商標及聲譽，以及擁有悠久歷史之地理名稱，有使公眾誤認誤信其商品之產地乃出自於英國約克夏（約克郡）之虞。是以本件系爭商標不應認定為著名商標。又原告耗費金錢所推廣之產品乃中文「即品約克夏奶茶」產品，附加外文文字「Yorkshire Tea」或外文文字「Barista Milk Tea」產品。其中部分商品包裝和標示，係將系爭商標外文「Barista Milk Tea」更改為「Yorkshire Tea」，有加深相關消費者誤認產品來源地為英國約克郡或稱約克夏有關連可能之情形，自不得證明其所主張之系爭商標廣為消費者知悉，並可將系爭商標視為指示及區別其產品來源標誌之事實。
　㈣至於原告所提有其他的個案獲得被告同意，除「玉山」顯然是臺灣的地名，但所謂的長野或牛津並未獲核准，且原證13所提劍橋有但書才獲得核准，與本案並不相同，無行政自我拘束原則適用。　
五、本件法官依行政訴訟法第132 條準用民事訴訟法第463 條準
    用同法第271 條之1 、第270 條之1 第1 項第3 款、第3項
    規定，整理兩造及參加人不爭執事項並協議簡化爭點如下：
  ㈠不爭執事項：
    如事實及理由欄一、事實概要所示。
  ㈡本件爭點：
    系爭商標是否有違反商標法第30條第1項第8款之規定? 
六、得心證之理由：
　㈠按異議商標之註冊有無違法事由，除商標法第106條第1項及第3項規定外，依其註冊公告時之規定，商標法第50條定有明文。查系爭商標係於106年8月4日申請註冊，並經被告於107年3月16日核准註冊公告，故系爭商標之註冊有無不得註冊之事由，應以105年11月30日修正公布、同年12月15日施行之現行商標法為斷。　
　㈡系爭商標有商標法第30條第1項第8款規定不得註冊之事由：
　⒈按商標有使公眾誤認誤信其商品或服務之性質、品質或產地之虞者不得註冊，商標法第30條第1項第8款定有明文。該款規定係指商標本身與其指定使用商品或服務有名實不符情事，致使人誤認誤信其所表彰商品或服務之性質、品質或產地而言；其規範目的在避免消費者對商標所表彰商品或服務之性質、品質或產地發生誤認誤信之情事。至於商標本身有使人與他人商標產生混淆，誤認來自不同來源的商品以為來自同一來源或有關聯者，則屬是否相同或近似於他人之商標，有致公眾混淆誤認之虞範疇，自與本條款所規範審究之有致公眾誤信「商品或服務性質、品質或產地之虞」者有別（最高行政法院98年度判字第158號判決理由參照）。準此，參加人所一再聲稱原告有攀附與參加人具備連結關係之品牌與地理名稱之聲譽，一般消費者會誤認其產品來自於參加人等語，自非本件所得審究之事由，先予敘明。
　⒉查系爭商標係由一黑色方形之圖案，内置反白之外文「Barista Milk Tea」於上方，與下方自左至右直書之中文「即品」及橫書之中文「約克夏奶茶」並置所聯合構成，而圖樣之中之中文「約克夏奶茶」字體較大，較為引人注意，又「奶茶」為指定使用商品之相關内容說明，不具有識別作用，相關消費者通常施以較少之注意，是以，中文「約克夏」應為系爭商標引人注意之主要識別部分。又依參加人於異議階段所提出之附件90、91、92證據資料可知，約克郡（英語：Yorkshire)位於英格蘭東北部，曾分為3個瑞丁（Riding):約克郡北瑞丁、約克郡東瑞丁、約克郡西瑞丁。西元《1972年地方政府法案》在1974年4月1日生效，原有的3個瑞丁被拆分為6個郡：北約克郡、南約克郡、西約克郡、亨伯賽德郡和克利夫蘭郡。現時約克郡的大部分土地由約克郡亨伯管理，雖然已不再具有實際上的行政區劃分意義，但是直到今日約克郡還是廣為人知的傳統地理名詞(異議卷外放乙證3證物袋附件90、91、92)。再觀諸相關網路文章及網頁資料，其記載「1996年英國獨立報報導異議人開設之貝蒂咖啡茶屋係英國十大最佳茶屋，其内容含有『Yorkshire afternoon tea』等字樣(異議卷外放乙證3證物袋附件19) ; 1998年之刊物THESTAGE亦指出「參加人為流行電視節目『Heartbeat』之新贊助商，文章内亦有關於『Yorkshire tea』
    之描述」(異議卷外放乙證3證物袋附件21)。再者依據2008年8月1日「[英國]約克的貝蒂茶屋和B&B@安妮矽谷網路日誌痞客邦」(異議卷外放乙證3證物袋附件50)、2011年7月26 日【食。英國York】Bettys Cafe Tea Rooms@隱形貓的生活教室隨意窩Xuite日誌(異議卷外放乙證3證物袋附件51)、 2012年1月13日奇集多部落格之查爾斯王子蒞臨Taylors of Harrogate「英國皇室泰勒茶公司」(異議卷外放乙證3證物袋附件53，内容載有「查爾斯.泰勒是泰勒茶（Taylors of Harrogate)的創立者， 他對茶的喜愛就如約克夏人們喜愛板球一樣」、2012年10月7日「英國泰勒茶Taylors of Harrogate-伯爵茶Earl Grey Tea@提拉小茶館Tea Room痞客邦PIXNET」(異議卷外放乙證3證物袋附件54)，内容載有「說起英國Taylors of Harrogate，紅茶迷們都習慣直稱『泰勒茶』，這個來自英國茶鄉Yorkshire約克郡的百年茶品牌」、2011年1月2曰「隨意窩Xuite日誌【英國文化】英國紅茶經典品牌分享〜一起來找茶」(異議卷外放乙證3證物袋附件56)，内容載有「在英國，約克（York)算是著名的茶鄉，而來到約克要喝茶，大家第一個想到的就是Bettys TeaRooms啦！」、2013年11月2曰「英國泰勒茶的經典_約克夏茶Yorkshire Tea@提拉小茶館Tea Room痞客邦PIXNET」(異議卷外放乙證3證物袋附件57)、2016年3月31日「路易莎咖啡_中壢延平店|Facebook」(異議卷外放乙證3證物袋附件62)，内容載有「成為唯一被指定使用的英國皇家國宴飲料，從此打響了Taylors of Harrogate，成為Yorkshire約克郡最響亮的品牌」，益徵Yorkshire(約克郡或約克夏)於系爭商標107年4月1日申請註冊前，確有表彰商品產地之情事。
　⒊是於系爭商標註冊時（107年4月1日），我國相關業者及消費者均已知悉「約克郡」或「約克夏（Yorkshire)」為英國知名歷史地名，則原告將中文「約克夏」結合說明性文字「奶茶」作為商標之一部，指定使用於「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，自易使消費者產生該等商品來源地為英國約克郡或所提供商品與英國約克郡有所關連之聯想，而原告為我國法人，且亦未提出系爭商標指定使用之商品實際上確實來自英國約克郡與英國約克郡有所關連之事證，是系爭商標與其所指定商品間應有名不符實之情事，而有使消費者對其指定使用商品之性質、品質或來源地產生誤認誤信之虞，自有商標法第30條第1項第8款規定之適用。
  ⒋至原告雖以系爭市場調查報告稱「約克夏」在國人普遍認知多數會想到的是「狗狗品種」，而非與英國相關之約克郡等語。惟市場調查報告係藉由資料之蒐集、整合及量化之分析方法，以某種實驗設計，以統計結果驗證其假設學說，統計分析資料，提供判斷之依據，應屬鑑定之一種。當事人在程序外私自委託其他公私單位鑑定而提出該報告於法院，以供事實之認定者，因該鑑定並非由受訴法院選任之鑑定人命行鑑定者，所以非行政訴訟法上證據調查章之鑑定（行政訴訟法第176條準用民事訴訟法第324條以下）。在行政訴訟中，採為證據之鑑定，應遵守行政訴訟法相關程序，且該作成私鑑定報告之程序既未經行政法院之介入，其作成之方式及過程亦未經當事人雙方之辯論，中立性及妥當性俱有問題，是以該私鑑定報告係提出當事人之陳述，並具體化其主張而已。行政法院仍應對當事人之陳述主張依據全辯論意旨，於理由中論述該主張是否可採。而觀諸系爭市場調查報告（本院卷㈠第69至75頁），系爭市場調查報告之問題為「提到〝約克夏〞您會聯想到什麼？」，可知原告就系爭市場調查報告所調查之內容為中文「約克夏」，其用途又註明為「内部參考資源」，且不論結果皆無法改變「約克夏」確實為英國約克郡之事實，該調查結果已難認具有參考性。況且，系爭市場調查報告之樣本數僅有1000份，市調期間僅有1週，在受訪者之選取上，係以為賺取酬勞之特定會員為受訪者，而非採取隨機取樣選定受訪者，另調查地點（居住地區分）之各縣市受訪者人數差距明顯過大，自難以系爭市場調查報告作為有利於原告之認定。原告雖聲請再進行市場調查，惟本件事證已明，無進行市場調查之必要。
  ⒌另原告雖主張系爭商標具有後天識別性等語，惟原告就系爭商標所使用之商品即為參加人110年11月9日行政訴訟陳述意見書暨答辯狀第12頁所列3款圖樣（本院卷㈡第64頁），再觀諸該等商品外包裝上均係標示英文草體「Yorkshire Tea」搭配「即品約克夏奶茶」（異議卷第279至281頁)，核與系爭商標「York Milk Tea」圖樣明顯有別；況且，原告在該等商品上合併使用其主要商標「BARISTA COFFEE 西雅圖極品咖啡」，該等圖樣始為原告表彰商品或服務來源之主要識別標識，自難以「Yorkshire Tea即品約克夏奶茶」之聘請代言人、廣告行銷費用及銷售情形（原證8、原證9，本院卷㈠第101至114頁），即遽認系爭商標已為相關消費者所廣泛熟知而具有後天識別性。
  ㈢被告並無違反平等原則：　
　　原告雖以被告曾就諸多涵蓋地名之商標准予註冊，卻撤銷系爭商標之註冊，顯有違行政自我拘束原則與平等原則等語。惟行政法上之平等原則，並非指絕對、機械之形式上平等，而係指相同事物性質應為相同之處理，非有正當理由，不得為差別待遇而言；倘事物性質不盡相同而為合理之各別處理，自非法所不許（參照司法院釋字第596號解釋意旨）。而商標申請准否，係採商標個案審查原則，在具體個案審究是否合法與適當，商標專責機關應視不同具體個案，就商標與指定使用商品或服務關係、競爭同業使用情形及原告使用方式與實際交易情況等客觀參酌因素，綜合判斷之，並正確認定事實與適用法律，不受他案之拘束；是個案具體事實涵攝於各種判斷因素時，因個案事實及證據樣態差異，於個案中調查審認結果，當然會有不同。而原告所舉之「玉山純味高粱」、 「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、「CAMBRIDGE FAMILY ENTERPRIS GROUP劍橋家族企業集團」（原證10、11、12、13，本院卷㈠第115至122頁)等案例，其商標文字或圖樣設計與系爭商標不同，所產生之特定意義或意涵亦屬有別，審查時之判斷考量因素自非完全相同，基於商標審查個案拘束原則，尚難比附援引，是以本件尚無違反行政自我拘束原則與平等原則之情事。
七、綜上，本件系爭商標有商標法第30條第1項第8款規定不得註冊之事由，從而，原處分所為異議成立，系爭商標註冊應予撤銷之處分，依法自無不合，訴願決定予以維持，亦無違誤。原告徒執前詞，訴請撤銷原處分及訴願決定，為無理由，應予駁回。
八、本件判決基礎已臻明確，兩造及參加人其餘攻擊防禦方法及訴訟資料經本院斟酌後，核與判決結果不生影響，無逐一論述之必要，併此敘明。
據上論結，本件原告之訴為無理由，依智慧財產案件審理法第1條，行政訴訟法第98條第1項前段，判決如主文。　　　　　　
中　　華　　民　　國　　111 　年　　2 　　月　　10　　日
                          智慧財產第二庭
                            審判長法  官　蔡惠如
                                  法  官　吳俊龍
                                  法  官　曾啓謀
以上正本係照原本作成。
如不服本判決，應於送達後20日內，向本院提出上訴狀並表明上訴理由，其未表明上訴理由者，應於提起上訴後20日內向本院補提上訴理由書；如於本判決宣示後送達前提起上訴者，應於判決送達後20日內補提上訴理由書（均須按他造人數附繕本）。
上訴時應委任律師為訴訟代理人，並提出委任書（行政訴訟法第241條之1第1項前段），但符合下列情形者，得例外不委任律師為訴訟代理人（同條第1項但書、第2項）。
中　　華　　民　　國　　111 　年　　2 　　月　　16　　日
　　　　　　　　　　　　　        書記官　丘若瑤
		得不委任律師為訴訟代理人之情形

		所需要件



		（一）符合右列情形之一者，得不委任律師為訴訟代理人

		1.上訴人或其法定代理人具備律師資格或為教育部審定合格之大學或獨立學院公法學教授、副教授者。
2.稅務行政事件，上訴人或其法定代理人具備會計師資格者。
3.專利行政事件，上訴人或其法定代理人具備專利師資格或依法得為專利代理人者。



		（二）非律師具有右列情形之一，經最高行政法院認為適當者，亦得為上訴審訴訟代理人

		1.上訴人之配偶、三親等內之血親、二親等內之姻親具備律師資格者。
2.稅務行政事件，具備會計師資格者。
3.專利行政事件，具備專利師資格或依法得為專利代理人者。
4.上訴人為公法人、中央或地方機關、公法上之非法人團體時，其所屬專任人員辦理法制、法務、訴願業務或與訴訟事件相關業務者。



		是否符合（一）、（二）之情形，而得為強制律師代理之例外，上訴人應於提起上訴或委任時釋明之，並提出（二）所示關係之釋明文書影本及委任書。

		








附圖:商標圖樣
		附圖1      系爭商標圖樣

		




		註冊第1906458 號
申請日：民國106年9月21日
註冊日：民國107年4月1日
註冊公告日：民國107年4月1日
指定使用類別：
(第030類) 茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾。
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		附圖2       據以異議商標圖樣

		




		註冊第1628086 號
申請日：民國102年3月8日
註冊日：民國103年2月16日
註冊公告日：民國103年2月
        16日
指定使用類別：
(第030類) 咖啡，茶，可可，糖，米，樹薯粉，西谷米，代用咖啡；麵粉及穀類調製品，麵包，糕餅及糖果，冰品；蜂蜜，糖漿；酵母，發酵粉；鹽，芥末；醋，調味醬；調味用香料；冰；三明治；披薩餅，派餅及義大利麵。
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　   YORKSHIRE TEA
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		TAYLORS OF HARROGATE YORKSHIRE TEA

		YORKSHIRE TEA FOR HARD WATER









 　　　　　　　　　　

智慧財產及商業法院行政判決  

110年度行商訴字第49號

                                民國111年1月20日辯論終結

原      告  馥餘實業股份有限公司



代  表  人  簡宜真          

訴訟代理人  許英傑律師

複 代理 人  蔡杰廷律師   

訴訟代理人  彭之麟律師   

            陳亭熹律師   

被      告  經濟部智慧財產局



代  表  人  洪淑敏          

訴訟代理人  彭清波          

參  加  人  英商貝蒂及泰勒集團公司









代  表  人  保羅科根         





訴訟代理人  蔡全淩律師

上列當事人間因商標異議事件，原告不服經濟部中華民國110年6

 月28日經訴字第11006304730號訴願決定，提起行政訴訟，並經

本院命參加人獨立參加本件被告之訴訟，本院判決如下：

　　主  文

原告之訴駁回。

訴訟費用由原告負擔。

　　事實及理由

一、事實概要：

    原告於民國106年9月21日以「Barista Milk Tea即品約克夏

    奶茶及圖」商標，指定使用於當時商標法施行細則第19條所

    定商品及服務分類表第30類之「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉

    飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、

    咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，向被告

    申請註冊，經被告准列為註冊第1906458號商標（下稱系爭

    商標，圖樣如本判決附圖1所示）。嗣參加人以系爭商標有

    違商標法第30條第1項第8款、第10款、第11款及第12款之規

    定，檢具註冊第1628086號商標 「YOURKSHIRE GOLD」及「Y

    OURKSHIRE TEA」系列商標（下合稱據以異議商標，圖樣如

    本判決附圖2所示）對之提起異議。經被告審查，認系爭商

    標之註冊違反商標法第30條第1項第8款規定，以110年3月18

    日中台異字第1070319號商標異議審定書為系爭商標之註冊

    應予撤銷之處分。原告不服，提起訴願，經經濟部以110年6

    月28日經訴字第11006304730號訴願決定駁回後，向本院提

    起訴訟。本院因認本件判決結果，倘認應撤銷訴願決定及原

    處分，參加人之權利或法律上利益將受損害，爰依職權裁定

    命參加人獨立參加本件被告之訴訟。

二、原告聲明請求撤銷原處分與訴願決定，並主張：

  ㈠系爭商標為黑色方形、白色線條之圖形與圖案，由「約克夏

    」、「即品」、「奶茶」之中文字樣，及「Barista Milk T

    ea」之英文字樣組成，我國消費者所熟悉認識者，應為系爭

    商標之整體部分，並就系爭商標與指定商品加以聯結。又原

    告係我國知名咖啡品牌，數十年來就其經營品牌下諸多商品

    均有商業廣告及行銷等活動，我國相關消費者對於「Barist

    a西雅圖咖啡」之品牌，經過多年消費接觸，甚為熟悉。

　㈡原告自89年起即以品牌下經營各項商品註冊相關商標，且就

    系爭商標及其相關系列商標之商品投入鉅額商業廣告、行銷

    等費用。其中系爭商標之相關系列商標商品「即品約克夏奶

    茶」自89年開始銷售後，於市場上銷售表現極佳，銷售通路

    廣泛遍及全台。原告更為此大量投入行銷費用，聘請謝震武

    律師擔任代言人，獲得多數消費者認可其代言具備高度信任

    度，系爭商標之相關系列商品確為我國相關消費者所廣泛熟

    知並著名。原告於108年5月6日進行之系爭市場調查，國人

    對「約克郡」此英國地名知悉者幾希，且對「約克夏」其文

    字涵義之認知亦多會聯想至「狗狗品種」而不必然指地名。

    而透過原告大量行銷宣傳以及系爭商標指定使用商品之廣泛

    流通，系爭商標在消費市場上已具有一定之知名度及辨識度

    ，其識別性甚且遠高於英國約克郡此一地理區域概念，消費

    者於聽聞系爭商標時，已能識別商品或服務來源為原告。原

    告所經營之系爭商標及其系列商標之商品因多年反覆使用、

    大量銷售，對於國內消費者已具有高度識別性，而無使消費

    者誤認誤信產地之虞。是無論就字義解釋或實際使用情形而

    言，系爭商標均無使相關消費者有誤認誤信其性質、品質或

    產地之虞，自應認為系爭商標並無商標法第30條第1項第8款

    規定之情事。　　

  ㈡被告過往核准商標案件中，就商標中包含地名部分如「玉山

　  純味高粱」、「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、

　 「CAMBRIDGE FAMILY ENTERPRISE GROUP劍橋家族企業集   

   團」。而我國相關消費者對上開商標中地名如玉山、長   野

   、牛津、劍橋之熟知程度，均遠較參加人主張系爭商標   所

   涵蓋之地名「約克郡」為高。被告既得就前揭涵蓋地名   之

   商標准予註冊，現對系爭商標卻未依相同標準審查，顯   有

   違行政自我拘束原則與平等原則。　　

三、被告聲明求為判決原告之訴駁回，並抗辯：

  ㈠系爭商標中文「約克夏」應為系爭商標引人注意之主要識別

    部分之一。又約克郡（英語：Yorkshire)位於英格蘭東北部

    ，雖然已不再具有實際上的行政區劃分意義，但是直到今日

    約克郡還是廣為人知的傳統地理名詞。而依參加人所檢附之

    證據資料與網路資料相互勾稽，系爭商標107年4月1日註冊

    日前，我國相關業者及消費者均已知悉「約克郡」或「約克

    夏（Yorkshire)」為英國知名歷史地名，原告將中文「約克

    夏」結合說明性文字「奶茶」作為商標之一部，指定使用於

    「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、

    加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅

    、蛋捲、餅乾」商品，自易使消費者產生該等商品來源地為

    英國約克郡或所提供商品與英國約克郡有所關連之聯想，而

    原告為我國法人，亦未提出系爭商標指定使用之商品實際上

    確實來自英國約克郡與英國約克郡有所關連之事證，是系爭

    商標與其所指定商品間應有名不符實之情事，而有使消費者

    對其指定使用商品之性質、品質或來源地產生誤認誤信之虞

    ，自有商標法第30條第1項第8款規定之適用。

　㈡又商標是否有致公眾誤認誤信其產地（來源地）之虞，而有

    商標法第30條第1項第8款款規定之適用，應以商標所指向之

    特定地理區域與其指定商品/服務之關聯性是否真實為判斷

    ，與該地理區域所著稱之物產為何，或商標之實際行銷使用

    情形如何，均屬二事。觀諸原告所檢送之商品外包裝圖樣、

    廣告等證據，或非屬使用「約克夏」之資料，有使用「約克

    夏」者或有再附加其他文字或其他商標一併使用，均無法改

    變相關消費者之認知。而市場調查報告為原告所自行調查，

    樣本數僅有1000份，其用途又註明為「内部參考資源」，且

    不論結果皆無法改變「約克夏」確實為英國約克郡之事實；

    另相關統計資料、97年至102年銷售統計資料、103年至108

    年銷售統計資料等相關使用證據，商標是否有致公眾誤認誤

    信其產地（來源地）之虞，與商標之實際行銷使用情形如何

    ，係屬二事，且觀諸商品外包裝及廣告内容，亦有另附加「

    BARISTA西雅圖」或部分商品包裝盒標示，將系爭商標外文

    「Barista Milk Tea」改為「Yorkshire Tea」，有加深消

    費者誤認商品來源地為英國約克郡或與約克郡有關連可能之

    情形；東方快線網絡市調資料，内容與本案並無關聯，以上

    證據無法作為系爭商標無致公眾誤認誤信之虞之有利論據；

    至於原告所舉「玉山純味高粱」、 「長野足湯養身行館及

    圖」、「牛津BIOX」、「CAMBRIDGE FAMILYENTERPRISEGROU

    P劍橋家族企業集團」等案例，其商標文字或圖樣設計與系

    爭商標不同，所產生之特定意義或意涵亦屬有別，審查時之

    判斷考量因素自非完全相同，基於商標審查個案拘束原則，

    尚難比附援引，執為本件有利之論據，併予敘明。

四、參加人聲明求為判決原告之訴駁回，並主張：   

　㈠系爭商標之中文字詞「約克夏奶茶」其英文翻譯為「Yorkshi

    re Milk Tea」，予消費者產生之印象為標示有系爭商標之

    商品係來自英國歷史悠久的約克夏郡，且其商品與奶茶則具

    有連結或相連關係。「Yorkshire」可翻譯為約克郡，其音

    譯為「約克夏」，可與系爭商標「約克夏」對應。「約克夏

    」或「約克郡」兩者僅是中文音譯上的些微差異，其對應之

    英文皆是「YORKSHIRE」。原告係臺灣公司行號，與英國「Y

    ORKSHIRE」或「約克郡/約克夏」地理名稱或外文文字並無

    明顯連結關係，而原告卻於其自身宣傳資料中承認「YORKSH

    IRE」（約克夏）地域之存在。

　㈡參加人多年來已在世界各地（包括臺灣）與「YORKSHIRETEA

    」（約克夏茶）品牌具連結關係，且就關於專業餐飲等商品

    與服務具有舉足輕重之地位，參加人之系列商標已持續使用

    並出現於網站及宣傳活動中。原告應早已透過媒體、網際網

    路及展覽會場或處於相同或連結事業領域之競爭者理應知悉

    參加人及其「YORKSHIRETEA」（約克夏茶）系列商標之存在

    。且若其外國地理名稱「YORKSHIRE」不為著名，原告又如

    何知曉前述之資料與事實，並援用該地理名稱於市場行銷。

    而就原告說明謝震武律師所代言之每項產品，業已獲得多數

    消費者認其代言具備高度信任度，惟廣告代言人本人形象僅

    是快速建立品牌聲譽的方式之一，難以認定代言即有審查商

    標合法性。況原告提出之謝震武律師代言的證據資料，除20

    17年之代言，皆於系爭商標申請註冊之後（106年9月21日）

    。而本件系爭商標於申請註冊時（106年9月21日）客觀上已

    有易使消費者聯想指定商品來自英國約克郡或約克夏，使公

    眾誤認誤信其商品或服務之性質、品質或產地之虞者，對相

    關消費者而言，係屬地理位置及產品（服務）名稱之標示，

    有違反商標法之規定。

　㈢誠如前述，原告所推廣之部分產品為本件系爭商標圖樣，相

    關消費者並非必然可將本件系爭商標與原告作密切聯想。若

    使用上述整體圖樣及「YORKSHIRE TEA」（約克夏茶），一

    般大眾將與「YORKSHIRE」或「約克郡/約克夏」地理名稱此

    一地域產生連結關係，抑或認為其產品或服務乃來自於參加

    人，尤其是原告與「YORKSHIRE」（約克郡或約克夏）地域

    並無任何明顯連結關係。另，原告使用上述圖樣顯有企圖攀

    附參加人「YORKSHIRE TEA」（約克夏茶）系列商標及聲譽

    ，以及擁有悠久歷史之地理名稱，有使公眾誤認誤信其商品

    之產地乃出自於英國約克夏（約克郡）之虞。是以本件系爭

    商標不應認定為著名商標。又原告耗費金錢所推廣之產品乃

    中文「即品約克夏奶茶」產品，附加外文文字「Yorkshire 

    Tea」或外文文字「Barista Milk Tea」產品。其中部分商

    品包裝和標示，係將系爭商標外文「Barista Milk Tea」更

    改為「Yorkshire Tea」，有加深相關消費者誤認產品來源

    地為英國約克郡或稱約克夏有關連可能之情形，自不得證明

    其所主張之系爭商標廣為消費者知悉，並可將系爭商標視為

    指示及區別其產品來源標誌之事實。

　㈣至於原告所提有其他的個案獲得被告同意，除「玉山」顯然

    是臺灣的地名，但所謂的長野或牛津並未獲核准，且原證13

    所提劍橋有但書才獲得核准，與本案並不相同，無行政自我

    拘束原則適用。　

五、本件法官依行政訴訟法第132 條準用民事訴訟法第463 條準

    用同法第271 條之1 、第270 條之1 第1 項第3 款、第3項

    規定，整理兩造及參加人不爭執事項並協議簡化爭點如下：

  ㈠不爭執事項：

    如事實及理由欄一、事實概要所示。

  ㈡本件爭點：

    系爭商標是否有違反商標法第30條第1項第8款之規定? 

六、得心證之理由：

　㈠按異議商標之註冊有無違法事由，除商標法第106條第1項及

    第3項規定外，依其註冊公告時之規定，商標法第50條定有

    明文。查系爭商標係於106年8月4日申請註冊，並經被告於1

    07年3月16日核准註冊公告，故系爭商標之註冊有無不得註

    冊之事由，應以105年11月30日修正公布、同年12月15日施

    行之現行商標法為斷。　

　㈡系爭商標有商標法第30條第1項第8款規定不得註冊之事由：

　⒈按商標有使公眾誤認誤信其商品或服務之性質、品質或產地

    之虞者不得註冊，商標法第30條第1項第8款定有明文。該款

    規定係指商標本身與其指定使用商品或服務有名實不符情事

    ，致使人誤認誤信其所表彰商品或服務之性質、品質或產地

    而言；其規範目的在避免消費者對商標所表彰商品或服務之

    性質、品質或產地發生誤認誤信之情事。至於商標本身有使

    人與他人商標產生混淆，誤認來自不同來源的商品以為來自

    同一來源或有關聯者，則屬是否相同或近似於他人之商標，

    有致公眾混淆誤認之虞範疇，自與本條款所規範審究之有致

    公眾誤信「商品或服務性質、品質或產地之虞」者有別（最

    高行政法院98年度判字第158號判決理由參照）。準此，參

    加人所一再聲稱原告有攀附與參加人具備連結關係之品牌與

    地理名稱之聲譽，一般消費者會誤認其產品來自於參加人等

    語，自非本件所得審究之事由，先予敘明。

　⒉查系爭商標係由一黑色方形之圖案，内置反白之外文「Baris

    ta Milk Tea」於上方，與下方自左至右直書之中文「即品

    」及橫書之中文「約克夏奶茶」並置所聯合構成，而圖樣之

    中之中文「約克夏奶茶」字體較大，較為引人注意，又「奶

    茶」為指定使用商品之相關内容說明，不具有識別作用，相

    關消費者通常施以較少之注意，是以，中文「約克夏」應為

    系爭商標引人注意之主要識別部分。又依參加人於異議階段

    所提出之附件90、91、92證據資料可知，約克郡（英語：Yo

    rkshire)位於英格蘭東北部，曾分為3個瑞丁（Riding):約

    克郡北瑞丁、約克郡東瑞丁、約克郡西瑞丁。西元《1972年

    地方政府法案》在1974年4月1日生效，原有的3個瑞丁被拆分

    為6個郡：北約克郡、南約克郡、西約克郡、亨伯賽德郡和

    克利夫蘭郡。現時約克郡的大部分土地由約克郡亨伯管理，

    雖然已不再具有實際上的行政區劃分意義，但是直到今日約

    克郡還是廣為人知的傳統地理名詞(異議卷外放乙證3證物袋

    附件90、91、92)。再觀諸相關網路文章及網頁資料，其記

    載「1996年英國獨立報報導異議人開設之貝蒂咖啡茶屋係英

    國十大最佳茶屋，其内容含有『Yorkshire afternoon tea』

    等字樣(異議卷外放乙證3證物袋附件19) ; 1998年之刊物TH

    ESTAGE亦指出「參加人為流行電視節目『Heartbeat』之新贊

    助商，文章内亦有關於『Yorkshire tea』

    之描述」(異議卷外放乙證3證物袋附件21)。再者依據2008

    年8月1日「[英國]約克的貝蒂茶屋和B&B@安妮矽谷網路日誌

    痞客邦」(異議卷外放乙證3證物袋附件50)、2011年7月26 

    日【食。英國York】Bettys Cafe Tea Rooms@隱形貓的生活

    教室隨意窩Xuite日誌(異議卷外放乙證3證物袋附件51)、 2

    012年1月13日奇集多部落格之查爾斯王子蒞臨Taylors of H

    arrogate「英國皇室泰勒茶公司」(異議卷外放乙證3證物袋

    附件53，内容載有「查爾斯.泰勒是泰勒茶（Taylors of Ha

    rrogate)的創立者， 他對茶的喜愛就如約克夏人們喜愛板

    球一樣」、2012年10月7日「英國泰勒茶Taylors of Harrog

    ate-伯爵茶Earl Grey Tea@提拉小茶館Tea Room痞客邦PIXN

    ET」(異議卷外放乙證3證物袋附件54)，内容載有「說起英

    國Taylors of Harrogate，紅茶迷們都習慣直稱『泰勒茶』，

    這個來自英國茶鄉Yorkshire約克郡的百年茶品牌」、2011

    年1月2曰「隨意窩Xuite日誌【英國文化】英國紅茶經典品

    牌分享〜一起來找茶」(異議卷外放乙證3證物袋附件56)，内

    容載有「在英國，約克（York)算是著名的茶鄉，而來到約

    克要喝茶，大家第一個想到的就是Bettys TeaRooms啦！」

    、2013年11月2曰「英國泰勒茶的經典_約克夏茶Yorkshire 

    Tea@提拉小茶館Tea Room痞客邦PIXNET」(異議卷外放乙證3

    證物袋附件57)、2016年3月31日「路易莎咖啡_中壢延平店|

    Facebook」(異議卷外放乙證3證物袋附件62)，内容載有「

    成為唯一被指定使用的英國皇家國宴飲料，從此打響了Tayl

    ors of Harrogate，成為Yorkshire約克郡最響亮的品牌」

    ，益徵Yorkshire(約克郡或約克夏)於系爭商標107年4月1日

    申請註冊前，確有表彰商品產地之情事。

　⒊是於系爭商標註冊時（107年4月1日），我國相關業者及消費

    者均已知悉「約克郡」或「約克夏（Yorkshire)」為英國知

    名歷史地名，則原告將中文「約克夏」結合說明性文字「奶

    茶」作為商標之一部，指定使用於「茶葉粉、冰茶、茶包、

    茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡

    包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，自

    易使消費者產生該等商品來源地為英國約克郡或所提供商品

    與英國約克郡有所關連之聯想，而原告為我國法人，且亦未

    提出系爭商標指定使用之商品實際上確實來自英國約克郡與

    英國約克郡有所關連之事證，是系爭商標與其所指定商品間

    應有名不符實之情事，而有使消費者對其指定使用商品之性

    質、品質或來源地產生誤認誤信之虞，自有商標法第30條第

    1項第8款規定之適用。

  ⒋至原告雖以系爭市場調查報告稱「約克夏」在國人普遍認知

    多數會想到的是「狗狗品種」，而非與英國相關之約克郡等

    語。惟市場調查報告係藉由資料之蒐集、整合及量化之分析

    方法，以某種實驗設計，以統計結果驗證其假設學說，統計

    分析資料，提供判斷之依據，應屬鑑定之一種。當事人在程

    序外私自委託其他公私單位鑑定而提出該報告於法院，以供

    事實之認定者，因該鑑定並非由受訴法院選任之鑑定人命行

    鑑定者，所以非行政訴訟法上證據調查章之鑑定（行政訴訟

    法第176條準用民事訴訟法第324條以下）。在行政訴訟中，

    採為證據之鑑定，應遵守行政訴訟法相關程序，且該作成私

    鑑定報告之程序既未經行政法院之介入，其作成之方式及過

    程亦未經當事人雙方之辯論，中立性及妥當性俱有問題，是

    以該私鑑定報告係提出當事人之陳述，並具體化其主張而已

    。行政法院仍應對當事人之陳述主張依據全辯論意旨，於理

    由中論述該主張是否可採。而觀諸系爭市場調查報告（本院

    卷㈠第69至75頁），系爭市場調查報告之問題為「提到〝約克

    夏〞您會聯想到什麼？」，可知原告就系爭市場調查報告所

    調查之內容為中文「約克夏」，其用途又註明為「内部參考

    資源」，且不論結果皆無法改變「約克夏」確實為英國約克

    郡之事實，該調查結果已難認具有參考性。況且，系爭市場

    調查報告之樣本數僅有1000份，市調期間僅有1週，在受訪

    者之選取上，係以為賺取酬勞之特定會員為受訪者，而非採

    取隨機取樣選定受訪者，另調查地點（居住地區分）之各縣

    市受訪者人數差距明顯過大，自難以系爭市場調查報告作為

    有利於原告之認定。原告雖聲請再進行市場調查，惟本件事

    證已明，無進行市場調查之必要。

  ⒌另原告雖主張系爭商標具有後天識別性等語，惟原告就系爭

    商標所使用之商品即為參加人110年11月9日行政訴訟陳述意

    見書暨答辯狀第12頁所列3款圖樣（本院卷㈡第64頁），再觀

    諸該等商品外包裝上均係標示英文草體「Yorkshire Tea」

    搭配「即品約克夏奶茶」（異議卷第279至281頁)，核與系

    爭商標「York Milk Tea」圖樣明顯有別；況且，原告在該

    等商品上合併使用其主要商標「BARISTA COFFEE 西雅圖極

    品咖啡」，該等圖樣始為原告表彰商品或服務來源之主要識

    別標識，自難以「Yorkshire Tea即品約克夏奶茶」之聘請

    代言人、廣告行銷費用及銷售情形（原證8、原證9，本院卷

    ㈠第101至114頁），即遽認系爭商標已為相關消費者所廣泛

    熟知而具有後天識別性。

  ㈢被告並無違反平等原則：　

　　原告雖以被告曾就諸多涵蓋地名之商標准予註冊，卻撤銷系

    爭商標之註冊，顯有違行政自我拘束原則與平等原則等語。

    惟行政法上之平等原則，並非指絕對、機械之形式上平等，

    而係指相同事物性質應為相同之處理，非有正當理由，不得

    為差別待遇而言；倘事物性質不盡相同而為合理之各別處理

    ，自非法所不許（參照司法院釋字第596號解釋意旨）。而

    商標申請准否，係採商標個案審查原則，在具體個案審究是

    否合法與適當，商標專責機關應視不同具體個案，就商標與

    指定使用商品或服務關係、競爭同業使用情形及原告使用方

    式與實際交易情況等客觀參酌因素，綜合判斷之，並正確認

    定事實與適用法律，不受他案之拘束；是個案具體事實涵攝

    於各種判斷因素時，因個案事實及證據樣態差異，於個案中

    調查審認結果，當然會有不同。而原告所舉之「玉山純味高

    粱」、 「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、「CAM

    BRIDGE FAMILY ENTERPRIS GROUP劍橋家族企業集團」（原

    證10、11、12、13，本院卷㈠第115至122頁)等案例，其商標

    文字或圖樣設計與系爭商標不同，所產生之特定意義或意涵

    亦屬有別，審查時之判斷考量因素自非完全相同，基於商標

    審查個案拘束原則，尚難比附援引，是以本件尚無違反行政

    自我拘束原則與平等原則之情事。

七、綜上，本件系爭商標有商標法第30條第1項第8款規定不得註

    冊之事由，從而，原處分所為異議成立，系爭商標註冊應予

    撤銷之處分，依法自無不合，訴願決定予以維持，亦無違誤

    。原告徒執前詞，訴請撤銷原處分及訴願決定，為無理由，

    應予駁回。

八、本件判決基礎已臻明確，兩造及參加人其餘攻擊防禦方法及

    訴訟資料經本院斟酌後，核與判決結果不生影響，無逐一論

    述之必要，併此敘明。

據上論結，本件原告之訴為無理由，依智慧財產案件審理法第1

條，行政訴訟法第98條第1項前段，判決如主文。　　　　　　

中　　華　　民　　國　　111 　年　　2 　　月　　10　　日

                          智慧財產第二庭

                            審判長法  官　蔡惠如

                                  法  官　吳俊龍

                                  法  官　曾啓謀

以上正本係照原本作成。

如不服本判決，應於送達後20日內，向本院提出上訴狀並表明上

訴理由，其未表明上訴理由者，應於提起上訴後20日內向本院補

提上訴理由書；如於本判決宣示後送達前提起上訴者，應於判決

送達後20日內補提上訴理由書（均須按他造人數附繕本）。

上訴時應委任律師為訴訟代理人，並提出委任書（行政訴訟法第

241條之1第1項前段），但符合下列情形者，得例外不委任律師

為訴訟代理人（同條第1項但書、第2項）。

中　　華　　民　　國　　111 　年　　2 　　月　　16　　日

　　　　　　　　　　　　　        書記官　丘若瑤

得不委任律師為訴訟代理人之情形 所需要件 （一）符合右列情形之一者，得不委任律師為訴訟代理人 1.上訴人或其法定代理人具備律師資格或為教育部審定合格之大學或獨立學院公法學教授、副教授者。 2.稅務行政事件，上訴人或其法定代理人具備會計師資格者。 3.專利行政事件，上訴人或其法定代理人具備專利師資格或依法得為專利代理人者。 （二）非律師具有右列情形之一，經最高行政法院認為適當者，亦得為上訴審訴訟代理人 1.上訴人之配偶、三親等內之血親、二親等內之姻親具備律師資格者。 2.稅務行政事件，具備會計師資格者。 3.專利行政事件，具備專利師資格或依法得為專利代理人者。 4.上訴人為公法人、中央或地方機關、公法上之非法人團體時，其所屬專任人員辦理法制、法務、訴願業務或與訴訟事件相關業務者。 是否符合（一）、（二）之情形，而得為強制律師代理之例外，上訴人應於提起上訴或委任時釋明之，並提出（二）所示關係之釋明文書影本及委任書。  

附圖:商標圖樣

附圖1      系爭商標圖樣  註冊第1906458 號 申請日：民國106年9月21日 註冊日：民國107年4月1日 註冊公告日：民國107年4月1日 指定使用類別： (第030類) 茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾。   附圖2       據以異議商標圖樣  註冊第1628086 號 申請日：民國102年3月8日 註冊日：民國103年2月16日 註冊公告日：民國103年2月         16日 指定使用類別： (第030類) 咖啡，茶，可可，糖，米，樹薯粉，西谷米，代用咖啡；麵粉及穀類調製品，麵包，糕餅及糖果，冰品；蜂蜜，糖漿；酵母，發酵粉；鹽，芥末；醋，調味醬；調味用香料；冰；三明治；披薩餅，派餅及義大利麵。   　 　 　 　 　 　 　 　 　 　   YORKSHIRE TEA     TAYLORS OF HARROGATE YORKSHIRE TEA YORKSHIRE TEA FOR HARD WATER 



 　　　　　　　　　　




智慧財產及商業法院行政判決  
110年度行商訴字第49號
                                民國111年1月20日辯論終結
原      告  馥餘實業股份有限公司


代  表  人  簡宜真          
訴訟代理人  許英傑律師
複 代理 人  蔡杰廷律師   
訴訟代理人  彭之麟律師   
            陳亭熹律師   
被      告  經濟部智慧財產局


代  表  人  洪淑敏          
訴訟代理人  彭清波          
參  加  人  英商貝蒂及泰勒集團公司








代  表  人  保羅科根         




訴訟代理人  蔡全淩律師
上列當事人間因商標異議事件，原告不服經濟部中華民國110年6 月28日經訴字第11006304730號訴願決定，提起行政訴訟，並經本院命參加人獨立參加本件被告之訴訟，本院判決如下：
　　主  文
原告之訴駁回。
訴訟費用由原告負擔。
　　事實及理由
一、事實概要：
    原告於民國106年9月21日以「Barista Milk Tea即品約克夏
    奶茶及圖」商標，指定使用於當時商標法施行細則第19條所
    定商品及服務分類表第30類之「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉
    飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、
    咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，向被告
    申請註冊，經被告准列為註冊第1906458號商標（下稱系爭
    商標，圖樣如本判決附圖1所示）。嗣參加人以系爭商標有
    違商標法第30條第1項第8款、第10款、第11款及第12款之規
    定，檢具註冊第1628086號商標 「YOURKSHIRE GOLD」及「YOURKSHIRE TEA」系列商標（下合稱據以異議商標，圖樣如本判決附圖2所示）對之提起異議。經被告審查，認系爭商標之註冊違反商標法第30條第1項第8款規定，以110年3月18日中台異字第1070319號商標異議審定書為系爭商標之註冊應予撤銷之處分。原告不服，提起訴願，經經濟部以110年6月28日經訴字第11006304730號訴願決定駁回後，向本院提起訴訟。本院因認本件判決結果，倘認應撤銷訴願決定及原處分，參加人之權利或法律上利益將受損害，爰依職權裁定命參加人獨立參加本件被告之訴訟。
二、原告聲明請求撤銷原處分與訴願決定，並主張：
  ㈠系爭商標為黑色方形、白色線條之圖形與圖案，由「約克夏」、「即品」、「奶茶」之中文字樣，及「Barista Milk Tea」之英文字樣組成，我國消費者所熟悉認識者，應為系爭商標之整體部分，並就系爭商標與指定商品加以聯結。又原告係我國知名咖啡品牌，數十年來就其經營品牌下諸多商品均有商業廣告及行銷等活動，我國相關消費者對於「Barista西雅圖咖啡」之品牌，經過多年消費接觸，甚為熟悉。
　㈡原告自89年起即以品牌下經營各項商品註冊相關商標，且就系爭商標及其相關系列商標之商品投入鉅額商業廣告、行銷等費用。其中系爭商標之相關系列商標商品「即品約克夏奶茶」自89年開始銷售後，於市場上銷售表現極佳，銷售通路廣泛遍及全台。原告更為此大量投入行銷費用，聘請謝震武律師擔任代言人，獲得多數消費者認可其代言具備高度信任度，系爭商標之相關系列商品確為我國相關消費者所廣泛熟知並著名。原告於108年5月6日進行之系爭市場調查，國人對「約克郡」此英國地名知悉者幾希，且對「約克夏」其文字涵義之認知亦多會聯想至「狗狗品種」而不必然指地名。而透過原告大量行銷宣傳以及系爭商標指定使用商品之廣泛流通，系爭商標在消費市場上已具有一定之知名度及辨識度，其識別性甚且遠高於英國約克郡此一地理區域概念，消費者於聽聞系爭商標時，已能識別商品或服務來源為原告。原告所經營之系爭商標及其系列商標之商品因多年反覆使用、大量銷售，對於國內消費者已具有高度識別性，而無使消費者誤認誤信產地之虞。是無論就字義解釋或實際使用情形而言，系爭商標均無使相關消費者有誤認誤信其性質、品質或產地之虞，自應認為系爭商標並無商標法第30條第1項第8款規定之情事。　　
  ㈡被告過往核准商標案件中，就商標中包含地名部分如「玉山
　  純味高粱」、「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、
　 「CAMBRIDGE FAMILY ENTERPRISE GROUP劍橋家族企業集   團」。而我國相關消費者對上開商標中地名如玉山、長   野、牛津、劍橋之熟知程度，均遠較參加人主張系爭商標   所涵蓋之地名「約克郡」為高。被告既得就前揭涵蓋地名   之商標准予註冊，現對系爭商標卻未依相同標準審查，顯   有違行政自我拘束原則與平等原則。　　
三、被告聲明求為判決原告之訴駁回，並抗辯：
  ㈠系爭商標中文「約克夏」應為系爭商標引人注意之主要識別部分之一。又約克郡（英語：Yorkshire)位於英格蘭東北部，雖然已不再具有實際上的行政區劃分意義，但是直到今日約克郡還是廣為人知的傳統地理名詞。而依參加人所檢附之證據資料與網路資料相互勾稽，系爭商標107年4月1日註冊日前，我國相關業者及消費者均已知悉「約克郡」或「約克夏（Yorkshire)」為英國知名歷史地名，原告將中文「約克夏」結合說明性文字「奶茶」作為商標之一部，指定使用於「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，自易使消費者產生該等商品來源地為英國約克郡或所提供商品與英國約克郡有所關連之聯想，而原告為我國法人，亦未提出系爭商標指定使用之商品實際上確實來自英國約克郡與英國約克郡有所關連之事證，是系爭商標與其所指定商品間應有名不符實之情事，而有使消費者對其指定使用商品之性質、品質或來源地產生誤認誤信之虞，自有商標法第30條第1項第8款規定之適用。
　㈡又商標是否有致公眾誤認誤信其產地（來源地）之虞，而有商標法第30條第1項第8款款規定之適用，應以商標所指向之特定地理區域與其指定商品/服務之關聯性是否真實為判斷，與該地理區域所著稱之物產為何，或商標之實際行銷使用情形如何，均屬二事。觀諸原告所檢送之商品外包裝圖樣、廣告等證據，或非屬使用「約克夏」之資料，有使用「約克夏」者或有再附加其他文字或其他商標一併使用，均無法改變相關消費者之認知。而市場調查報告為原告所自行調查，樣本數僅有1000份，其用途又註明為「内部參考資源」，且不論結果皆無法改變「約克夏」確實為英國約克郡之事實；另相關統計資料、97年至102年銷售統計資料、103年至108年銷售統計資料等相關使用證據，商標是否有致公眾誤認誤信其產地（來源地）之虞，與商標之實際行銷使用情形如何，係屬二事，且觀諸商品外包裝及廣告内容，亦有另附加「BARISTA西雅圖」或部分商品包裝盒標示，將系爭商標外文「Barista Milk Tea」改為「Yorkshire Tea」，有加深消費者誤認商品來源地為英國約克郡或與約克郡有關連可能之情形；東方快線網絡市調資料，内容與本案並無關聯，以上證據無法作為系爭商標無致公眾誤認誤信之虞之有利論據；至於原告所舉「玉山純味高粱」、 「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、「CAMBRIDGE FAMILYENTERPRISEGROUP劍橋家族企業集團」等案例，其商標文字或圖樣設計與系爭商標不同，所產生之特定意義或意涵亦屬有別，審查時之判斷考量因素自非完全相同，基於商標審查個案拘束原則，尚難比附援引，執為本件有利之論據，併予敘明。
四、參加人聲明求為判決原告之訴駁回，並主張：   
　㈠系爭商標之中文字詞「約克夏奶茶」其英文翻譯為「Yorkshire Milk Tea」，予消費者產生之印象為標示有系爭商標之商品係來自英國歷史悠久的約克夏郡，且其商品與奶茶則具有連結或相連關係。「Yorkshire」可翻譯為約克郡，其音譯為「約克夏」，可與系爭商標「約克夏」對應。「約克夏」或「約克郡」兩者僅是中文音譯上的些微差異，其對應之英文皆是「YORKSHIRE」。原告係臺灣公司行號，與英國「YORKSHIRE」或「約克郡/約克夏」地理名稱或外文文字並無明顯連結關係，而原告卻於其自身宣傳資料中承認「YORKSHIRE」（約克夏）地域之存在。
　㈡參加人多年來已在世界各地（包括臺灣）與「YORKSHIRETEA」（約克夏茶）品牌具連結關係，且就關於專業餐飲等商品與服務具有舉足輕重之地位，參加人之系列商標已持續使用並出現於網站及宣傳活動中。原告應早已透過媒體、網際網路及展覽會場或處於相同或連結事業領域之競爭者理應知悉參加人及其「YORKSHIRETEA」（約克夏茶）系列商標之存在。且若其外國地理名稱「YORKSHIRE」不為著名，原告又如何知曉前述之資料與事實，並援用該地理名稱於市場行銷。而就原告說明謝震武律師所代言之每項產品，業已獲得多數消費者認其代言具備高度信任度，惟廣告代言人本人形象僅是快速建立品牌聲譽的方式之一，難以認定代言即有審查商標合法性。況原告提出之謝震武律師代言的證據資料，除2017年之代言，皆於系爭商標申請註冊之後（106年9月21日）。而本件系爭商標於申請註冊時（106年9月21日）客觀上已有易使消費者聯想指定商品來自英國約克郡或約克夏，使公眾誤認誤信其商品或服務之性質、品質或產地之虞者，對相關消費者而言，係屬地理位置及產品（服務）名稱之標示，有違反商標法之規定。
　㈢誠如前述，原告所推廣之部分產品為本件系爭商標圖樣，相關消費者並非必然可將本件系爭商標與原告作密切聯想。若使用上述整體圖樣及「YORKSHIRE TEA」（約克夏茶），一般大眾將與「YORKSHIRE」或「約克郡/約克夏」地理名稱此一地域產生連結關係，抑或認為其產品或服務乃來自於參加人，尤其是原告與「YORKSHIRE」（約克郡或約克夏）地域並無任何明顯連結關係。另，原告使用上述圖樣顯有企圖攀附參加人「YORKSHIRE TEA」（約克夏茶）系列商標及聲譽，以及擁有悠久歷史之地理名稱，有使公眾誤認誤信其商品之產地乃出自於英國約克夏（約克郡）之虞。是以本件系爭商標不應認定為著名商標。又原告耗費金錢所推廣之產品乃中文「即品約克夏奶茶」產品，附加外文文字「Yorkshire Tea」或外文文字「Barista Milk Tea」產品。其中部分商品包裝和標示，係將系爭商標外文「Barista Milk Tea」更改為「Yorkshire Tea」，有加深相關消費者誤認產品來源地為英國約克郡或稱約克夏有關連可能之情形，自不得證明其所主張之系爭商標廣為消費者知悉，並可將系爭商標視為指示及區別其產品來源標誌之事實。
　㈣至於原告所提有其他的個案獲得被告同意，除「玉山」顯然是臺灣的地名，但所謂的長野或牛津並未獲核准，且原證13所提劍橋有但書才獲得核准，與本案並不相同，無行政自我拘束原則適用。　
五、本件法官依行政訴訟法第132 條準用民事訴訟法第463 條準
    用同法第271 條之1 、第270 條之1 第1 項第3 款、第3項
    規定，整理兩造及參加人不爭執事項並協議簡化爭點如下：
  ㈠不爭執事項：
    如事實及理由欄一、事實概要所示。
  ㈡本件爭點：
    系爭商標是否有違反商標法第30條第1項第8款之規定? 
六、得心證之理由：
　㈠按異議商標之註冊有無違法事由，除商標法第106條第1項及第3項規定外，依其註冊公告時之規定，商標法第50條定有明文。查系爭商標係於106年8月4日申請註冊，並經被告於107年3月16日核准註冊公告，故系爭商標之註冊有無不得註冊之事由，應以105年11月30日修正公布、同年12月15日施行之現行商標法為斷。　
　㈡系爭商標有商標法第30條第1項第8款規定不得註冊之事由：
　⒈按商標有使公眾誤認誤信其商品或服務之性質、品質或產地之虞者不得註冊，商標法第30條第1項第8款定有明文。該款規定係指商標本身與其指定使用商品或服務有名實不符情事，致使人誤認誤信其所表彰商品或服務之性質、品質或產地而言；其規範目的在避免消費者對商標所表彰商品或服務之性質、品質或產地發生誤認誤信之情事。至於商標本身有使人與他人商標產生混淆，誤認來自不同來源的商品以為來自同一來源或有關聯者，則屬是否相同或近似於他人之商標，有致公眾混淆誤認之虞範疇，自與本條款所規範審究之有致公眾誤信「商品或服務性質、品質或產地之虞」者有別（最高行政法院98年度判字第158號判決理由參照）。準此，參加人所一再聲稱原告有攀附與參加人具備連結關係之品牌與地理名稱之聲譽，一般消費者會誤認其產品來自於參加人等語，自非本件所得審究之事由，先予敘明。
　⒉查系爭商標係由一黑色方形之圖案，内置反白之外文「Barista Milk Tea」於上方，與下方自左至右直書之中文「即品」及橫書之中文「約克夏奶茶」並置所聯合構成，而圖樣之中之中文「約克夏奶茶」字體較大，較為引人注意，又「奶茶」為指定使用商品之相關内容說明，不具有識別作用，相關消費者通常施以較少之注意，是以，中文「約克夏」應為系爭商標引人注意之主要識別部分。又依參加人於異議階段所提出之附件90、91、92證據資料可知，約克郡（英語：Yorkshire)位於英格蘭東北部，曾分為3個瑞丁（Riding):約克郡北瑞丁、約克郡東瑞丁、約克郡西瑞丁。西元《1972年地方政府法案》在1974年4月1日生效，原有的3個瑞丁被拆分為6個郡：北約克郡、南約克郡、西約克郡、亨伯賽德郡和克利夫蘭郡。現時約克郡的大部分土地由約克郡亨伯管理，雖然已不再具有實際上的行政區劃分意義，但是直到今日約克郡還是廣為人知的傳統地理名詞(異議卷外放乙證3證物袋附件90、91、92)。再觀諸相關網路文章及網頁資料，其記載「1996年英國獨立報報導異議人開設之貝蒂咖啡茶屋係英國十大最佳茶屋，其内容含有『Yorkshire afternoon tea』等字樣(異議卷外放乙證3證物袋附件19) ; 1998年之刊物THESTAGE亦指出「參加人為流行電視節目『Heartbeat』之新贊助商，文章内亦有關於『Yorkshire tea』
    之描述」(異議卷外放乙證3證物袋附件21)。再者依據2008年8月1日「[英國]約克的貝蒂茶屋和B&B@安妮矽谷網路日誌痞客邦」(異議卷外放乙證3證物袋附件50)、2011年7月26 日【食。英國York】Bettys Cafe Tea Rooms@隱形貓的生活教室隨意窩Xuite日誌(異議卷外放乙證3證物袋附件51)、 2012年1月13日奇集多部落格之查爾斯王子蒞臨Taylors of Harrogate「英國皇室泰勒茶公司」(異議卷外放乙證3證物袋附件53，内容載有「查爾斯.泰勒是泰勒茶（Taylors of Harrogate)的創立者， 他對茶的喜愛就如約克夏人們喜愛板球一樣」、2012年10月7日「英國泰勒茶Taylors of Harrogate-伯爵茶Earl Grey Tea@提拉小茶館Tea Room痞客邦PIXNET」(異議卷外放乙證3證物袋附件54)，内容載有「說起英國Taylors of Harrogate，紅茶迷們都習慣直稱『泰勒茶』，這個來自英國茶鄉Yorkshire約克郡的百年茶品牌」、2011年1月2曰「隨意窩Xuite日誌【英國文化】英國紅茶經典品牌分享〜一起來找茶」(異議卷外放乙證3證物袋附件56)，内容載有「在英國，約克（York)算是著名的茶鄉，而來到約克要喝茶，大家第一個想到的就是Bettys TeaRooms啦！」、2013年11月2曰「英國泰勒茶的經典_約克夏茶Yorkshire Tea@提拉小茶館Tea Room痞客邦PIXNET」(異議卷外放乙證3證物袋附件57)、2016年3月31日「路易莎咖啡_中壢延平店|Facebook」(異議卷外放乙證3證物袋附件62)，内容載有「成為唯一被指定使用的英國皇家國宴飲料，從此打響了Taylors of Harrogate，成為Yorkshire約克郡最響亮的品牌」，益徵Yorkshire(約克郡或約克夏)於系爭商標107年4月1日申請註冊前，確有表彰商品產地之情事。
　⒊是於系爭商標註冊時（107年4月1日），我國相關業者及消費者均已知悉「約克郡」或「約克夏（Yorkshire)」為英國知名歷史地名，則原告將中文「約克夏」結合說明性文字「奶茶」作為商標之一部，指定使用於「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，自易使消費者產生該等商品來源地為英國約克郡或所提供商品與英國約克郡有所關連之聯想，而原告為我國法人，且亦未提出系爭商標指定使用之商品實際上確實來自英國約克郡與英國約克郡有所關連之事證，是系爭商標與其所指定商品間應有名不符實之情事，而有使消費者對其指定使用商品之性質、品質或來源地產生誤認誤信之虞，自有商標法第30條第1項第8款規定之適用。
  ⒋至原告雖以系爭市場調查報告稱「約克夏」在國人普遍認知多數會想到的是「狗狗品種」，而非與英國相關之約克郡等語。惟市場調查報告係藉由資料之蒐集、整合及量化之分析方法，以某種實驗設計，以統計結果驗證其假設學說，統計分析資料，提供判斷之依據，應屬鑑定之一種。當事人在程序外私自委託其他公私單位鑑定而提出該報告於法院，以供事實之認定者，因該鑑定並非由受訴法院選任之鑑定人命行鑑定者，所以非行政訴訟法上證據調查章之鑑定（行政訴訟法第176條準用民事訴訟法第324條以下）。在行政訴訟中，採為證據之鑑定，應遵守行政訴訟法相關程序，且該作成私鑑定報告之程序既未經行政法院之介入，其作成之方式及過程亦未經當事人雙方之辯論，中立性及妥當性俱有問題，是以該私鑑定報告係提出當事人之陳述，並具體化其主張而已。行政法院仍應對當事人之陳述主張依據全辯論意旨，於理由中論述該主張是否可採。而觀諸系爭市場調查報告（本院卷㈠第69至75頁），系爭市場調查報告之問題為「提到〝約克夏〞您會聯想到什麼？」，可知原告就系爭市場調查報告所調查之內容為中文「約克夏」，其用途又註明為「内部參考資源」，且不論結果皆無法改變「約克夏」確實為英國約克郡之事實，該調查結果已難認具有參考性。況且，系爭市場調查報告之樣本數僅有1000份，市調期間僅有1週，在受訪者之選取上，係以為賺取酬勞之特定會員為受訪者，而非採取隨機取樣選定受訪者，另調查地點（居住地區分）之各縣市受訪者人數差距明顯過大，自難以系爭市場調查報告作為有利於原告之認定。原告雖聲請再進行市場調查，惟本件事證已明，無進行市場調查之必要。
  ⒌另原告雖主張系爭商標具有後天識別性等語，惟原告就系爭商標所使用之商品即為參加人110年11月9日行政訴訟陳述意見書暨答辯狀第12頁所列3款圖樣（本院卷㈡第64頁），再觀諸該等商品外包裝上均係標示英文草體「Yorkshire Tea」搭配「即品約克夏奶茶」（異議卷第279至281頁)，核與系爭商標「York Milk Tea」圖樣明顯有別；況且，原告在該等商品上合併使用其主要商標「BARISTA COFFEE 西雅圖極品咖啡」，該等圖樣始為原告表彰商品或服務來源之主要識別標識，自難以「Yorkshire Tea即品約克夏奶茶」之聘請代言人、廣告行銷費用及銷售情形（原證8、原證9，本院卷㈠第101至114頁），即遽認系爭商標已為相關消費者所廣泛熟知而具有後天識別性。
  ㈢被告並無違反平等原則：　
　　原告雖以被告曾就諸多涵蓋地名之商標准予註冊，卻撤銷系爭商標之註冊，顯有違行政自我拘束原則與平等原則等語。惟行政法上之平等原則，並非指絕對、機械之形式上平等，而係指相同事物性質應為相同之處理，非有正當理由，不得為差別待遇而言；倘事物性質不盡相同而為合理之各別處理，自非法所不許（參照司法院釋字第596號解釋意旨）。而商標申請准否，係採商標個案審查原則，在具體個案審究是否合法與適當，商標專責機關應視不同具體個案，就商標與指定使用商品或服務關係、競爭同業使用情形及原告使用方式與實際交易情況等客觀參酌因素，綜合判斷之，並正確認定事實與適用法律，不受他案之拘束；是個案具體事實涵攝於各種判斷因素時，因個案事實及證據樣態差異，於個案中調查審認結果，當然會有不同。而原告所舉之「玉山純味高粱」、 「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、「CAMBRIDGE FAMILY ENTERPRIS GROUP劍橋家族企業集團」（原證10、11、12、13，本院卷㈠第115至122頁)等案例，其商標文字或圖樣設計與系爭商標不同，所產生之特定意義或意涵亦屬有別，審查時之判斷考量因素自非完全相同，基於商標審查個案拘束原則，尚難比附援引，是以本件尚無違反行政自我拘束原則與平等原則之情事。
七、綜上，本件系爭商標有商標法第30條第1項第8款規定不得註冊之事由，從而，原處分所為異議成立，系爭商標註冊應予撤銷之處分，依法自無不合，訴願決定予以維持，亦無違誤。原告徒執前詞，訴請撤銷原處分及訴願決定，為無理由，應予駁回。
八、本件判決基礎已臻明確，兩造及參加人其餘攻擊防禦方法及訴訟資料經本院斟酌後，核與判決結果不生影響，無逐一論述之必要，併此敘明。
據上論結，本件原告之訴為無理由，依智慧財產案件審理法第1條，行政訴訟法第98條第1項前段，判決如主文。　　　　　　
中　　華　　民　　國　　111 　年　　2 　　月　　10　　日
                          智慧財產第二庭
                            審判長法  官　蔡惠如
                                  法  官　吳俊龍
                                  法  官　曾啓謀
以上正本係照原本作成。
如不服本判決，應於送達後20日內，向本院提出上訴狀並表明上訴理由，其未表明上訴理由者，應於提起上訴後20日內向本院補提上訴理由書；如於本判決宣示後送達前提起上訴者，應於判決送達後20日內補提上訴理由書（均須按他造人數附繕本）。
上訴時應委任律師為訴訟代理人，並提出委任書（行政訴訟法第241條之1第1項前段），但符合下列情形者，得例外不委任律師為訴訟代理人（同條第1項但書、第2項）。
中　　華　　民　　國　　111 　年　　2 　　月　　16　　日
　　　　　　　　　　　　　        書記官　丘若瑤
		得不委任律師為訴訟代理人之情形

		所需要件



		（一）符合右列情形之一者，得不委任律師為訴訟代理人

		1.上訴人或其法定代理人具備律師資格或為教育部審定合格之大學或獨立學院公法學教授、副教授者。
2.稅務行政事件，上訴人或其法定代理人具備會計師資格者。
3.專利行政事件，上訴人或其法定代理人具備專利師資格或依法得為專利代理人者。



		（二）非律師具有右列情形之一，經最高行政法院認為適當者，亦得為上訴審訴訟代理人

		1.上訴人之配偶、三親等內之血親、二親等內之姻親具備律師資格者。
2.稅務行政事件，具備會計師資格者。
3.專利行政事件，具備專利師資格或依法得為專利代理人者。
4.上訴人為公法人、中央或地方機關、公法上之非法人團體時，其所屬專任人員辦理法制、法務、訴願業務或與訴訟事件相關業務者。



		是否符合（一）、（二）之情形，而得為強制律師代理之例外，上訴人應於提起上訴或委任時釋明之，並提出（二）所示關係之釋明文書影本及委任書。

		








附圖:商標圖樣
		附圖1      系爭商標圖樣

		




		註冊第1906458 號
申請日：民國106年9月21日
註冊日：民國107年4月1日
註冊公告日：民國107年4月1日
指定使用類別：
(第030類) 茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾。
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		附圖2       據以異議商標圖樣

		




		註冊第1628086 號
申請日：民國102年3月8日
註冊日：民國103年2月16日
註冊公告日：民國103年2月
        16日
指定使用類別：
(第030類) 咖啡，茶，可可，糖，米，樹薯粉，西谷米，代用咖啡；麵粉及穀類調製品，麵包，糕餅及糖果，冰品；蜂蜜，糖漿；酵母，發酵粉；鹽，芥末；醋，調味醬；調味用香料；冰；三明治；披薩餅，派餅及義大利麵。
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		TAYLORS OF HARROGATE YORKSHIRE TEA

		YORKSHIRE TEA FOR HARD WATER









 　　　　　　　　　　

智慧財產及商業法院行政判決  

110年度行商訴字第49號

                                民國111年1月20日辯論終結

原      告  馥餘實業股份有限公司



代  表  人  簡宜真          

訴訟代理人  許英傑律師

複 代理 人  蔡杰廷律師   

訴訟代理人  彭之麟律師   

            陳亭熹律師   

被      告  經濟部智慧財產局



代  表  人  洪淑敏          

訴訟代理人  彭清波          

參  加  人  英商貝蒂及泰勒集團公司









代  表  人  保羅科根         





訴訟代理人  蔡全淩律師

上列當事人間因商標異議事件，原告不服經濟部中華民國110年6 月28日經訴字第11006304730號訴願決定，提起行政訴訟，並經本院命參加人獨立參加本件被告之訴訟，本院判決如下：

　　主  文

原告之訴駁回。

訴訟費用由原告負擔。

　　事實及理由

一、事實概要：

    原告於民國106年9月21日以「Barista Milk Tea即品約克夏

    奶茶及圖」商標，指定使用於當時商標法施行細則第19條所

    定商品及服務分類表第30類之「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉

    飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、

    咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，向被告

    申請註冊，經被告准列為註冊第1906458號商標（下稱系爭

    商標，圖樣如本判決附圖1所示）。嗣參加人以系爭商標有

    違商標法第30條第1項第8款、第10款、第11款及第12款之規

    定，檢具註冊第1628086號商標 「YOURKSHIRE GOLD」及「YOURKSHIRE TEA」系列商標（下合稱據以異議商標，圖樣如本判決附圖2所示）對之提起異議。經被告審查，認系爭商標之註冊違反商標法第30條第1項第8款規定，以110年3月18日中台異字第1070319號商標異議審定書為系爭商標之註冊應予撤銷之處分。原告不服，提起訴願，經經濟部以110年6月28日經訴字第11006304730號訴願決定駁回後，向本院提起訴訟。本院因認本件判決結果，倘認應撤銷訴願決定及原處分，參加人之權利或法律上利益將受損害，爰依職權裁定命參加人獨立參加本件被告之訴訟。

二、原告聲明請求撤銷原處分與訴願決定，並主張：

  ㈠系爭商標為黑色方形、白色線條之圖形與圖案，由「約克夏」、「即品」、「奶茶」之中文字樣，及「Barista Milk Tea」之英文字樣組成，我國消費者所熟悉認識者，應為系爭商標之整體部分，並就系爭商標與指定商品加以聯結。又原告係我國知名咖啡品牌，數十年來就其經營品牌下諸多商品均有商業廣告及行銷等活動，我國相關消費者對於「Barista西雅圖咖啡」之品牌，經過多年消費接觸，甚為熟悉。

　㈡原告自89年起即以品牌下經營各項商品註冊相關商標，且就系爭商標及其相關系列商標之商品投入鉅額商業廣告、行銷等費用。其中系爭商標之相關系列商標商品「即品約克夏奶茶」自89年開始銷售後，於市場上銷售表現極佳，銷售通路廣泛遍及全台。原告更為此大量投入行銷費用，聘請謝震武律師擔任代言人，獲得多數消費者認可其代言具備高度信任度，系爭商標之相關系列商品確為我國相關消費者所廣泛熟知並著名。原告於108年5月6日進行之系爭市場調查，國人對「約克郡」此英國地名知悉者幾希，且對「約克夏」其文字涵義之認知亦多會聯想至「狗狗品種」而不必然指地名。而透過原告大量行銷宣傳以及系爭商標指定使用商品之廣泛流通，系爭商標在消費市場上已具有一定之知名度及辨識度，其識別性甚且遠高於英國約克郡此一地理區域概念，消費者於聽聞系爭商標時，已能識別商品或服務來源為原告。原告所經營之系爭商標及其系列商標之商品因多年反覆使用、大量銷售，對於國內消費者已具有高度識別性，而無使消費者誤認誤信產地之虞。是無論就字義解釋或實際使用情形而言，系爭商標均無使相關消費者有誤認誤信其性質、品質或產地之虞，自應認為系爭商標並無商標法第30條第1項第8款規定之情事。　　

  ㈡被告過往核准商標案件中，就商標中包含地名部分如「玉山

　  純味高粱」、「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、

　 「CAMBRIDGE FAMILY ENTERPRISE GROUP劍橋家族企業集   團」。而我國相關消費者對上開商標中地名如玉山、長   野、牛津、劍橋之熟知程度，均遠較參加人主張系爭商標   所涵蓋之地名「約克郡」為高。被告既得就前揭涵蓋地名   之商標准予註冊，現對系爭商標卻未依相同標準審查，顯   有違行政自我拘束原則與平等原則。　　

三、被告聲明求為判決原告之訴駁回，並抗辯：

  ㈠系爭商標中文「約克夏」應為系爭商標引人注意之主要識別部分之一。又約克郡（英語：Yorkshire)位於英格蘭東北部，雖然已不再具有實際上的行政區劃分意義，但是直到今日約克郡還是廣為人知的傳統地理名詞。而依參加人所檢附之證據資料與網路資料相互勾稽，系爭商標107年4月1日註冊日前，我國相關業者及消費者均已知悉「約克郡」或「約克夏（Yorkshire)」為英國知名歷史地名，原告將中文「約克夏」結合說明性文字「奶茶」作為商標之一部，指定使用於「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，自易使消費者產生該等商品來源地為英國約克郡或所提供商品與英國約克郡有所關連之聯想，而原告為我國法人，亦未提出系爭商標指定使用之商品實際上確實來自英國約克郡與英國約克郡有所關連之事證，是系爭商標與其所指定商品間應有名不符實之情事，而有使消費者對其指定使用商品之性質、品質或來源地產生誤認誤信之虞，自有商標法第30條第1項第8款規定之適用。

　㈡又商標是否有致公眾誤認誤信其產地（來源地）之虞，而有商標法第30條第1項第8款款規定之適用，應以商標所指向之特定地理區域與其指定商品/服務之關聯性是否真實為判斷，與該地理區域所著稱之物產為何，或商標之實際行銷使用情形如何，均屬二事。觀諸原告所檢送之商品外包裝圖樣、廣告等證據，或非屬使用「約克夏」之資料，有使用「約克夏」者或有再附加其他文字或其他商標一併使用，均無法改變相關消費者之認知。而市場調查報告為原告所自行調查，樣本數僅有1000份，其用途又註明為「内部參考資源」，且不論結果皆無法改變「約克夏」確實為英國約克郡之事實；另相關統計資料、97年至102年銷售統計資料、103年至108年銷售統計資料等相關使用證據，商標是否有致公眾誤認誤信其產地（來源地）之虞，與商標之實際行銷使用情形如何，係屬二事，且觀諸商品外包裝及廣告内容，亦有另附加「BARISTA西雅圖」或部分商品包裝盒標示，將系爭商標外文「Barista Milk Tea」改為「Yorkshire Tea」，有加深消費者誤認商品來源地為英國約克郡或與約克郡有關連可能之情形；東方快線網絡市調資料，内容與本案並無關聯，以上證據無法作為系爭商標無致公眾誤認誤信之虞之有利論據；至於原告所舉「玉山純味高粱」、 「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、「CAMBRIDGE FAMILYENTERPRISEGROUP劍橋家族企業集團」等案例，其商標文字或圖樣設計與系爭商標不同，所產生之特定意義或意涵亦屬有別，審查時之判斷考量因素自非完全相同，基於商標審查個案拘束原則，尚難比附援引，執為本件有利之論據，併予敘明。

四、參加人聲明求為判決原告之訴駁回，並主張：   

　㈠系爭商標之中文字詞「約克夏奶茶」其英文翻譯為「Yorkshire Milk Tea」，予消費者產生之印象為標示有系爭商標之商品係來自英國歷史悠久的約克夏郡，且其商品與奶茶則具有連結或相連關係。「Yorkshire」可翻譯為約克郡，其音譯為「約克夏」，可與系爭商標「約克夏」對應。「約克夏」或「約克郡」兩者僅是中文音譯上的些微差異，其對應之英文皆是「YORKSHIRE」。原告係臺灣公司行號，與英國「YORKSHIRE」或「約克郡/約克夏」地理名稱或外文文字並無明顯連結關係，而原告卻於其自身宣傳資料中承認「YORKSHIRE」（約克夏）地域之存在。

　㈡參加人多年來已在世界各地（包括臺灣）與「YORKSHIRETEA」（約克夏茶）品牌具連結關係，且就關於專業餐飲等商品與服務具有舉足輕重之地位，參加人之系列商標已持續使用並出現於網站及宣傳活動中。原告應早已透過媒體、網際網路及展覽會場或處於相同或連結事業領域之競爭者理應知悉參加人及其「YORKSHIRETEA」（約克夏茶）系列商標之存在。且若其外國地理名稱「YORKSHIRE」不為著名，原告又如何知曉前述之資料與事實，並援用該地理名稱於市場行銷。而就原告說明謝震武律師所代言之每項產品，業已獲得多數消費者認其代言具備高度信任度，惟廣告代言人本人形象僅是快速建立品牌聲譽的方式之一，難以認定代言即有審查商標合法性。況原告提出之謝震武律師代言的證據資料，除2017年之代言，皆於系爭商標申請註冊之後（106年9月21日）。而本件系爭商標於申請註冊時（106年9月21日）客觀上已有易使消費者聯想指定商品來自英國約克郡或約克夏，使公眾誤認誤信其商品或服務之性質、品質或產地之虞者，對相關消費者而言，係屬地理位置及產品（服務）名稱之標示，有違反商標法之規定。

　㈢誠如前述，原告所推廣之部分產品為本件系爭商標圖樣，相關消費者並非必然可將本件系爭商標與原告作密切聯想。若使用上述整體圖樣及「YORKSHIRE TEA」（約克夏茶），一般大眾將與「YORKSHIRE」或「約克郡/約克夏」地理名稱此一地域產生連結關係，抑或認為其產品或服務乃來自於參加人，尤其是原告與「YORKSHIRE」（約克郡或約克夏）地域並無任何明顯連結關係。另，原告使用上述圖樣顯有企圖攀附參加人「YORKSHIRE TEA」（約克夏茶）系列商標及聲譽，以及擁有悠久歷史之地理名稱，有使公眾誤認誤信其商品之產地乃出自於英國約克夏（約克郡）之虞。是以本件系爭商標不應認定為著名商標。又原告耗費金錢所推廣之產品乃中文「即品約克夏奶茶」產品，附加外文文字「Yorkshire Tea」或外文文字「Barista Milk Tea」產品。其中部分商品包裝和標示，係將系爭商標外文「Barista Milk Tea」更改為「Yorkshire Tea」，有加深相關消費者誤認產品來源地為英國約克郡或稱約克夏有關連可能之情形，自不得證明其所主張之系爭商標廣為消費者知悉，並可將系爭商標視為指示及區別其產品來源標誌之事實。

　㈣至於原告所提有其他的個案獲得被告同意，除「玉山」顯然是臺灣的地名，但所謂的長野或牛津並未獲核准，且原證13所提劍橋有但書才獲得核准，與本案並不相同，無行政自我拘束原則適用。　

五、本件法官依行政訴訟法第132 條準用民事訴訟法第463 條準

    用同法第271 條之1 、第270 條之1 第1 項第3 款、第3項

    規定，整理兩造及參加人不爭執事項並協議簡化爭點如下：

  ㈠不爭執事項：

    如事實及理由欄一、事實概要所示。

  ㈡本件爭點：

    系爭商標是否有違反商標法第30條第1項第8款之規定? 

六、得心證之理由：

　㈠按異議商標之註冊有無違法事由，除商標法第106條第1項及第3項規定外，依其註冊公告時之規定，商標法第50條定有明文。查系爭商標係於106年8月4日申請註冊，並經被告於107年3月16日核准註冊公告，故系爭商標之註冊有無不得註冊之事由，應以105年11月30日修正公布、同年12月15日施行之現行商標法為斷。　

　㈡系爭商標有商標法第30條第1項第8款規定不得註冊之事由：

　⒈按商標有使公眾誤認誤信其商品或服務之性質、品質或產地之虞者不得註冊，商標法第30條第1項第8款定有明文。該款規定係指商標本身與其指定使用商品或服務有名實不符情事，致使人誤認誤信其所表彰商品或服務之性質、品質或產地而言；其規範目的在避免消費者對商標所表彰商品或服務之性質、品質或產地發生誤認誤信之情事。至於商標本身有使人與他人商標產生混淆，誤認來自不同來源的商品以為來自同一來源或有關聯者，則屬是否相同或近似於他人之商標，有致公眾混淆誤認之虞範疇，自與本條款所規範審究之有致公眾誤信「商品或服務性質、品質或產地之虞」者有別（最高行政法院98年度判字第158號判決理由參照）。準此，參加人所一再聲稱原告有攀附與參加人具備連結關係之品牌與地理名稱之聲譽，一般消費者會誤認其產品來自於參加人等語，自非本件所得審究之事由，先予敘明。

　⒉查系爭商標係由一黑色方形之圖案，内置反白之外文「Barista Milk Tea」於上方，與下方自左至右直書之中文「即品」及橫書之中文「約克夏奶茶」並置所聯合構成，而圖樣之中之中文「約克夏奶茶」字體較大，較為引人注意，又「奶茶」為指定使用商品之相關内容說明，不具有識別作用，相關消費者通常施以較少之注意，是以，中文「約克夏」應為系爭商標引人注意之主要識別部分。又依參加人於異議階段所提出之附件90、91、92證據資料可知，約克郡（英語：Yorkshire)位於英格蘭東北部，曾分為3個瑞丁（Riding):約克郡北瑞丁、約克郡東瑞丁、約克郡西瑞丁。西元《1972年地方政府法案》在1974年4月1日生效，原有的3個瑞丁被拆分為6個郡：北約克郡、南約克郡、西約克郡、亨伯賽德郡和克利夫蘭郡。現時約克郡的大部分土地由約克郡亨伯管理，雖然已不再具有實際上的行政區劃分意義，但是直到今日約克郡還是廣為人知的傳統地理名詞(異議卷外放乙證3證物袋附件90、91、92)。再觀諸相關網路文章及網頁資料，其記載「1996年英國獨立報報導異議人開設之貝蒂咖啡茶屋係英國十大最佳茶屋，其内容含有『Yorkshire afternoon tea』等字樣(異議卷外放乙證3證物袋附件19) ; 1998年之刊物THESTAGE亦指出「參加人為流行電視節目『Heartbeat』之新贊助商，文章内亦有關於『Yorkshire tea』

    之描述」(異議卷外放乙證3證物袋附件21)。再者依據2008年8月1日「[英國]約克的貝蒂茶屋和B&B@安妮矽谷網路日誌痞客邦」(異議卷外放乙證3證物袋附件50)、2011年7月26 日【食。英國York】Bettys Cafe Tea Rooms@隱形貓的生活教室隨意窩Xuite日誌(異議卷外放乙證3證物袋附件51)、 2012年1月13日奇集多部落格之查爾斯王子蒞臨Taylors of Harrogate「英國皇室泰勒茶公司」(異議卷外放乙證3證物袋附件53，内容載有「查爾斯.泰勒是泰勒茶（Taylors of Harrogate)的創立者， 他對茶的喜愛就如約克夏人們喜愛板球一樣」、2012年10月7日「英國泰勒茶Taylors of Harrogate-伯爵茶Earl Grey Tea@提拉小茶館Tea Room痞客邦PIXNET」(異議卷外放乙證3證物袋附件54)，内容載有「說起英國Taylors of Harrogate，紅茶迷們都習慣直稱『泰勒茶』，這個來自英國茶鄉Yorkshire約克郡的百年茶品牌」、2011年1月2曰「隨意窩Xuite日誌【英國文化】英國紅茶經典品牌分享〜一起來找茶」(異議卷外放乙證3證物袋附件56)，内容載有「在英國，約克（York)算是著名的茶鄉，而來到約克要喝茶，大家第一個想到的就是Bettys TeaRooms啦！」、2013年11月2曰「英國泰勒茶的經典_約克夏茶Yorkshire Tea@提拉小茶館Tea Room痞客邦PIXNET」(異議卷外放乙證3證物袋附件57)、2016年3月31日「路易莎咖啡_中壢延平店|Facebook」(異議卷外放乙證3證物袋附件62)，内容載有「成為唯一被指定使用的英國皇家國宴飲料，從此打響了Taylors of Harrogate，成為Yorkshire約克郡最響亮的品牌」，益徵Yorkshire(約克郡或約克夏)於系爭商標107年4月1日申請註冊前，確有表彰商品產地之情事。

　⒊是於系爭商標註冊時（107年4月1日），我國相關業者及消費者均已知悉「約克郡」或「約克夏（Yorkshire)」為英國知名歷史地名，則原告將中文「約克夏」結合說明性文字「奶茶」作為商標之一部，指定使用於「茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾」商品，自易使消費者產生該等商品來源地為英國約克郡或所提供商品與英國約克郡有所關連之聯想，而原告為我國法人，且亦未提出系爭商標指定使用之商品實際上確實來自英國約克郡與英國約克郡有所關連之事證，是系爭商標與其所指定商品間應有名不符實之情事，而有使消費者對其指定使用商品之性質、品質或來源地產生誤認誤信之虞，自有商標法第30條第1項第8款規定之適用。

  ⒋至原告雖以系爭市場調查報告稱「約克夏」在國人普遍認知多數會想到的是「狗狗品種」，而非與英國相關之約克郡等語。惟市場調查報告係藉由資料之蒐集、整合及量化之分析方法，以某種實驗設計，以統計結果驗證其假設學說，統計分析資料，提供判斷之依據，應屬鑑定之一種。當事人在程序外私自委託其他公私單位鑑定而提出該報告於法院，以供事實之認定者，因該鑑定並非由受訴法院選任之鑑定人命行鑑定者，所以非行政訴訟法上證據調查章之鑑定（行政訴訟法第176條準用民事訴訟法第324條以下）。在行政訴訟中，採為證據之鑑定，應遵守行政訴訟法相關程序，且該作成私鑑定報告之程序既未經行政法院之介入，其作成之方式及過程亦未經當事人雙方之辯論，中立性及妥當性俱有問題，是以該私鑑定報告係提出當事人之陳述，並具體化其主張而已。行政法院仍應對當事人之陳述主張依據全辯論意旨，於理由中論述該主張是否可採。而觀諸系爭市場調查報告（本院卷㈠第69至75頁），系爭市場調查報告之問題為「提到〝約克夏〞您會聯想到什麼？」，可知原告就系爭市場調查報告所調查之內容為中文「約克夏」，其用途又註明為「内部參考資源」，且不論結果皆無法改變「約克夏」確實為英國約克郡之事實，該調查結果已難認具有參考性。況且，系爭市場調查報告之樣本數僅有1000份，市調期間僅有1週，在受訪者之選取上，係以為賺取酬勞之特定會員為受訪者，而非採取隨機取樣選定受訪者，另調查地點（居住地區分）之各縣市受訪者人數差距明顯過大，自難以系爭市場調查報告作為有利於原告之認定。原告雖聲請再進行市場調查，惟本件事證已明，無進行市場調查之必要。

  ⒌另原告雖主張系爭商標具有後天識別性等語，惟原告就系爭商標所使用之商品即為參加人110年11月9日行政訴訟陳述意見書暨答辯狀第12頁所列3款圖樣（本院卷㈡第64頁），再觀諸該等商品外包裝上均係標示英文草體「Yorkshire Tea」搭配「即品約克夏奶茶」（異議卷第279至281頁)，核與系爭商標「York Milk Tea」圖樣明顯有別；況且，原告在該等商品上合併使用其主要商標「BARISTA COFFEE 西雅圖極品咖啡」，該等圖樣始為原告表彰商品或服務來源之主要識別標識，自難以「Yorkshire Tea即品約克夏奶茶」之聘請代言人、廣告行銷費用及銷售情形（原證8、原證9，本院卷㈠第101至114頁），即遽認系爭商標已為相關消費者所廣泛熟知而具有後天識別性。

  ㈢被告並無違反平等原則：　

　　原告雖以被告曾就諸多涵蓋地名之商標准予註冊，卻撤銷系爭商標之註冊，顯有違行政自我拘束原則與平等原則等語。惟行政法上之平等原則，並非指絕對、機械之形式上平等，而係指相同事物性質應為相同之處理，非有正當理由，不得為差別待遇而言；倘事物性質不盡相同而為合理之各別處理，自非法所不許（參照司法院釋字第596號解釋意旨）。而商標申請准否，係採商標個案審查原則，在具體個案審究是否合法與適當，商標專責機關應視不同具體個案，就商標與指定使用商品或服務關係、競爭同業使用情形及原告使用方式與實際交易情況等客觀參酌因素，綜合判斷之，並正確認定事實與適用法律，不受他案之拘束；是個案具體事實涵攝於各種判斷因素時，因個案事實及證據樣態差異，於個案中調查審認結果，當然會有不同。而原告所舉之「玉山純味高粱」、 「長野足湯養身行館及圖」、「牛津BIOX」、「CAMBRIDGE FAMILY ENTERPRIS GROUP劍橋家族企業集團」（原證10、11、12、13，本院卷㈠第115至122頁)等案例，其商標文字或圖樣設計與系爭商標不同，所產生之特定意義或意涵亦屬有別，審查時之判斷考量因素自非完全相同，基於商標審查個案拘束原則，尚難比附援引，是以本件尚無違反行政自我拘束原則與平等原則之情事。

七、綜上，本件系爭商標有商標法第30條第1項第8款規定不得註冊之事由，從而，原處分所為異議成立，系爭商標註冊應予撤銷之處分，依法自無不合，訴願決定予以維持，亦無違誤。原告徒執前詞，訴請撤銷原處分及訴願決定，為無理由，應予駁回。

八、本件判決基礎已臻明確，兩造及參加人其餘攻擊防禦方法及訴訟資料經本院斟酌後，核與判決結果不生影響，無逐一論述之必要，併此敘明。

據上論結，本件原告之訴為無理由，依智慧財產案件審理法第1條，行政訴訟法第98條第1項前段，判決如主文。　　　　　　

中　　華　　民　　國　　111 　年　　2 　　月　　10　　日

                          智慧財產第二庭

                            審判長法  官　蔡惠如

                                  法  官　吳俊龍

                                  法  官　曾啓謀

以上正本係照原本作成。

如不服本判決，應於送達後20日內，向本院提出上訴狀並表明上訴理由，其未表明上訴理由者，應於提起上訴後20日內向本院補提上訴理由書；如於本判決宣示後送達前提起上訴者，應於判決送達後20日內補提上訴理由書（均須按他造人數附繕本）。

上訴時應委任律師為訴訟代理人，並提出委任書（行政訴訟法第241條之1第1項前段），但符合下列情形者，得例外不委任律師為訴訟代理人（同條第1項但書、第2項）。

中　　華　　民　　國　　111 　年　　2 　　月　　16　　日

　　　　　　　　　　　　　        書記官　丘若瑤

得不委任律師為訴訟代理人之情形 所需要件 （一）符合右列情形之一者，得不委任律師為訴訟代理人 1.上訴人或其法定代理人具備律師資格或為教育部審定合格之大學或獨立學院公法學教授、副教授者。 2.稅務行政事件，上訴人或其法定代理人具備會計師資格者。 3.專利行政事件，上訴人或其法定代理人具備專利師資格或依法得為專利代理人者。 （二）非律師具有右列情形之一，經最高行政法院認為適當者，亦得為上訴審訴訟代理人 1.上訴人之配偶、三親等內之血親、二親等內之姻親具備律師資格者。 2.稅務行政事件，具備會計師資格者。 3.專利行政事件，具備專利師資格或依法得為專利代理人者。 4.上訴人為公法人、中央或地方機關、公法上之非法人團體時，其所屬專任人員辦理法制、法務、訴願業務或與訴訟事件相關業務者。 是否符合（一）、（二）之情形，而得為強制律師代理之例外，上訴人應於提起上訴或委任時釋明之，並提出（二）所示關係之釋明文書影本及委任書。  

附圖:商標圖樣

附圖1      系爭商標圖樣  註冊第1906458 號 申請日：民國106年9月21日 註冊日：民國107年4月1日 註冊公告日：民國107年4月1日 指定使用類別： (第030類) 茶葉粉、冰茶、茶包、茶葉飲料、奶茶、咖啡、咖啡豆、加奶咖啡飲料、即溶咖啡包、咖啡飲料、冰品、糖果、月餅、蛋捲、餅乾。   附圖2       據以異議商標圖樣  註冊第1628086 號 申請日：民國102年3月8日 註冊日：民國103年2月16日 註冊公告日：民國103年2月         16日 指定使用類別： (第030類) 咖啡，茶，可可，糖，米，樹薯粉，西谷米，代用咖啡；麵粉及穀類調製品，麵包，糕餅及糖果，冰品；蜂蜜，糖漿；酵母，發酵粉；鹽，芥末；醋，調味醬；調味用香料；冰；三明治；披薩餅，派餅及義大利麵。   　 　 　 　 　 　 　 　 　 　   YORKSHIRE TEA     TAYLORS OF HARROGATE YORKSHIRE TEA YORKSHIRE TEA FOR HARD WATER 



 　　　　　　　　　　



