
智慧財產及商業法院行政判決  

113年度行商訴字第5號

民國113年8月22日辯論終結

原      告  晶饌有限公司                             

代  表  人  許阿淑             

訴訟代理人  林世昌律師

被      告  經濟部智慧財產局

代  表  人  廖承威             

訴訟代理人  廖宴冬             

參  加  人  紅花餐廳股份有限公司

代  表  人  蔡廸平             

上列當事人間因商標異議事件，原告不服經濟部中華民國112年

11月16日經法字第11217308370號訴願決定，提起行政訴訟，並

經本院命參加人獨立參加本件訴訟，本院判決如下：

　　主  文

一、原告之訴駁回。

二、訴訟費用由原告負擔。

　　事實及理由

一、本件參加人經合法通知後，無正當理由未於言詞辯論期日到

場（本院卷第215頁），核無行政訴訟法第218條準用民事訴

訟法第386條各款所列情形，爰依原告及被告之聲請，逕由

其等辯論而為判決。

二、爭訟概要：

(一)訴外人林震耀前於民國110年3月4日以「紅花HOUNG HUA及圖

　　」商標，指定使用於被告所公告商品及服務分類第29類之「

　　鹽水雞；鹽水鴨；肉類；肉類製品；肉醬；雞腿；雞腳；牛

肉；豬肉；鵝肉；雞肉；鴨肉；魚丸；非活體水產；非活體

水產製品；虱目魚丸；肉類速食調理包；冷凍海鮮速食調理

包；肉汁；肉湯」商品，向被告申請註冊，經被告准列為註

冊第2162262號商標（下稱系爭商標，如附圖1）。
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(二)嗣參加人於110年11月15日以系爭商標之註冊有違商標法第3

0條第1項第10、11款規定，提起異議。而後系爭商標於112

年4月28日經核准移轉登記予原告，並於同年5月16日公告，

原告並於同年5月10日聲明承受被異議人之地位。案經被告

審查，認系爭商標有違商標法第30條第1項第10款規定，以

　　112年8月23日中台異字第G01100621號商標異議審定書為系

爭商標之註冊應予撤銷之處分（下稱原處分）。原告不服，

提起訴願，經經濟部以112年11月16日經法字第11217308370

號訴願決定駁回（下稱訴願決定）後，向本院提起行政訴訟

　　。又本院認本件訴訟之結果，倘認應撤銷訴願決定及原處分

　　，參加人之權利或法律上利益將受損害，爰依職權裁定命參

加人獨立參加本件訴訟。

三、原告主張及聲明：

(一)系爭商標並無違反商標法第30條第1項第10款規定：

　⒈兩商標不構成近似：

　　⑴商標是否近似暨其近似程度之判斷，應以商標圖樣整體為

觀察，系爭商標由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「

　　　HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成；據以異

議如附圖2之商標（下稱據爭商標1）則為書法字體中文「

　　　紅花」及長方形外框之組合。兩者整體外觀相較，一為花

朵圖案與文字圖樣，一為長方形線框與文字組合，整體構

圖繁簡及設計顯有差異，給予消費者之寓目印象完全不同

　　　，且系爭商標之花朵圖案甚為醒目，所占比例涵蓋整個「

　　　紅花」與「HOUNG HUA」，消費者不可能忽略此等花朵圖

樣而與簡略設計之據爭商標1產生聯想，消費者之第一外

觀印象亦有差別，當不致使相關消費者生混淆誤認之虞，

非構成近似商標。

　  ⑵據以異議如附圖3之商標（下稱據爭商標2，並與據爭商標

1合稱為據爭商標）之外觀設計，係由長方形外框涵蓋書

法字體中文「紅花」與花圖，與系爭商標為四個相連半圓

花瓣圖框涵蓋整個「紅花」與「HOUNG HUA」不同，消費
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者不致僅以「紅花」作為區辨商品或服務來源之依據，尚

會注意置於系爭商標下方之印刷體外文「HOUNG HUA」，

兩者非屬近似之商標。

　　⑶原告之「紅花」麻辣鹽水雞於87年榮獲消費者金牌獎，並

有各大新聞媒體、知名電視節目、網路平台爭相採訪報導

（甲證6），具有普通知識經驗之消費者於購買「紅花」

麻辣鹽水雞商品時，只要施以普通注意，並不會產生系爭

商標與據爭商標為同一或系列商標之聯想。且從系爭商標

呈現於紅花鹽水雞商品或服務時，映入消費者眼簾之整體

圖樣，並非只有書法字體中文「紅花」，消費者亦會關注

或事後留存四個相連半圓花瓣之紅色圖框及印刷體外文「

　　　HOUNG HUA」之印象。被告僅以中文「紅花」作為主要識

別部分以判斷商標是否近似，顯然將系爭商標之整體圖樣

設計割裂觀察，未考量系爭商標與據爭商標呈現於消費者

眼前之整體印象，已違反整體審查原則。

　⒉兩商標所指定使用之商品或服務非屬類似：

　　⑴系爭商標係指定使用於第29類如附圖1所示商品，據爭商

標1指定使用於第42類「小吃店」，據爭商標2則指定使用

於第43類如附圖3所示服務。因系爭商標之類似組群並未

涵蓋據爭商標之類似組群，應非相互檢索之組群，且系爭

商標指定使用之商品與據爭商標指定使用之服務相較，於

功能、材料、產製者、消費對象等因素上均有不同，依一

般社會通念及市場交易情形，不使相關消費者誤認兩造商

標之商品或服務來自相同或不同但有關聯之來源，自非類

似之商品或服務。

　　⑵系爭商標提供之「紅花」鹽水雞商品服務，源自於高知名

度「紅花紅桂」香腸之系列品牌，原告為區別經營類別，

將麻辣鹽水雞商品正式命名為「紅花」麻辣鹽水雞，甚於

87年榮獲消費者金牌獎，且經各大新聞媒體、知名網紅與

美食部落客介紹、分享「紅花」麻辣鹽水雞相關資訊，足

使消費者見系爭商標呈現於「紅花」麻辣鹽水雞之商品服
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務上時，並不會與據爭商標提供之商品服務產生混淆或聯

想，且系爭商標提供之「紅花」鹽水雞商品，於110年7月

由攤車轉型為店面並提供線上預訂服務，實為夜市攤車美

食；而據爭商標使用於提供高檔之紅花鐵板燒商品服務（

　　　甲證7、8），兩造市場明顯有所區隔，行銷管道及服務或

消費客群、消費價位均有差異。

　　⑶參加人於其官網對外使用之紅花圖樣標識（如附圖5），

核與據爭商標1、2均不相同，即參加人官網對外使用之紅

花圖樣標識有展開之三隻花蕊紅色花朵，且同時增加「鐵

板燒」字樣，亦以產品之高低價格區別其使用之紅花圖樣

標識，足見參加人使用據爭商標主要提供之服務為現場烹

煮、調製食物供消費者店内使用，並未曾以即食冷凍食品

　　　、調理包等商品供消費者外帶使用，亦無提供鹽水雞系列

商品服務，亦殊難想像參加人會將象徵高級餐廳料理之據

爭商標使用於平價產品，如即時冷凍食品、調理包、甚至

是鹽水雞等或提供消費者外帶使用。是雙方數十年來各自

於不同領域提供不同族群之消費者飲食服務，系爭商標呈

現於「紅花」麻辣鹽水雞商品服務時，亦從未使相關消費

者對其所表彰之商品來源或產製主體生混淆誤認之虞。

　　⑷準此，原處分未就雙方提供之商品服務於消費價格、商品

定位、銷售場所及服務之消費族群等因素，綜合考量兩造

商標之商品服務均屬不相干之商品服務，逕行臆測紅花鐵

板燒可能以即食冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶

使用，而認定二者提供之商品服務為類似，顯然有誤。

　⒊據爭商標之識別性極弱，相關消費者不會直接將據爭商標之

中文「紅花」視為指示及區辨來源之標識：

　　⑴自78年起已有第三人以「紅花」文字作為商標取得註冊之

情形（甲證10)，亦有相當數量以「紅花」文字作為商標

之全部或一部，經准予註冊而指定使用於多種類別之商品

或服務（甲證11)，顯然「紅花」並非參加人獨創。又「
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　　　紅花」乃紅色花朵之意，為普遍習見之詞彙，其識別性極

弱，參加人並無獨占使用餘地，不得僅以系爭商標有「紅

花」字樣，據為兩商標構成近似之主要判斷因素。

　　⑵另註冊第01300557號「番紅花圖」（甲證12）其權利人乃

位於○○市○○區以「番紅花印度美饌」為餐廳名稱，與

參加人相同以餐廳經營形式營業，且「番紅花圖」商標指

定使用於第43類商品服務，實與據爭商標2指定使用之類

別完全相同，然雙方之商標並存十多年，從未致相關消費

者生混淆誤認之虞，何況本件系爭商標指定使用之類別明

顯與據爭商標不同，且經營模式亦與高檔餐廳有異，自不

可能造成消費者將系爭商標與紅花鐵板燒之商品服務產生

混淆誤認之虞。是以，消費者並不會因為任一商標上有「

　　　紅花」文字，逕認定任一商標與紅花鐵板燒間為具有相當

程度類似關係之商品或服務，並作為指示及區辨來源之標

識，相對地，相關消費者會從商標整體呈現之外觀、配色

以及有無其他足資區別之文字或圖樣為綜合觀察判斷。

　⒋兩造商標並存多年，系爭商標實際使用已廣為消費者認識，

並無證據顯示據爭商標使用於鐵板燒餐廳服務，較系爭商標

更為消費者熟悉：

　　⑴系爭商標係源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十

年之紅花商標，並依經營品項、類別不同適時調整設計系

列商標（甲證13），系爭商標申請人乃許阿淑之子，其於

110年籌畫開設新店面即以許阿淑家族使用數十年之「紅

花麻辣鹽水雞」為主軸，設計象徵「紅花麻辣鹽水雞」傳

承之全新商標。又因新聞媒體與消費者長期唱呼記憶者均

是「紅花」鹽水雞或「紅花」麻辣鹽水雞，且因美食日誌

與平面媒體報導時亦會標榜「紅花」鹽水雞、「紅花」麻

辣鹽水雞之文字，以及搭配系列商標圖樣呈現在消費者眼

前，消費者自不可能因系爭商標於110年全新設計，而誤

認系爭商標與據爭商標指示之商品或服務為同一來源。
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　　⑵衡酌紅花鹽水雞、紅花麻辣鹽水雞於87年「紅花紅桂」時

代即已營運，系爭商標使用之「紅花」文字，乃與家族歷

來長久使用之系列商標相同，皆有中文「紅花」一詞，象

徵家族歷代傳承之意，顯見系爭商標之中文「紅花」並非

仿襲自紅花鐵板燒。因此，消費者於見系爭商標使用在「

　　　紅花鹽水雞」商品時，亦僅會與家族「紅花」系列商標產

生聯想，與系爭商標具有同一性，乃為系爭商標之使用。

又系爭商標為「紅花」麻辣鹽水雞之家族精神象徵，被告

否認系爭商標具有相當知名度，為相關消費者所熟悉，不

致與據爭商標生混淆誤認之虞，顯未尊重雙方商標並存多

年之事實，亦未斟酌系爭商標實際使用已為相關消費者所

認識，足以區辨與據爭商標為不同來源之既定事實。

　　⑶另觀「紅花鐵板燒」集團網站頁面，使用據爭商標之營業

據點目前僅有3個，分別為臺中公益店旗艦店、遠東SOGO

臺北復興店、新光三越臺北信義新天地A4店（甲證14)，

對比人潮絡繹不絕且平價的夜市美食「紅花麻辣鹽水雞」

而言，尚難認據爭商標表彰於昂貴鐵板燒餐廳服務上時，

會較系爭商標為相關消費者所熟悉，應給予較大之保護。

　⒌原告申請系爭商標註冊時為善意：

　　由於系爭商標指定使用之鹽水雞商品服務，業經新聞媒體、

網路使用者長期持續廣泛行銷，已累積形成深刻的市場形象

　　，為我國相關消費者所熟悉，且系爭商標之設計概念，源自

於「紅花麻辣鹽水雞」之系列商標，有象徵家族傳承之意，

並非仿襲自據爭商標，亦無攀附據爭商標之商譽，原告申請

系爭商標註冊時為善意。

　⒍兩商標並未實際發生混淆誤認之情事：

　　⑴系爭商標行銷於市場時從未有證據顯示相關消費者因系爭

商標之使用，而與據爭商標之紅花鐵板燒品牌間發生混淆

誤認之情事，此自原告106年12月18日建立系爭商標實際

使用資訊之臉書粉絲專頁迄今，相關消費者於瀏覽網頁資

訊時，並未質疑系爭商標指定使用於「紅花鹽水雞」商品
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服務時，是否為「紅花鐵板燒」之旗下品牌，足證系爭商

標與據爭商標未具有相當程度類似關係之商品或服務，消

費者實際上不生混淆誤認之虞。

　　⑵況於google輸入「紅花」二字，呈現之熱門搜尋最符合使

用者需求之選項，為「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」（

　　　甲證15），代表大部分消費者輸入「紅花」關鍵字，欲取

得「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」之資訊，顯見相關消

費者認定「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」為完全獨立不

同之餐飲業者。另以「紅花鐵板燒與紅花鹽水雞」、「紅

花鐵板燒有賣鹽水雞嗎」、「紅花鐵板燒及紅花鹽水雞是

同一家嗎」之用語於google搜尋（甲證16)，結果顯示完

全沒有任何混淆誤認之虞的相關留言、文章討論，可證相

關消費者可清楚區辨「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」並

不存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係。

　⒎再者，參加人經營之紅花鐵板燒並無多角化經營之情事，加

上「紅花鹽水雞」、「紅花麻辣鹽水雞」亦經廣泛行銷與長

期大量使用，消費者自會將系爭商標與「紅花鹽水雞」、「

　　紅花麻辣鹽水雞」產生聯想，自應尊重系爭商標與據爭商標

長年來於不同市場經營並存之事實，並就原告主張所有因素

　　，暨其佐證證據資料綜合斟酌，俾所為有無混淆誤認之虞之

判斷，得更與「紅花麻辣鹽水雞」於市場上交易之實際情形

相契合，肯認系爭商標使用於「紅花麻辣鹽水雞」之市場交

易情形，現實上並未造成相關消費者會與紅花鐵板燒之商品

服務產生混淆誤認之情事。準此，系爭商標並無違反商標法

第30條第1項第10款規定，原處分顯有認事用法之違誤，訴

願決定予以維持亦於法不合，爰提起本件訴訟請求撤銷原處

分及訴願決定等語。

(二)聲明：原處分及訴願決定均撤銷。　　

四、被告答辯及聲明：

(一)系爭商標有商標法第30條第1項第10款規定之情形：

　⒈商標是否近似暨其近似之程度：
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　　系爭商標係由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「HOUNG

HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成，據爭商標1係由書

法字體中文「紅花」及長方形外框共同組成，據爭商標2則

係由書法字體中文「紅花」、花圖及長方形外框共同組成；

兩造商標相較，雖於外框或圖形之設計有所差異，然二者皆

明顯有書法字體中文「紅花」之主要識別部分，於讀音連貫

唱呼及觀念印象上極相彷彿，而系爭商標另外結合之外文「

　　HOUNG HUA」，其字體較小，設色不明顯，且係取自「紅花

　　」之英文譯音，消費者會施以較少注意，尚難作為區辨不同

來源之依據，基此，二商標若標示在相同或類似的商品或服

務上時，以具有普通知識經驗之消費者，於購買時施以普通

之注意，可能會誤認二者為來自同一來源或雖不相同但有關

聯來源，應屬構成近似之商標，且近似程度高。

　⒉商品或服務是否類似暨其類似之程度：

　　系爭商標係指定使用於如附圖1所示第29類商品，與據爭商

標1指定使用之「小吃店」、據爭商標2指定使用之「飲食店

　　、小吃店、火鍋店、飯店、速簡餐廳、自助餐廳」等服務相

較，二者商品或服務於性質上雖有差異，然衡酌近年來不乏

餐飲業者，於提供現場調製食物供消費者店内使用外，亦以

即食冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用，二者商

品或服務於提供者、行銷管道及場所、消費族群或滿足消費

者之需求等因素上仍具有共同或關聯之處，依一般社會通念

及市場交易情形，應屬具有相當程度類似關係之商品或服務

　　。

　⒊商標識別性之強弱：

　　據爭商標之中文「紅花」意指紅色之花朵，為普遍習見之詞

彙，然與其使用於飲食店等服務之說明無直接關聯性，皆未

直接傳達與其服務本身或與服務特性之相關資訊，消費者會

直接將其視為指示及區辨來源之標識，應具有相當之識別性

　　。

　⒋相關消費者對各商標熟悉程度：
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　　⑴據參加人所提出官方網站之「集團介紹」網頁（申證2）

　　　、西元2007年起「紅花鐵板燒」相關新聞媒體報導、

　　　YouTube影片及消費者文章（申證4至6）等證據資料，可

知參加人於西元1978年、1979年間創立「紅花」鐵板燒餐

廳，目前有九家分店，包含於台北101及台中公益店設立

大型旗艦店，並不乏新聞媒體報導及消費者文章分享。復

參西元2019年2月23日「新餐廳-最早附設Piano Bar的是

它！紅花鐵板燒插旗台中」（異議卷一第47頁反面至49頁

反面）、西元2011年5月6日「2011.04.24搶進信義區頂級

美食卡位-紅花鐵板燒」（異議卷一第108頁反面至109頁

反面）、西元2019年8月12日「紅花鐵板燒精華版」（異

議卷一第123頁反面至124頁反面）、西元2020年9月26日

「台北101紅花鐵板燒旗艦店」等報導網頁（異議卷一第1

25頁至126頁），其圖片上皆可見與據爭商標相同設計字

樣或圖形之「紅花」或「紅花及圖」商標，堪認於系爭商

標註冊時，參加人以據爭商標表彰於鐵板燒餐廳服務上，

應為消費者所知悉。

　　⑵原告雖以「紅花」麻辣鹽水雞於87年榮獲消費者金牌獎，

吸引各大新聞媒體與網路新聞及各大知名節目爭相採訪，

主張系爭商標具高知名度。然由原告提出西元2012、2013

　　　、2017年至2022年3月間YouTube影片截圖、消費者食記文

章等證據資料，其圖片中多數顯示為紅色未經設計之「紅

花麻辣鹽水雞」文字（答證1、2）；且圖片中顯示之紅色

未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形（答證1-

4、2-2、2-3），核與系爭商標為書法字體中文「紅花」

　　　、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框所

組成之圖樣有明顯差異，非屬系爭商標之使用。另觀文章

圖片中顯示之「紅花」、「鹽水雞」設計文字及人物圖形

（答證2-9、2-17），則與原告所舉註冊第02108219號「

　　　紅花天后麻辣鹽水雞及圖」商標圖樣相仿（如附圖4），

而該圖樣亦與系爭商標有別。再者，於西元2021年7月間
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文章及圖片，可見新店面（答證2-10、2-14）於西元2021

年7月中旬開幕，參照答證1-3、1-7、2-5、2-6、2-8、2-

12、2-10、2-14、2-17等西元2021年5月起之影片截圖、

文章圖片中，可見系爭商標，或其與經設計之「紅花麻辣

鹽水雞」字樣合併使用之情形，惟前開資料之時間部分晚

於系爭商標註冊日，部分雖與系爭商標申請日相近，然資

料有限。又答證3之google搜尋頁面僅見「紅花麻辣鹽水

雞」等連結資訊，未見系爭商標於註冊日前之實際使用情

形；答證4之Facebook網頁，其建立時間於西元2017年間

　　　，然網頁下載列印時間在系爭商標註冊日之後，相關貼文

時間亦僅有一篇早於系爭商標註冊日，且該臉書頭貼標示

之系爭商標圖樣係於西元2021年7月間開始更新；另答證6

之商標設計合約及設計稿，非屬系爭商標實際使用證據。

是依原告所提證據尚難證明系爭商標於註冊時已為消費者

所熟悉。故依現有資料判斷，據爭商標較諸系爭商標為相

關消費者所熟悉，自應給予較大之保護。

　⒌本件綜合兩造商標構成近似程度高，指定使用商品與服務具

有相當程度之類似關係，及據爭商標具相當識別性，且較為

相關消費者所熟悉等因素綜合判斷，相關消費者極有可能誤

認二商標之商品或服務為同一來源，或者誤認二商標之使用

人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，

而產生混淆誤認情事，系爭商標之註冊，應有前揭法條規定

之適用。　　

(二)至於原告提出答證5、7、11之原告母親、第三人分別取得之

「紅花紅桂及圖」、「番紅花圖」、「紅花」等商標註冊資

料，主張已與據爭商標並存多年，並未發生混淆誤認之情形

　　，經核原告所舉商標，其商標圖樣或與系爭商標有別，且其

商標註冊迄今歷時有年，時空背景不同，商標有無應予撤銷

之事由，是以個案具體事實涵攝法律構成要件，並參酌前揭

審查基準所列各項參考時，諸如商標近似程度、商品或服務

類似程度、商標識別性之強弱、實際混淆誤認之情事、相關
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消費者對各商標熟悉之程度等，依個案存在之因素加以綜合

判斷，尚不得執此為系爭商標應准註冊之有利論據。

(三)聲明：原告之訴駁回。

五、參加人並未於言詞辯論期日到場，亦未提出書狀作何聲明或

陳述。

六、本件爭點：系爭商標有無商標法第30條第1項第10款之情形

　　，而不得註冊？

七、本院判斷：

(一)應適用之法規：

　⒈按異議商標之註冊有無違法事由，除商標法第106條第1項及

第3項規定外，依其註冊公告時之規定，商標法第50條定有

明文。系爭商標係於110年3月4日申請註冊，經被告於110年

8月16日核准註冊公告，有無不得註冊之事由，自應以105年

11月30日修正公布、105年12月15日施行之商標法為斷（下

僅稱商標法）。

　⒉按商標相同或近似於他人同一或類似商品或服務之註冊商標

或申請在先之商標，有致相關消費者混淆誤認之虞者，不得

註冊，商標法第30條第1項第10款本文明文規定。所謂「有

致相關消費者混淆誤認之虞者」，係指商標有使相關消費者

對其所表彰之商品來源或產製主體發生混淆誤認之虞而言；

亦即商標予消費者之印象可能致使相關消費者混淆而誤認來

自不同來源之商品或服務以為來自同一來源，或誤認二商標

之使用人間存在關係企業、授權、加盟或其他類似關係。又

判斷二商標有無致混淆誤認之虞，應參酌：⑴商標識別性之

強弱；⑵商標是否近似暨其近似之程度；⑶商品或服務是否

類似暨其類似之程度；⑷先權利人多角化經營之情形；⑸實

際混淆誤認之情事；⑹相關消費者對各商標熟悉之程度；⑺

系爭商標之申請人是否善意；⑻其他混淆誤認之因素等，綜

合認定是否已達有致相關消費者產生混淆誤認之虞。而判斷

混淆誤認之虞其主要因素為「商標是否近似暨其近似之程度
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　　」及「商品或服務是否類似暨其類似之程度」，若商標近似

程度高，商品服務類似程度高，則導致混淆誤認之虞的機率

極大，但若存在其他相關因素亦應予參酌，以準確掌握有無

混淆誤認之虞的認定。

(二)系爭商標有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之事由

　　：

　⒈系爭商標與據爭商標圖樣近似之程度高：

　　⑴系爭商標係由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「

　　　HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成，其中中

文字「紅花」明顯較大，置於商標圖樣正中央，下方印刷

體外文「HOUNG HUA」字體明顯偏小、設色不明顯，且屬

於中文「紅花」之英文譯音，主要留給消費者之整體印象

即屬位於中央且醒目之中文「紅花」二字。

　　⑵據爭商標1係由書法字體中文「紅花」及長方形外框共同

組成；據爭商標2則係由書法字體中文「紅花」、花圖及

長方形外框共同組成，其中花圖及外框結構相較於「紅花

　　　」文字部分無法直接唱讀，不具識別性，難以為消費者作

為區辨不同來源之依據。

　　⑶因系爭商標與據爭商標皆明顯有書法字體中文「紅花」之

主要識別部分，於讀音連貫唱呼（系爭商標中字體偏小之

外文「HOUNG HUA」僅為中文「紅花」之英譯）及觀念印

象上極相彷彿，雖兩者於外框或圖形之設計上有前開細微

差異，惟一般消費者都是憑著對商標未必清晰完整的印象

　　　，在不同的時間或地點，來作重覆選購的行為，而不是拿

著商標以併列比對的方式來選購，所以該細微部分差異在

消費者的印象中難以發揮區辨的功能。是以，兩商標若標

示在相同或類似的商品或服務上時，以具有普通知識經驗

之消費者，於購買時施以普通之注意，且於異時異地、隔

離觀察及交易連貫唱呼之際，有可能會將兩商標相互聯想

　　　，誤認二者係來自同一來源之系列商標，或誤認二商標之

使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似
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關係，自屬構成近似之商標，且近似程度高。

　　⑷原告雖以前詞主張系爭商標具有醒目花朵圖樣、印刷體外

文等美術設計差異可供消費者辨識，不構成近似商標，且

僅以中文「紅花」作為主要識別部分以判斷商標是否近似

　　　，顯將系爭商標之整體圖樣設計割裂觀察，違反整體審查

原則等等。然而，商標是否近似暨其近似程度之判斷，雖

應以商標圖樣整體為觀察，惟在整體觀察原則上，尚有所

謂主要部分，則係因商標雖以整體圖樣呈現，但商品或服

務之消費者較為關注或事後留存印象作為其辨識來源者，

為商標圖樣中之顯著主要部分。主要部分觀察與整體觀察

並非牴觸對立，主要部分最終仍是影響商標給予商品或服

務之消費者的整體印象，兩者對判斷商標近似係屬相輔相

成。由於系爭商標與據爭商標既均有相同之書法字體「紅

花」中文，引起消費者關注或事後留存印象作為其辨識來

源即為該顯著之主要部分，無論在觀念及讀音上均屬相同

　　　，縱系爭商標另有設計花朵圖樣外框、「HOUNG HUA」外

文等些微差異，仍無法跳脫「紅花」原有意涵，即與據爭

商標屬構成近似之商標，且近似程度高，故原告主張不足

採信。

　⒉兩商標指定使用之商品或服務間具有高度類似關係：

　　⑴系爭商標指定使用於「鹽水雞；鹽水鴨；肉類；肉類製品

　　　；肉醬；雞腿；雞腳；牛肉；豬肉；鵝肉；雞肉；鴨肉；

魚丸；非活體水產；非活體水產製品；虱目魚丸；肉類速

食調理包；冷凍海鮮速食調理包；肉汁；肉湯」商品，與

據爭商標1指定使用之「小吃店」、據爭商標2指定使用之

「飲食店、小吃店、火鍋店、飯店、速簡餐廳、自助餐廳

　　　」等服務相較，二者商品或服務於性質上雖有差異，然系

爭商標指定使用之食品等商品常為據爭商標指定使用之小

吃店或餐廳等服務所提供，且近年來餐廳或小吃業者，除

於提供現場調製食物供消費者店内使用服務外，亦另有提

供冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用之服務，
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二者商品或服務於提供者、行銷管道及場所、消費族群或

滿足消費者之需求等因素上，具有共同或關聯之處，依一

般社會通念及市場交易情形，應屬具有高度類似關係之商

品或服務。

　　⑵原告雖主張二商標指定商品或服務非相互檢索之組群，且

二商標指定使用之服務相較，據爭商標經參加人使用於提

供現場烹煮之高檔鐵板燒商品服務，系爭商標所提供「紅

花」鹽水雞夜市攤車美食係源自於高知名度「紅花紅桂」

香腸之系列品牌，兩者在市場上有明顯區隔，行銷管道、

消費價位及消費客群均有差異，非屬類似商品或服務等等

　　　。惟查，商品或服務分類暨相互檢索參考資料，僅係便於

行政管理及檢索之用，就商品或服務類似與否之認定，非

絕對受該分類之限制。又商品是否構成同一或類似，應以

系爭商標指定使用之商品或服務範圍與據爭商標之商品或

服務作判斷，而非以商標實際上使用之商品或實際使用狀

況所限定之特殊條件或消費市場為據，原告所稱高檔鐵板

燒商品服務與平價夜市攤車美食之差別，僅係經營者自己

對於商品或服務市場定位或消費者個人感受之不同，然在

商品或服務提供者、行銷管道及場所上可能相同或重疊，

且在滿足消費者之飲食需求上並無不同，仍具有共同或關

聯之處，即易使相關消費者誤認兩者為來自相同或雖不相

同但有關聯之來源，故原告主張並不可採。

　⒊兩商標均具識別性：

　　⑴系爭商標與據爭商標之中文「紅花」二字，意指紅色花朵

　　　，雖為普遍習見之詞彙，然核與所指定使用於前揭食品商

品、飲食店等服務之說明均無直接關聯性，亦未直接傳達

與其商品或服務本身或特性之相關資訊，消費者仍會直接

將其視為指示及區辨來源之標識，堪認均具有相當之識別

性，足以作為區別商品或服務來源之依據。

　　⑵原告雖稱有相當數量以「紅花」文字作為商標之全部或一

部（甲證10、11），且「紅花」為普遍習見詞彙，其識別
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性極弱，參加人並無獨占使用餘地等等。然而，縱有第三

人使用「紅花」作為商標之全部或一部，惟商標識別性強

弱的判斷，應與其所指定使用之商品或服務一併考量，據

爭商標之「紅花」二字既與所指定使用於飲食店等服務之

說明無直接關聯性，亦未直接傳達與其服務本身或與服務

特性之相關資訊，消費者即會直接將其視為指示及區辨來

源之標識，仍具有相當之識別性。

　⒋系爭商標未較據爭商標為相關消費者所熟悉：

　　⑴依參加人所提出官方網站之「集團介紹」網頁（異議卷一

第41頁背面）、西元2007年起「紅花鐵板燒」相關新聞媒

體報導、YouTube影片及消費者文章（同上卷第44至143頁

反面）等證據，可知參加人於西元1979年間創立「紅花」

鐵板燒餐廳，目前有九家分店，包含於台北101及台中公

益店設立之大型旗艦店，並不乏新聞媒體報導及消費者文

章分享。復參酌西元2019年2月23日「新餐廳-最早附設

　　　Piano Bar的是它！紅花鐵板燒插旗台中」（同上卷第47

頁背面至49頁背面）、西元2011年5月6日「2011.04.24搶

進信義區頂級美食卡位-紅花鐵板燒」（同上卷第108頁背

面至109頁背面）、西元2019年8月12日「紅花鐵板燒精華

版」（同上卷第123頁至124頁背面）、西元2020年9月26

日「台北101紅花鐵板燒旗艦店」等報導網頁（同上卷第1

25頁至126頁），其圖片上皆可見與據爭商標相同設計字

樣或圖形之據爭商標1「紅花」或據爭商標2「紅花及圖」

　　　，堪認於系爭商標註冊（110年3月4日）時，參加人以據

爭商標表彰於鐵板燒餐廳服務上已為相關消費者所熟悉。

　　⑵原告雖主張系爭商標乃源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家

族使用數十年之紅花商標，並依經營品項、類別不同，適

時調整設計系列商標，而許阿淑等人使用「紅花」品牌於

麻辣鹽水雞商品，更於87年榮獲消費者金牌獎，並有各大

新聞媒體、知名電視節目、網路平台爭相採訪報導（甲證

6），已為消費者所熟知等等。惟查：
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　　　①觀諸原告提出西元2012、2013、2017至2022年3月間

　　　　YouTube影片截圖、消費者網路食記文章照片等證據資

料（異議卷一第180至268頁背面），出現之夜市鹽水雞

現場攤位上，多係以紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞

　　　　」文字（如答證1-2、1-5、1-9、1-10、1-12、1-14、1

-15、1-16、1-17、1-18、1-19、1-22截圖、及答證2-7

　　　　、2-15、2-11、2-16、2-18、2-9、2-20、2-10、2-19

網路文章照片等，同上卷第180、182、184至187、188

背面、198背面、202背面、204正背面、205、209正背

面、214、223、224、230正背面、233、234背面、268

頁），或為紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合

花朵圖形（如答證2-2、2-3網路文章照片，同上卷第19

0、193頁），或搭配原告另案註冊第02108219號「紅花

天后麻辣鹽水雞及圖」商標圖樣（如附圖4，答證2-9網

路文章照片，同上卷第224頁背面、答證2-17網路文章

照片，同上卷第241頁、答證2-6網路文章照片，同上卷

第250頁背面）。無論是「紅花麻辣鹽水雞」、或紅色

未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形、或搭

配附圖4商標，均與系爭商標為中文「紅花」、印刷體

外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框所組成之

圖樣，存有明顯差異，尚難作為相關消費者已熟悉系爭

商標之事證。

　　　②又依原告所提相關影片截圖及網路文章，可知其新店面

係於西元2021年7月中旬開幕，新店面門口上方招牌部

分，則可見紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」、「創

始總店」等文字（如答辯2-12、2-14、2-17，異議卷一

第216頁背面、第218、236頁正背面、第242頁背面、第

245頁背面）；及從答證2-12「2021.05.07【通化夜市

美食】台北超強排隊店」網路文章照片（同上卷第218

頁正背面）、答證2-10「2021.7.22通化夜市人氣小吃
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　　　　」部落格文章照片（同上卷第233頁背面）、答證2-14

「2021.07.30紅花麻辣鹽水雞-通化夜市排隊美食，開

新店面了!」部落格文章照片（同上卷第237頁背面、第

238頁）、答證2-17「2021.10.24（通化夜市）（紅花

鹹水雞）名不虛傳的美味鹹水雞!」部落格文章照片（

　　　　同上卷第204頁背面、第242頁背面）、答證2-6「2021.

11.07紅花鹽水雞，從小攤販起家，今年開店面啦!」部

落格文章照片（同上卷第251頁）、答證2-8「2021.12.

8『大安區•紅花麻辣鹽水雞』-台北大安區•臨江街•

臨江夜市」網路文章照片（同上卷第255至256頁、第25

7頁）、答證2-5「2022.4.8[台北美食]紅花鹽水雞-總

是排到天荒地老的鹽水雞，總算有店面了!」網路文章

照片（同上卷第264頁背面）中，雖可見系爭商標搭配

「紅花麻辣鹽水雞」字樣合併使用於新店面之玻璃、點

菜單、紅色外牆廣告招牌，惟前開文章資料之時間已晚

於系爭商標註冊日，且資料有限，尚難認原告於110年

為開設新店面即以新設計系爭商標傳承自夜市攤位之麻

辣鹽水雞品牌後，已為相關消費者所熟知。

　　　③至原告雖提出答證3（異議卷一第269至271頁）、附件2

至5（訴願卷證物袋，可參異議卷三第14至33頁）、甲

證15（本院卷第105頁）之google搜尋頁面，惟其上僅

見「紅花麻辣鹽水雞」等連結資訊，或以「紅花」開頭

之推薦搜尋建議，均非屬系爭商標使用證據；又答證6

之系爭商標設計合約及設計稿（同上卷第280至284頁）

　　　　，亦非屬系爭商標實際使用證據。另觀答證4之原告

　　　　Facebook粉絲網頁（同上卷第272至276頁），其建立時

間雖於西元2017年12月間，然網頁下載列印時間在系爭

商標註冊日之後，相關貼文時間亦僅有一篇係於110年7

月26日（同上卷第274頁）早於系爭商標註冊日，且該

臉書頭貼標示之系爭商標圖樣，係於西元2021年7月12

日開始更新，此有被告查詢網頁截圖可證（同上卷第35
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2頁）；原告於訴願所提附件8之Facebook粉絲網頁截圖

（訴願卷證物袋，可參異議卷三第123至125頁），除於

西元2021年7月12日可見系爭商標使用外，其餘照片僅

可見紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」文字，均無法

佐證系爭商標在其註冊之前較據爭商標為相關消費者所

熟悉。

　　　④原告另主張依「紅花鐵板燒」集團網站頁面，使用據爭

商標之營業據點少，顯不及平價夜市美食「紅花麻辣鹽

水雞」較為消費者所熟知云云。然查，營業據點之多寡

並非消費者熟悉商標品牌之唯一判斷標準，原告就此並

未提出市場調查、來客人數等客觀資料供本院審酌。是

依原告所提上開證據尚不足以證明系爭商標較據爭商標

為相關消費者所熟知，以及系爭商標之使用情形已達相

關消費者可以區辨二商標來源之程度。

　⒌先權利人有多角化經營之情形：

　　依參加人所提申證9之臉書網頁截圖，可知參加人曾與全家

便利商店合作推出紅花「黑胡椒雞鐵板炒飯」、「蜂蜜芥末

烤飯糰」、「黑胡椒鐵板雞」、「黑胡椒鐵板雞腿排」等聯

名商品（異議卷一第150至154頁），堪認除使用於餐廳或小

吃店服務之外，亦有跨足至超商即食商品之多角化經營情形

　　。

　⒍目前尚無實際混淆誤認之情事：

　　參加人並未提出兩商標有何實際混淆誤認之證據資料。至於

原告雖提出甲證16以「紅花鐵板燒與紅花鹹水雞」、「紅花

鐵板燒有賣鹽水雞嗎」、「紅花鐵板燒及紅花鹽水雞是同一

家嗎」等關鍵字之google搜尋結果頁面，欲佐證相關消費者

實際上不生混淆誤認之虞，並可清楚區辨「紅花鐵板燒」及

「紅花鹽水雞」不存在關係企業、授權關係、加盟關係或其

他類似關係云云。然觀諸上開搜尋結果頁面僅有連結資訊，

並無任何相關討論結果，尚無法依此遽認相關消費者必不會

有混淆誤認二商標為同一來源之系列商品或服務之實際情形
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　　。

　⒎系爭商標之申請應為善意：

　　系爭商標與據爭商標雖均有中文「紅花」一詞，然該詞僅為

一般習見常用之字彙，參酌原告主張系爭商標使用「紅花」

文字，係源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之

「紅花紅桂」商標（甲證13，本院卷第97頁），且無其他證

據可認原告申請註冊系爭商標係出於故意攀附參加人據爭商

標商譽之惡意，是原告主張其申請系爭商標為善意，應可採

信。

　⒏其他因素：

　　據爭商標係於系爭商標申請註冊（110年3月4日）前即經註

冊公告，本於我國採取之商標註冊主義及先申請主義，自應

賦予據爭商標較大之保護。

　⒐綜合判斷：

　　衡酌系爭商標與據爭商標圖樣近似程度高，且兩商標指定使

用之商品或服務為高度類似，雖系爭商標之申請為善意，且

無相關證據證明相關消費者已有實際混淆誤認之情事，惟依

原告所提證據並不足以證明系爭商標於註冊時已為消費者所

熟悉或已達相關消費者可區辨二商標來源之程度，而據爭商

標既註冊在前，且參加人曾與超商合作聯名推出商品而有多

角化經營之情形，綜合相關因素足認客觀上系爭商標指定使

用於附圖1所示第29類商品，有使相關消費者誤認系爭商標

商品與據爭商標之服務為同一來源之系列商品或服務，或誤

認其使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類

似關係，而產生混淆誤認之虞。準此，系爭商標指定使用於

前揭商品之註冊，即有商標法第30條第1項第10款規定不得

註冊之情形。

　⒑至原告另舉他案註冊第01300557號「番紅花圖」部分（甲證

12），認其與據爭商標並存十多年，從未致相關消費者生混

淆誤認之虞等等，惟因該商標圖樣與系爭商標有所不同，且

所指定使用之商品亦與系爭商標有別，基於個案審查原則，
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並不得比附援引執為系爭商標與據爭商標不致產生混淆誤認

之虞之論據。

八、綜上所述，本件系爭商標之註冊有商標法第30條第1項第10

款規定不得註冊之情形，故原處分撤銷系爭商標之註冊，核

無違誤，訴願決定予以維持，並無不合。從而，原告訴請撤

銷訴願決定及原處分，為無理由，應予駁回。

九、本件判決基礎已經明確，當事人其餘攻擊防禦方法及訴訟資

料經本院斟酌後，核與判決結果不生影響，並無一一論述的

必要。

十、結論：本件原告之訴為無理由，依智慧財產案件審理法第2

條，行政訴訟法第98條第1項前段、第218條，民事訴訟法第

385條第1項前段，判決如主文。

中　　華　　民　　國　　113 　年　　9 　　月　　12　　日

                          智慧財產第一庭

                            審判長法  官  蔡惠如

                                  法  官  陳端宜

                                  法  官  吳俊龍

以上正本係照原本作成。

一、如不服本判決，應於送達後20日內，向本院提出上訴狀並表

明上訴理由，其未表明上訴理由者，應於提起上訴後20日內

向本院補提上訴理由書；如於本判決宣示或公告後送達前提

起上訴者，應於判決送達後20日內補提上訴理由書（均須按

他造人數附繕本）。

二、上訴未表明上訴理由且未於前述20日內補提上訴理由書者，

逕以裁定駁回。

三、上訴時應委任律師為訴訟代理人，並提出委任書（行政訴訟

法第49條之1第1項第3款）。但符合下列情形者，得例外不

委任律師為訴訟代理人（同條第3項、第4項）。

得不委任律師

為訴訟代理人

之情形

所  需  要  件
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中　　華　　民　　國　　113 　年　　9 　　月　　20　　日

                                  書記官  蔣淑君

㈠符合右列情

形之一者，

得不委任律

師為訴訟代

理人

1.上訴人或其代表人、管理人、法定代理人

具備法官、檢察官、律師資格或為教育部

審定合格之大學或獨立學院公法學教授、

副教授者。

2.稅務行政事件，上訴人或其代表人、管理

人、法定代理人具備會計師資格者。

3.專利行政事件，上訴人或其代表人、管理

人、法定代理人具備專利師資格或依法得

為專利代理人者。

㈡非律師具有

右列情形之

一，經最高

行政法院認

為適當者，

亦得為上訴

審訴訟代理

人

1.上訴人之配偶、三親等內之血親、二親等

內之姻親具備律師資格者。

2.稅務行政事件，具備會計師資格者。

3.專利行政事件，具備專利師資格或依法得

為專利代理人者。

4.上訴人為公法人、中央或地方機關、公法

上之非法人團體時，其所屬專任人員辦理

法制、法務、訴願業務或與訴訟事件相關

業務者。

是否符合㈠、㈡之情形，而得為強制律師代理之例外，上訴

人應於提起上訴或委任時釋明之，並提出㈡所示關係之釋明

文書影本及委任書。
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智慧財產及商業法院行政判決  
113年度行商訴字第5號
民國113年8月22日辯論終結
原      告  晶饌有限公司                              
代  表  人  許阿淑              
訴訟代理人  林世昌律師
被      告  經濟部智慧財產局
代  表  人  廖承威              
訴訟代理人  廖宴冬              
參  加  人  紅花餐廳股份有限公司
代  表  人  蔡廸平              
上列當事人間因商標異議事件，原告不服經濟部中華民國112年
11月16日經法字第11217308370號訴願決定，提起行政訴訟，並經本院命參加人獨立參加本件訴訟，本院判決如下：
　　主  文
一、原告之訴駁回。
二、訴訟費用由原告負擔。
　　事實及理由
一、本件參加人經合法通知後，無正當理由未於言詞辯論期日到場（本院卷第215頁），核無行政訴訟法第218條準用民事訴訟法第386條各款所列情形，爰依原告及被告之聲請，逕由其等辯論而為判決。
二、爭訟概要：
(一)訴外人林震耀前於民國110年3月4日以「紅花HOUNG HUA及圖
　　」商標，指定使用於被告所公告商品及服務分類第29類之「
　　鹽水雞；鹽水鴨；肉類；肉類製品；肉醬；雞腿；雞腳；牛肉；豬肉；鵝肉；雞肉；鴨肉；魚丸；非活體水產；非活體水產製品；虱目魚丸；肉類速食調理包；冷凍海鮮速食調理包；肉汁；肉湯」商品，向被告申請註冊，經被告准列為註冊第2162262號商標（下稱系爭商標，如附圖1）。
(二)嗣參加人於110年11月15日以系爭商標之註冊有違商標法第30條第1項第10、11款規定，提起異議。而後系爭商標於112年4月28日經核准移轉登記予原告，並於同年5月16日公告，原告並於同年5月10日聲明承受被異議人之地位。案經被告審查，認系爭商標有違商標法第30條第1項第10款規定，以
　　112年8月23日中台異字第G01100621號商標異議審定書為系爭商標之註冊應予撤銷之處分（下稱原處分）。原告不服，提起訴願，經經濟部以112年11月16日經法字第11217308370號訴願決定駁回（下稱訴願決定）後，向本院提起行政訴訟
　　。又本院認本件訴訟之結果，倘認應撤銷訴願決定及原處分
　　，參加人之權利或法律上利益將受損害，爰依職權裁定命參加人獨立參加本件訴訟。
三、原告主張及聲明：
(一)系爭商標並無違反商標法第30條第1項第10款規定：
　⒈兩商標不構成近似：
　　⑴商標是否近似暨其近似程度之判斷，應以商標圖樣整體為觀察，系爭商標由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「
　　　HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成；據以異議如附圖2之商標（下稱據爭商標1）則為書法字體中文「
　　　紅花」及長方形外框之組合。兩者整體外觀相較，一為花朵圖案與文字圖樣，一為長方形線框與文字組合，整體構圖繁簡及設計顯有差異，給予消費者之寓目印象完全不同
　　　，且系爭商標之花朵圖案甚為醒目，所占比例涵蓋整個「
　　　紅花」與「HOUNG HUA」，消費者不可能忽略此等花朵圖樣而與簡略設計之據爭商標1產生聯想，消費者之第一外觀印象亦有差別，當不致使相關消費者生混淆誤認之虞，非構成近似商標。
　  ⑵據以異議如附圖3之商標（下稱據爭商標2，並與據爭商標1合稱為據爭商標）之外觀設計，係由長方形外框涵蓋書法字體中文「紅花」與花圖，與系爭商標為四個相連半圓花瓣圖框涵蓋整個「紅花」與「HOUNG HUA」不同，消費者不致僅以「紅花」作為區辨商品或服務來源之依據，尚會注意置於系爭商標下方之印刷體外文「HOUNG HUA」，兩者非屬近似之商標。
　　⑶原告之「紅花」麻辣鹽水雞於87年榮獲消費者金牌獎，並有各大新聞媒體、知名電視節目、網路平台爭相採訪報導（甲證6），具有普通知識經驗之消費者於購買「紅花」麻辣鹽水雞商品時，只要施以普通注意，並不會產生系爭商標與據爭商標為同一或系列商標之聯想。且從系爭商標呈現於紅花鹽水雞商品或服務時，映入消費者眼簾之整體圖樣，並非只有書法字體中文「紅花」，消費者亦會關注或事後留存四個相連半圓花瓣之紅色圖框及印刷體外文「
　　　HOUNG HUA」之印象。被告僅以中文「紅花」作為主要識別部分以判斷商標是否近似，顯然將系爭商標之整體圖樣設計割裂觀察，未考量系爭商標與據爭商標呈現於消費者眼前之整體印象，已違反整體審查原則。
　⒉兩商標所指定使用之商品或服務非屬類似：
　　⑴系爭商標係指定使用於第29類如附圖1所示商品，據爭商標1指定使用於第42類「小吃店」，據爭商標2則指定使用於第43類如附圖3所示服務。因系爭商標之類似組群並未涵蓋據爭商標之類似組群，應非相互檢索之組群，且系爭商標指定使用之商品與據爭商標指定使用之服務相較，於功能、材料、產製者、消費對象等因素上均有不同，依一般社會通念及市場交易情形，不使相關消費者誤認兩造商標之商品或服務來自相同或不同但有關聯之來源，自非類似之商品或服務。
　　⑵系爭商標提供之「紅花」鹽水雞商品服務，源自於高知名度「紅花紅桂」香腸之系列品牌，原告為區別經營類別，將麻辣鹽水雞商品正式命名為「紅花」麻辣鹽水雞，甚於87年榮獲消費者金牌獎，且經各大新聞媒體、知名網紅與美食部落客介紹、分享「紅花」麻辣鹽水雞相關資訊，足使消費者見系爭商標呈現於「紅花」麻辣鹽水雞之商品服務上時，並不會與據爭商標提供之商品服務產生混淆或聯想，且系爭商標提供之「紅花」鹽水雞商品，於110年7月由攤車轉型為店面並提供線上預訂服務，實為夜市攤車美食；而據爭商標使用於提供高檔之紅花鐵板燒商品服務（
　　　甲證7、8），兩造市場明顯有所區隔，行銷管道及服務或消費客群、消費價位均有差異。
　　⑶參加人於其官網對外使用之紅花圖樣標識（如附圖5），核與據爭商標1、2均不相同，即參加人官網對外使用之紅花圖樣標識有展開之三隻花蕊紅色花朵，且同時增加「鐵板燒」字樣，亦以產品之高低價格區別其使用之紅花圖樣標識，足見參加人使用據爭商標主要提供之服務為現場烹煮、調製食物供消費者店内使用，並未曾以即食冷凍食品
　　　、調理包等商品供消費者外帶使用，亦無提供鹽水雞系列商品服務，亦殊難想像參加人會將象徵高級餐廳料理之據爭商標使用於平價產品，如即時冷凍食品、調理包、甚至是鹽水雞等或提供消費者外帶使用。是雙方數十年來各自於不同領域提供不同族群之消費者飲食服務，系爭商標呈現於「紅花」麻辣鹽水雞商品服務時，亦從未使相關消費者對其所表彰之商品來源或產製主體生混淆誤認之虞。
　　⑷準此，原處分未就雙方提供之商品服務於消費價格、商品定位、銷售場所及服務之消費族群等因素，綜合考量兩造商標之商品服務均屬不相干之商品服務，逕行臆測紅花鐵板燒可能以即食冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用，而認定二者提供之商品服務為類似，顯然有誤。
　⒊據爭商標之識別性極弱，相關消費者不會直接將據爭商標之中文「紅花」視為指示及區辨來源之標識：
　　⑴自78年起已有第三人以「紅花」文字作為商標取得註冊之情形（甲證10)，亦有相當數量以「紅花」文字作為商標之全部或一部，經准予註冊而指定使用於多種類別之商品或服務（甲證11)，顯然「紅花」並非參加人獨創。又「
　　　紅花」乃紅色花朵之意，為普遍習見之詞彙，其識別性極弱，參加人並無獨占使用餘地，不得僅以系爭商標有「紅花」字樣，據為兩商標構成近似之主要判斷因素。
　　⑵另註冊第01300557號「番紅花圖」（甲證12）其權利人乃位於○○市○○區以「番紅花印度美饌」為餐廳名稱，與參加人相同以餐廳經營形式營業，且「番紅花圖」商標指定使用於第43類商品服務，實與據爭商標2指定使用之類別完全相同，然雙方之商標並存十多年，從未致相關消費者生混淆誤認之虞，何況本件系爭商標指定使用之類別明顯與據爭商標不同，且經營模式亦與高檔餐廳有異，自不可能造成消費者將系爭商標與紅花鐵板燒之商品服務產生混淆誤認之虞。是以，消費者並不會因為任一商標上有「
　　　紅花」文字，逕認定任一商標與紅花鐵板燒間為具有相當程度類似關係之商品或服務，並作為指示及區辨來源之標識，相對地，相關消費者會從商標整體呈現之外觀、配色以及有無其他足資區別之文字或圖樣為綜合觀察判斷。
　⒋兩造商標並存多年，系爭商標實際使用已廣為消費者認識，並無證據顯示據爭商標使用於鐵板燒餐廳服務，較系爭商標更為消費者熟悉：
　　⑴系爭商標係源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之紅花商標，並依經營品項、類別不同適時調整設計系列商標（甲證13），系爭商標申請人乃許阿淑之子，其於110年籌畫開設新店面即以許阿淑家族使用數十年之「紅花麻辣鹽水雞」為主軸，設計象徵「紅花麻辣鹽水雞」傳承之全新商標。又因新聞媒體與消費者長期唱呼記憶者均是「紅花」鹽水雞或「紅花」麻辣鹽水雞，且因美食日誌與平面媒體報導時亦會標榜「紅花」鹽水雞、「紅花」麻辣鹽水雞之文字，以及搭配系列商標圖樣呈現在消費者眼前，消費者自不可能因系爭商標於110年全新設計，而誤認系爭商標與據爭商標指示之商品或服務為同一來源。
　　⑵衡酌紅花鹽水雞、紅花麻辣鹽水雞於87年「紅花紅桂」時代即已營運，系爭商標使用之「紅花」文字，乃與家族歷來長久使用之系列商標相同，皆有中文「紅花」一詞，象徵家族歷代傳承之意，顯見系爭商標之中文「紅花」並非仿襲自紅花鐵板燒。因此，消費者於見系爭商標使用在「
　　　紅花鹽水雞」商品時，亦僅會與家族「紅花」系列商標產生聯想，與系爭商標具有同一性，乃為系爭商標之使用。又系爭商標為「紅花」麻辣鹽水雞之家族精神象徵，被告否認系爭商標具有相當知名度，為相關消費者所熟悉，不致與據爭商標生混淆誤認之虞，顯未尊重雙方商標並存多年之事實，亦未斟酌系爭商標實際使用已為相關消費者所認識，足以區辨與據爭商標為不同來源之既定事實。
　　⑶另觀「紅花鐵板燒」集團網站頁面，使用據爭商標之營業據點目前僅有3個，分別為臺中公益店旗艦店、遠東SOGO臺北復興店、新光三越臺北信義新天地A4店（甲證14)，對比人潮絡繹不絕且平價的夜市美食「紅花麻辣鹽水雞」而言，尚難認據爭商標表彰於昂貴鐵板燒餐廳服務上時，會較系爭商標為相關消費者所熟悉，應給予較大之保護。
　⒌原告申請系爭商標註冊時為善意：
　　由於系爭商標指定使用之鹽水雞商品服務，業經新聞媒體、網路使用者長期持續廣泛行銷，已累積形成深刻的市場形象
　　，為我國相關消費者所熟悉，且系爭商標之設計概念，源自於「紅花麻辣鹽水雞」之系列商標，有象徵家族傳承之意，並非仿襲自據爭商標，亦無攀附據爭商標之商譽，原告申請系爭商標註冊時為善意。
　⒍兩商標並未實際發生混淆誤認之情事：
　　⑴系爭商標行銷於市場時從未有證據顯示相關消費者因系爭商標之使用，而與據爭商標之紅花鐵板燒品牌間發生混淆誤認之情事，此自原告106年12月18日建立系爭商標實際使用資訊之臉書粉絲專頁迄今，相關消費者於瀏覽網頁資訊時，並未質疑系爭商標指定使用於「紅花鹽水雞」商品服務時，是否為「紅花鐵板燒」之旗下品牌，足證系爭商標與據爭商標未具有相當程度類似關係之商品或服務，消費者實際上不生混淆誤認之虞。
　　⑵況於google輸入「紅花」二字，呈現之熱門搜尋最符合使用者需求之選項，為「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」（
　　　甲證15），代表大部分消費者輸入「紅花」關鍵字，欲取得「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」之資訊，顯見相關消費者認定「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」為完全獨立不同之餐飲業者。另以「紅花鐵板燒與紅花鹽水雞」、「紅花鐵板燒有賣鹽水雞嗎」、「紅花鐵板燒及紅花鹽水雞是同一家嗎」之用語於google搜尋（甲證16)，結果顯示完全沒有任何混淆誤認之虞的相關留言、文章討論，可證相關消費者可清楚區辨「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」並不存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係。
　⒎再者，參加人經營之紅花鐵板燒並無多角化經營之情事，加上「紅花鹽水雞」、「紅花麻辣鹽水雞」亦經廣泛行銷與長期大量使用，消費者自會將系爭商標與「紅花鹽水雞」、「
　　紅花麻辣鹽水雞」產生聯想，自應尊重系爭商標與據爭商標長年來於不同市場經營並存之事實，並就原告主張所有因素
　　，暨其佐證證據資料綜合斟酌，俾所為有無混淆誤認之虞之判斷，得更與「紅花麻辣鹽水雞」於市場上交易之實際情形相契合，肯認系爭商標使用於「紅花麻辣鹽水雞」之市場交易情形，現實上並未造成相關消費者會與紅花鐵板燒之商品服務產生混淆誤認之情事。準此，系爭商標並無違反商標法第30條第1項第10款規定，原處分顯有認事用法之違誤，訴願決定予以維持亦於法不合，爰提起本件訴訟請求撤銷原處分及訴願決定等語。
(二)聲明：原處分及訴願決定均撤銷。　　
四、被告答辯及聲明：
(一)系爭商標有商標法第30條第1項第10款規定之情形：
　⒈商標是否近似暨其近似之程度：
　　系爭商標係由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成，據爭商標1係由書法字體中文「紅花」及長方形外框共同組成，據爭商標2則係由書法字體中文「紅花」、花圖及長方形外框共同組成；兩造商標相較，雖於外框或圖形之設計有所差異，然二者皆明顯有書法字體中文「紅花」之主要識別部分，於讀音連貫唱呼及觀念印象上極相彷彿，而系爭商標另外結合之外文「
　　HOUNG HUA」，其字體較小，設色不明顯，且係取自「紅花
　　」之英文譯音，消費者會施以較少注意，尚難作為區辨不同來源之依據，基此，二商標若標示在相同或類似的商品或服務上時，以具有普通知識經驗之消費者，於購買時施以普通之注意，可能會誤認二者為來自同一來源或雖不相同但有關聯來源，應屬構成近似之商標，且近似程度高。
　⒉商品或服務是否類似暨其類似之程度：
　　系爭商標係指定使用於如附圖1所示第29類商品，與據爭商標1指定使用之「小吃店」、據爭商標2指定使用之「飲食店
　　、小吃店、火鍋店、飯店、速簡餐廳、自助餐廳」等服務相較，二者商品或服務於性質上雖有差異，然衡酌近年來不乏餐飲業者，於提供現場調製食物供消費者店内使用外，亦以即食冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用，二者商品或服務於提供者、行銷管道及場所、消費族群或滿足消費者之需求等因素上仍具有共同或關聯之處，依一般社會通念及市場交易情形，應屬具有相當程度類似關係之商品或服務
　　。
　⒊商標識別性之強弱：
　　據爭商標之中文「紅花」意指紅色之花朵，為普遍習見之詞彙，然與其使用於飲食店等服務之說明無直接關聯性，皆未直接傳達與其服務本身或與服務特性之相關資訊，消費者會直接將其視為指示及區辨來源之標識，應具有相當之識別性
　　。
　⒋相關消費者對各商標熟悉程度：
　　⑴據參加人所提出官方網站之「集團介紹」網頁（申證2）
　　　、西元2007年起「紅花鐵板燒」相關新聞媒體報導、
　　　YouTube影片及消費者文章（申證4至6）等證據資料，可知參加人於西元1978年、1979年間創立「紅花」鐵板燒餐廳，目前有九家分店，包含於台北101及台中公益店設立大型旗艦店，並不乏新聞媒體報導及消費者文章分享。復參西元2019年2月23日「新餐廳-最早附設Piano Bar的是它！紅花鐵板燒插旗台中」（異議卷一第47頁反面至49頁反面）、西元2011年5月6日「2011.04.24搶進信義區頂級美食卡位-紅花鐵板燒」（異議卷一第108頁反面至109頁反面）、西元2019年8月12日「紅花鐵板燒精華版」（異議卷一第123頁反面至124頁反面）、西元2020年9月26日「台北101紅花鐵板燒旗艦店」等報導網頁（異議卷一第125頁至126頁），其圖片上皆可見與據爭商標相同設計字樣或圖形之「紅花」或「紅花及圖」商標，堪認於系爭商標註冊時，參加人以據爭商標表彰於鐵板燒餐廳服務上，應為消費者所知悉。
　　⑵原告雖以「紅花」麻辣鹽水雞於87年榮獲消費者金牌獎，吸引各大新聞媒體與網路新聞及各大知名節目爭相採訪，主張系爭商標具高知名度。然由原告提出西元2012、2013
　　　、2017年至2022年3月間YouTube影片截圖、消費者食記文章等證據資料，其圖片中多數顯示為紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」文字（答證1、2）；且圖片中顯示之紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形（答證1-4、2-2、2-3），核與系爭商標為書法字體中文「紅花」
　　　、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框所組成之圖樣有明顯差異，非屬系爭商標之使用。另觀文章圖片中顯示之「紅花」、「鹽水雞」設計文字及人物圖形（答證2-9、2-17），則與原告所舉註冊第02108219號「
　　　紅花天后麻辣鹽水雞及圖」商標圖樣相仿（如附圖4），而該圖樣亦與系爭商標有別。再者，於西元2021年7月間文章及圖片，可見新店面（答證2-10、2-14）於西元2021年7月中旬開幕，參照答證1-3、1-7、2-5、2-6、2-8、2-12、2-10、2-14、2-17等西元2021年5月起之影片截圖、文章圖片中，可見系爭商標，或其與經設計之「紅花麻辣鹽水雞」字樣合併使用之情形，惟前開資料之時間部分晚於系爭商標註冊日，部分雖與系爭商標申請日相近，然資料有限。又答證3之google搜尋頁面僅見「紅花麻辣鹽水雞」等連結資訊，未見系爭商標於註冊日前之實際使用情形；答證4之Facebook網頁，其建立時間於西元2017年間
　　　，然網頁下載列印時間在系爭商標註冊日之後，相關貼文時間亦僅有一篇早於系爭商標註冊日，且該臉書頭貼標示之系爭商標圖樣係於西元2021年7月間開始更新；另答證6之商標設計合約及設計稿，非屬系爭商標實際使用證據。是依原告所提證據尚難證明系爭商標於註冊時已為消費者所熟悉。故依現有資料判斷，據爭商標較諸系爭商標為相關消費者所熟悉，自應給予較大之保護。
　⒌本件綜合兩造商標構成近似程度高，指定使用商品與服務具有相當程度之類似關係，及據爭商標具相當識別性，且較為相關消費者所熟悉等因素綜合判斷，相關消費者極有可能誤認二商標之商品或服務為同一來源，或者誤認二商標之使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，而產生混淆誤認情事，系爭商標之註冊，應有前揭法條規定之適用。　　
(二)至於原告提出答證5、7、11之原告母親、第三人分別取得之「紅花紅桂及圖」、「番紅花圖」、「紅花」等商標註冊資料，主張已與據爭商標並存多年，並未發生混淆誤認之情形
　　，經核原告所舉商標，其商標圖樣或與系爭商標有別，且其商標註冊迄今歷時有年，時空背景不同，商標有無應予撤銷之事由，是以個案具體事實涵攝法律構成要件，並參酌前揭審查基準所列各項參考時，諸如商標近似程度、商品或服務類似程度、商標識別性之強弱、實際混淆誤認之情事、相關消費者對各商標熟悉之程度等，依個案存在之因素加以綜合判斷，尚不得執此為系爭商標應准註冊之有利論據。
(三)聲明：原告之訴駁回。
五、參加人並未於言詞辯論期日到場，亦未提出書狀作何聲明或陳述。
六、本件爭點：系爭商標有無商標法第30條第1項第10款之情形
　　，而不得註冊？
七、本院判斷：
(一)應適用之法規：
　⒈按異議商標之註冊有無違法事由，除商標法第106條第1項及第3項規定外，依其註冊公告時之規定，商標法第50條定有明文。系爭商標係於110年3月4日申請註冊，經被告於110年8月16日核准註冊公告，有無不得註冊之事由，自應以105年11月30日修正公布、105年12月15日施行之商標法為斷（下僅稱商標法）。
　⒉按商標相同或近似於他人同一或類似商品或服務之註冊商標或申請在先之商標，有致相關消費者混淆誤認之虞者，不得註冊，商標法第30條第1項第10款本文明文規定。所謂「有致相關消費者混淆誤認之虞者」，係指商標有使相關消費者對其所表彰之商品來源或產製主體發生混淆誤認之虞而言；亦即商標予消費者之印象可能致使相關消費者混淆而誤認來自不同來源之商品或服務以為來自同一來源，或誤認二商標之使用人間存在關係企業、授權、加盟或其他類似關係。又判斷二商標有無致混淆誤認之虞，應參酌：⑴商標識別性之強弱；⑵商標是否近似暨其近似之程度；⑶商品或服務是否類似暨其類似之程度；⑷先權利人多角化經營之情形；⑸實際混淆誤認之情事；⑹相關消費者對各商標熟悉之程度；⑺系爭商標之申請人是否善意；⑻其他混淆誤認之因素等，綜合認定是否已達有致相關消費者產生混淆誤認之虞。而判斷混淆誤認之虞其主要因素為「商標是否近似暨其近似之程度
　　」及「商品或服務是否類似暨其類似之程度」，若商標近似程度高，商品服務類似程度高，則導致混淆誤認之虞的機率極大，但若存在其他相關因素亦應予參酌，以準確掌握有無混淆誤認之虞的認定。
(二)系爭商標有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之事由
　　：
　⒈系爭商標與據爭商標圖樣近似之程度高：
　　⑴系爭商標係由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「
　　　HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成，其中中文字「紅花」明顯較大，置於商標圖樣正中央，下方印刷體外文「HOUNG HUA」字體明顯偏小、設色不明顯，且屬於中文「紅花」之英文譯音，主要留給消費者之整體印象即屬位於中央且醒目之中文「紅花」二字。
　　⑵據爭商標1係由書法字體中文「紅花」及長方形外框共同組成；據爭商標2則係由書法字體中文「紅花」、花圖及長方形外框共同組成，其中花圖及外框結構相較於「紅花
　　　」文字部分無法直接唱讀，不具識別性，難以為消費者作為區辨不同來源之依據。
　　⑶因系爭商標與據爭商標皆明顯有書法字體中文「紅花」之主要識別部分，於讀音連貫唱呼（系爭商標中字體偏小之外文「HOUNG HUA」僅為中文「紅花」之英譯）及觀念印象上極相彷彿，雖兩者於外框或圖形之設計上有前開細微差異，惟一般消費者都是憑著對商標未必清晰完整的印象
　　　，在不同的時間或地點，來作重覆選購的行為，而不是拿著商標以併列比對的方式來選購，所以該細微部分差異在消費者的印象中難以發揮區辨的功能。是以，兩商標若標示在相同或類似的商品或服務上時，以具有普通知識經驗之消費者，於購買時施以普通之注意，且於異時異地、隔離觀察及交易連貫唱呼之際，有可能會將兩商標相互聯想
　　　，誤認二者係來自同一來源之系列商標，或誤認二商標之使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，自屬構成近似之商標，且近似程度高。
　　⑷原告雖以前詞主張系爭商標具有醒目花朵圖樣、印刷體外文等美術設計差異可供消費者辨識，不構成近似商標，且僅以中文「紅花」作為主要識別部分以判斷商標是否近似
　　　，顯將系爭商標之整體圖樣設計割裂觀察，違反整體審查原則等等。然而，商標是否近似暨其近似程度之判斷，雖應以商標圖樣整體為觀察，惟在整體觀察原則上，尚有所謂主要部分，則係因商標雖以整體圖樣呈現，但商品或服務之消費者較為關注或事後留存印象作為其辨識來源者，為商標圖樣中之顯著主要部分。主要部分觀察與整體觀察並非牴觸對立，主要部分最終仍是影響商標給予商品或服務之消費者的整體印象，兩者對判斷商標近似係屬相輔相成。由於系爭商標與據爭商標既均有相同之書法字體「紅花」中文，引起消費者關注或事後留存印象作為其辨識來源即為該顯著之主要部分，無論在觀念及讀音上均屬相同
　　　，縱系爭商標另有設計花朵圖樣外框、「HOUNG HUA」外文等些微差異，仍無法跳脫「紅花」原有意涵，即與據爭商標屬構成近似之商標，且近似程度高，故原告主張不足採信。
　⒉兩商標指定使用之商品或服務間具有高度類似關係：
　　⑴系爭商標指定使用於「鹽水雞；鹽水鴨；肉類；肉類製品
　　　；肉醬；雞腿；雞腳；牛肉；豬肉；鵝肉；雞肉；鴨肉；魚丸；非活體水產；非活體水產製品；虱目魚丸；肉類速食調理包；冷凍海鮮速食調理包；肉汁；肉湯」商品，與據爭商標1指定使用之「小吃店」、據爭商標2指定使用之「飲食店、小吃店、火鍋店、飯店、速簡餐廳、自助餐廳
　　　」等服務相較，二者商品或服務於性質上雖有差異，然系爭商標指定使用之食品等商品常為據爭商標指定使用之小吃店或餐廳等服務所提供，且近年來餐廳或小吃業者，除於提供現場調製食物供消費者店内使用服務外，亦另有提供冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用之服務，二者商品或服務於提供者、行銷管道及場所、消費族群或滿足消費者之需求等因素上，具有共同或關聯之處，依一般社會通念及市場交易情形，應屬具有高度類似關係之商品或服務。
　　⑵原告雖主張二商標指定商品或服務非相互檢索之組群，且二商標指定使用之服務相較，據爭商標經參加人使用於提供現場烹煮之高檔鐵板燒商品服務，系爭商標所提供「紅花」鹽水雞夜市攤車美食係源自於高知名度「紅花紅桂」香腸之系列品牌，兩者在市場上有明顯區隔，行銷管道、消費價位及消費客群均有差異，非屬類似商品或服務等等
　　　。惟查，商品或服務分類暨相互檢索參考資料，僅係便於行政管理及檢索之用，就商品或服務類似與否之認定，非絕對受該分類之限制。又商品是否構成同一或類似，應以系爭商標指定使用之商品或服務範圍與據爭商標之商品或服務作判斷，而非以商標實際上使用之商品或實際使用狀況所限定之特殊條件或消費市場為據，原告所稱高檔鐵板燒商品服務與平價夜市攤車美食之差別，僅係經營者自己對於商品或服務市場定位或消費者個人感受之不同，然在商品或服務提供者、行銷管道及場所上可能相同或重疊，且在滿足消費者之飲食需求上並無不同，仍具有共同或關聯之處，即易使相關消費者誤認兩者為來自相同或雖不相同但有關聯之來源，故原告主張並不可採。
　⒊兩商標均具識別性：
　　⑴系爭商標與據爭商標之中文「紅花」二字，意指紅色花朵
　　　，雖為普遍習見之詞彙，然核與所指定使用於前揭食品商品、飲食店等服務之說明均無直接關聯性，亦未直接傳達與其商品或服務本身或特性之相關資訊，消費者仍會直接將其視為指示及區辨來源之標識，堪認均具有相當之識別性，足以作為區別商品或服務來源之依據。
　　⑵原告雖稱有相當數量以「紅花」文字作為商標之全部或一部（甲證10、11），且「紅花」為普遍習見詞彙，其識別性極弱，參加人並無獨占使用餘地等等。然而，縱有第三人使用「紅花」作為商標之全部或一部，惟商標識別性強弱的判斷，應與其所指定使用之商品或服務一併考量，據爭商標之「紅花」二字既與所指定使用於飲食店等服務之說明無直接關聯性，亦未直接傳達與其服務本身或與服務特性之相關資訊，消費者即會直接將其視為指示及區辨來源之標識，仍具有相當之識別性。
　⒋系爭商標未較據爭商標為相關消費者所熟悉：
　　⑴依參加人所提出官方網站之「集團介紹」網頁（異議卷一第41頁背面）、西元2007年起「紅花鐵板燒」相關新聞媒體報導、YouTube影片及消費者文章（同上卷第44至143頁反面）等證據，可知參加人於西元1979年間創立「紅花」鐵板燒餐廳，目前有九家分店，包含於台北101及台中公益店設立之大型旗艦店，並不乏新聞媒體報導及消費者文章分享。復參酌西元2019年2月23日「新餐廳-最早附設
　　　Piano Bar的是它！紅花鐵板燒插旗台中」（同上卷第47頁背面至49頁背面）、西元2011年5月6日「2011.04.24搶進信義區頂級美食卡位-紅花鐵板燒」（同上卷第108頁背面至109頁背面）、西元2019年8月12日「紅花鐵板燒精華版」（同上卷第123頁至124頁背面）、西元2020年9月26日「台北101紅花鐵板燒旗艦店」等報導網頁（同上卷第125頁至126頁），其圖片上皆可見與據爭商標相同設計字樣或圖形之據爭商標1「紅花」或據爭商標2「紅花及圖」
　　　，堪認於系爭商標註冊（110年3月4日）時，參加人以據爭商標表彰於鐵板燒餐廳服務上已為相關消費者所熟悉。
　　⑵原告雖主張系爭商標乃源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之紅花商標，並依經營品項、類別不同，適時調整設計系列商標，而許阿淑等人使用「紅花」品牌於麻辣鹽水雞商品，更於87年榮獲消費者金牌獎，並有各大新聞媒體、知名電視節目、網路平台爭相採訪報導（甲證6），已為消費者所熟知等等。惟查：
　　　①觀諸原告提出西元2012、2013、2017至2022年3月間
　　　　YouTube影片截圖、消費者網路食記文章照片等證據資料（異議卷一第180至268頁背面），出現之夜市鹽水雞現場攤位上，多係以紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞
　　　　」文字（如答證1-2、1-5、1-9、1-10、1-12、1-14、1-15、1-16、1-17、1-18、1-19、1-22截圖、及答證2-7
　　　　、2-15、2-11、2-16、2-18、2-9、2-20、2-10、2-19網路文章照片等，同上卷第180、182、184至187、188背面、198背面、202背面、204正背面、205、209正背面、214、223、224、230正背面、233、234背面、268頁），或為紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形（如答證2-2、2-3網路文章照片，同上卷第190、193頁），或搭配原告另案註冊第02108219號「紅花天后麻辣鹽水雞及圖」商標圖樣（如附圖4，答證2-9網路文章照片，同上卷第224頁背面、答證2-17網路文章照片，同上卷第241頁、答證2-6網路文章照片，同上卷第250頁背面）。無論是「紅花麻辣鹽水雞」、或紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形、或搭配附圖4商標，均與系爭商標為中文「紅花」、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框所組成之圖樣，存有明顯差異，尚難作為相關消費者已熟悉系爭商標之事證。
　　　②又依原告所提相關影片截圖及網路文章，可知其新店面係於西元2021年7月中旬開幕，新店面門口上方招牌部分，則可見紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」、「創始總店」等文字（如答辯2-12、2-14、2-17，異議卷一第216頁背面、第218、236頁正背面、第242頁背面、第245頁背面）；及從答證2-12「2021.05.07【通化夜市美食】台北超強排隊店」網路文章照片（同上卷第218頁正背面）、答證2-10「2021.7.22通化夜市人氣小吃
　　　　」部落格文章照片（同上卷第233頁背面）、答證2-14「2021.07.30紅花麻辣鹽水雞-通化夜市排隊美食，開新店面了!」部落格文章照片（同上卷第237頁背面、第238頁）、答證2-17「2021.10.24（通化夜市）（紅花鹹水雞）名不虛傳的美味鹹水雞!」部落格文章照片（
　　　　同上卷第204頁背面、第242頁背面）、答證2-6「2021.11.07紅花鹽水雞，從小攤販起家，今年開店面啦!」部落格文章照片（同上卷第251頁）、答證2-8「2021.12.8『大安區‧紅花麻辣鹽水雞』-台北大安區‧臨江街‧臨江夜市」網路文章照片（同上卷第255至256頁、第257頁）、答證2-5「2022.4.8[台北美食]紅花鹽水雞-總是排到天荒地老的鹽水雞，總算有店面了!」網路文章照片（同上卷第264頁背面）中，雖可見系爭商標搭配「紅花麻辣鹽水雞」字樣合併使用於新店面之玻璃、點菜單、紅色外牆廣告招牌，惟前開文章資料之時間已晚於系爭商標註冊日，且資料有限，尚難認原告於110年為開設新店面即以新設計系爭商標傳承自夜市攤位之麻辣鹽水雞品牌後，已為相關消費者所熟知。
　　　③至原告雖提出答證3（異議卷一第269至271頁）、附件2至5（訴願卷證物袋，可參異議卷三第14至33頁）、甲證15（本院卷第105頁）之google搜尋頁面，惟其上僅見「紅花麻辣鹽水雞」等連結資訊，或以「紅花」開頭之推薦搜尋建議，均非屬系爭商標使用證據；又答證6之系爭商標設計合約及設計稿（同上卷第280至284頁）
　　　　，亦非屬系爭商標實際使用證據。另觀答證4之原告
　　　　Facebook粉絲網頁（同上卷第272至276頁），其建立時間雖於西元2017年12月間，然網頁下載列印時間在系爭商標註冊日之後，相關貼文時間亦僅有一篇係於110年7月26日（同上卷第274頁）早於系爭商標註冊日，且該臉書頭貼標示之系爭商標圖樣，係於西元2021年7月12日開始更新，此有被告查詢網頁截圖可證（同上卷第352頁）；原告於訴願所提附件8之Facebook粉絲網頁截圖（訴願卷證物袋，可參異議卷三第123至125頁），除於西元2021年7月12日可見系爭商標使用外，其餘照片僅可見紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」文字，均無法佐證系爭商標在其註冊之前較據爭商標為相關消費者所熟悉。
　　　④原告另主張依「紅花鐵板燒」集團網站頁面，使用據爭商標之營業據點少，顯不及平價夜市美食「紅花麻辣鹽水雞」較為消費者所熟知云云。然查，營業據點之多寡並非消費者熟悉商標品牌之唯一判斷標準，原告就此並未提出市場調查、來客人數等客觀資料供本院審酌。是依原告所提上開證據尚不足以證明系爭商標較據爭商標為相關消費者所熟知，以及系爭商標之使用情形已達相關消費者可以區辨二商標來源之程度。
　⒌先權利人有多角化經營之情形：
　　依參加人所提申證9之臉書網頁截圖，可知參加人曾與全家便利商店合作推出紅花「黑胡椒雞鐵板炒飯」、「蜂蜜芥末烤飯糰」、「黑胡椒鐵板雞」、「黑胡椒鐵板雞腿排」等聯名商品（異議卷一第150至154頁），堪認除使用於餐廳或小吃店服務之外，亦有跨足至超商即食商品之多角化經營情形
　　。
　⒍目前尚無實際混淆誤認之情事：
　　參加人並未提出兩商標有何實際混淆誤認之證據資料。至於原告雖提出甲證16以「紅花鐵板燒與紅花鹹水雞」、「紅花鐵板燒有賣鹽水雞嗎」、「紅花鐵板燒及紅花鹽水雞是同一家嗎」等關鍵字之google搜尋結果頁面，欲佐證相關消費者實際上不生混淆誤認之虞，並可清楚區辨「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」不存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係云云。然觀諸上開搜尋結果頁面僅有連結資訊，並無任何相關討論結果，尚無法依此遽認相關消費者必不會有混淆誤認二商標為同一來源之系列商品或服務之實際情形
　　。
　⒎系爭商標之申請應為善意：
　　系爭商標與據爭商標雖均有中文「紅花」一詞，然該詞僅為一般習見常用之字彙，參酌原告主張系爭商標使用「紅花」文字，係源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之「紅花紅桂」商標（甲證13，本院卷第97頁），且無其他證據可認原告申請註冊系爭商標係出於故意攀附參加人據爭商標商譽之惡意，是原告主張其申請系爭商標為善意，應可採信。
　⒏其他因素：
　　據爭商標係於系爭商標申請註冊（110年3月4日）前即經註冊公告，本於我國採取之商標註冊主義及先申請主義，自應賦予據爭商標較大之保護。
　⒐綜合判斷：
　　衡酌系爭商標與據爭商標圖樣近似程度高，且兩商標指定使用之商品或服務為高度類似，雖系爭商標之申請為善意，且無相關證據證明相關消費者已有實際混淆誤認之情事，惟依原告所提證據並不足以證明系爭商標於註冊時已為消費者所熟悉或已達相關消費者可區辨二商標來源之程度，而據爭商標既註冊在前，且參加人曾與超商合作聯名推出商品而有多角化經營之情形，綜合相關因素足認客觀上系爭商標指定使用於附圖1所示第29類商品，有使相關消費者誤認系爭商標商品與據爭商標之服務為同一來源之系列商品或服務，或誤認其使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，而產生混淆誤認之虞。準此，系爭商標指定使用於前揭商品之註冊，即有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之情形。
　⒑至原告另舉他案註冊第01300557號「番紅花圖」部分（甲證12），認其與據爭商標並存十多年，從未致相關消費者生混淆誤認之虞等等，惟因該商標圖樣與系爭商標有所不同，且所指定使用之商品亦與系爭商標有別，基於個案審查原則，並不得比附援引執為系爭商標與據爭商標不致產生混淆誤認之虞之論據。
八、綜上所述，本件系爭商標之註冊有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之情形，故原處分撤銷系爭商標之註冊，核無違誤，訴願決定予以維持，並無不合。從而，原告訴請撤銷訴願決定及原處分，為無理由，應予駁回。
九、本件判決基礎已經明確，當事人其餘攻擊防禦方法及訴訟資料經本院斟酌後，核與判決結果不生影響，並無一一論述的必要。
十、結論：本件原告之訴為無理由，依智慧財產案件審理法第2條，行政訴訟法第98條第1項前段、第218條，民事訴訟法第385條第1項前段，判決如主文。
中　　華　　民　　國　　113 　年　　9 　　月　　12　　日
                          智慧財產第一庭
                            審判長法  官  蔡惠如
                                  法  官  陳端宜
                                  法  官  吳俊龍
以上正本係照原本作成。
一、如不服本判決，應於送達後20日內，向本院提出上訴狀並表明上訴理由，其未表明上訴理由者，應於提起上訴後20日內向本院補提上訴理由書；如於本判決宣示或公告後送達前提起上訴者，應於判決送達後20日內補提上訴理由書（均須按他造人數附繕本）。
二、上訴未表明上訴理由且未於前述20日內補提上訴理由書者，逕以裁定駁回。
三、上訴時應委任律師為訴訟代理人，並提出委任書（行政訴訟法第49條之1第1項第3款）。但符合下列情形者，得例外不委任律師為訴訟代理人（同條第3項、第4項）。
		得不委任律師為訴訟代理人之情形

		所  需  要  件



		㈠符合右列情形之一者，得不委任律師為訴訟代理人

		1.上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備法官、檢察官、律師資格或為教育部審定合格之大學或獨立學院公法學教授、副教授者。
2.稅務行政事件，上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備會計師資格者。
3.專利行政事件，上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備專利師資格或依法得為專利代理人者。



		㈡非律師具有右列情形之一，經最高行政法院認為適當者，亦得為上訴審訴訟代理人

		1.上訴人之配偶、三親等內之血親、二親等內之姻親具備律師資格者。
2.稅務行政事件，具備會計師資格者。
3.專利行政事件，具備專利師資格或依法得為專利代理人者。
4.上訴人為公法人、中央或地方機關、公法上之非法人團體時，其所屬專任人員辦理法制、法務、訴願業務或與訴訟事件相關業務者。



		是否符合㈠、㈡之情形，而得為強制律師代理之例外，上訴人應於提起上訴或委任時釋明之，並提出㈡所示關係之釋明文書影本及委任書。

		








中　　華　　民　　國　　113 　年　　9 　　月　　20　　日
                                  書記官  蔣淑君

智慧財產及商業法院行政判決  

113年度行商訴字第5號

民國113年8月22日辯論終結

原      告  晶饌有限公司                              

代  表  人  許阿淑              

訴訟代理人  林世昌律師

被      告  經濟部智慧財產局

代  表  人  廖承威              

訴訟代理人  廖宴冬              

參  加  人  紅花餐廳股份有限公司

代  表  人  蔡廸平              

上列當事人間因商標異議事件，原告不服經濟部中華民國112年

11月16日經法字第11217308370號訴願決定，提起行政訴訟，並

經本院命參加人獨立參加本件訴訟，本院判決如下：

　　主  文

一、原告之訴駁回。

二、訴訟費用由原告負擔。

　　事實及理由

一、本件參加人經合法通知後，無正當理由未於言詞辯論期日到

    場（本院卷第215頁），核無行政訴訟法第218條準用民事訴

    訟法第386條各款所列情形，爰依原告及被告之聲請，逕由

    其等辯論而為判決。

二、爭訟概要：

(一)訴外人林震耀前於民國110年3月4日以「紅花HOUNG HUA及圖

　　」商標，指定使用於被告所公告商品及服務分類第29類之「

　　鹽水雞；鹽水鴨；肉類；肉類製品；肉醬；雞腿；雞腳；牛

    肉；豬肉；鵝肉；雞肉；鴨肉；魚丸；非活體水產；非活體

    水產製品；虱目魚丸；肉類速食調理包；冷凍海鮮速食調理

    包；肉汁；肉湯」商品，向被告申請註冊，經被告准列為註

    冊第2162262號商標（下稱系爭商標，如附圖1）。

(二)嗣參加人於110年11月15日以系爭商標之註冊有違商標法第3

    0條第1項第10、11款規定，提起異議。而後系爭商標於112

    年4月28日經核准移轉登記予原告，並於同年5月16日公告，

    原告並於同年5月10日聲明承受被異議人之地位。案經被告

    審查，認系爭商標有違商標法第30條第1項第10款規定，以

　　112年8月23日中台異字第G01100621號商標異議審定書為系

    爭商標之註冊應予撤銷之處分（下稱原處分）。原告不服，

    提起訴願，經經濟部以112年11月16日經法字第11217308370

    號訴願決定駁回（下稱訴願決定）後，向本院提起行政訴訟

　　。又本院認本件訴訟之結果，倘認應撤銷訴願決定及原處分

　　，參加人之權利或法律上利益將受損害，爰依職權裁定命參

    加人獨立參加本件訴訟。

三、原告主張及聲明：

(一)系爭商標並無違反商標法第30條第1項第10款規定：

　⒈兩商標不構成近似：

　　⑴商標是否近似暨其近似程度之判斷，應以商標圖樣整體為

      觀察，系爭商標由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「

　　　HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成；據以異

      議如附圖2之商標（下稱據爭商標1）則為書法字體中文「

　　　紅花」及長方形外框之組合。兩者整體外觀相較，一為花

      朵圖案與文字圖樣，一為長方形線框與文字組合，整體構

      圖繁簡及設計顯有差異，給予消費者之寓目印象完全不同

　　　，且系爭商標之花朵圖案甚為醒目，所占比例涵蓋整個「

　　　紅花」與「HOUNG HUA」，消費者不可能忽略此等花朵圖

      樣而與簡略設計之據爭商標1產生聯想，消費者之第一外

      觀印象亦有差別，當不致使相關消費者生混淆誤認之虞，

      非構成近似商標。

　  ⑵據以異議如附圖3之商標（下稱據爭商標2，並與據爭商標1

      合稱為據爭商標）之外觀設計，係由長方形外框涵蓋書法

      字體中文「紅花」與花圖，與系爭商標為四個相連半圓花

      瓣圖框涵蓋整個「紅花」與「HOUNG HUA」不同，消費者

      不致僅以「紅花」作為區辨商品或服務來源之依據，尚會

      注意置於系爭商標下方之印刷體外文「HOUNG HUA」，兩

      者非屬近似之商標。

　　⑶原告之「紅花」麻辣鹽水雞於87年榮獲消費者金牌獎，並

      有各大新聞媒體、知名電視節目、網路平台爭相採訪報導

      （甲證6），具有普通知識經驗之消費者於購買「紅花」

      麻辣鹽水雞商品時，只要施以普通注意，並不會產生系爭

      商標與據爭商標為同一或系列商標之聯想。且從系爭商標

      呈現於紅花鹽水雞商品或服務時，映入消費者眼簾之整體

      圖樣，並非只有書法字體中文「紅花」，消費者亦會關注

      或事後留存四個相連半圓花瓣之紅色圖框及印刷體外文「

　　　HOUNG HUA」之印象。被告僅以中文「紅花」作為主要識

      別部分以判斷商標是否近似，顯然將系爭商標之整體圖樣

      設計割裂觀察，未考量系爭商標與據爭商標呈現於消費者

      眼前之整體印象，已違反整體審查原則。

　⒉兩商標所指定使用之商品或服務非屬類似：

　　⑴系爭商標係指定使用於第29類如附圖1所示商品，據爭商標

      1指定使用於第42類「小吃店」，據爭商標2則指定使用於

      第43類如附圖3所示服務。因系爭商標之類似組群並未涵

      蓋據爭商標之類似組群，應非相互檢索之組群，且系爭商

      標指定使用之商品與據爭商標指定使用之服務相較，於功

      能、材料、產製者、消費對象等因素上均有不同，依一般

      社會通念及市場交易情形，不使相關消費者誤認兩造商標

      之商品或服務來自相同或不同但有關聯之來源，自非類似

      之商品或服務。

　　⑵系爭商標提供之「紅花」鹽水雞商品服務，源自於高知名

      度「紅花紅桂」香腸之系列品牌，原告為區別經營類別，

      將麻辣鹽水雞商品正式命名為「紅花」麻辣鹽水雞，甚於

      87年榮獲消費者金牌獎，且經各大新聞媒體、知名網紅與

      美食部落客介紹、分享「紅花」麻辣鹽水雞相關資訊，足

      使消費者見系爭商標呈現於「紅花」麻辣鹽水雞之商品服

      務上時，並不會與據爭商標提供之商品服務產生混淆或聯

      想，且系爭商標提供之「紅花」鹽水雞商品，於110年7月

      由攤車轉型為店面並提供線上預訂服務，實為夜市攤車美

      食；而據爭商標使用於提供高檔之紅花鐵板燒商品服務（

　　　甲證7、8），兩造市場明顯有所區隔，行銷管道及服務或

      消費客群、消費價位均有差異。

　　⑶參加人於其官網對外使用之紅花圖樣標識（如附圖5），核

      與據爭商標1、2均不相同，即參加人官網對外使用之紅花

      圖樣標識有展開之三隻花蕊紅色花朵，且同時增加「鐵板

      燒」字樣，亦以產品之高低價格區別其使用之紅花圖樣標

      識，足見參加人使用據爭商標主要提供之服務為現場烹煮

      、調製食物供消費者店内使用，並未曾以即食冷凍食品

　　　、調理包等商品供消費者外帶使用，亦無提供鹽水雞系列

      商品服務，亦殊難想像參加人會將象徵高級餐廳料理之據

      爭商標使用於平價產品，如即時冷凍食品、調理包、甚至

      是鹽水雞等或提供消費者外帶使用。是雙方數十年來各自

      於不同領域提供不同族群之消費者飲食服務，系爭商標呈

      現於「紅花」麻辣鹽水雞商品服務時，亦從未使相關消費

      者對其所表彰之商品來源或產製主體生混淆誤認之虞。

　　⑷準此，原處分未就雙方提供之商品服務於消費價格、商品

      定位、銷售場所及服務之消費族群等因素，綜合考量兩造

      商標之商品服務均屬不相干之商品服務，逕行臆測紅花鐵

      板燒可能以即食冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶

      使用，而認定二者提供之商品服務為類似，顯然有誤。

　⒊據爭商標之識別性極弱，相關消費者不會直接將據爭商標之

    中文「紅花」視為指示及區辨來源之標識：

　　⑴自78年起已有第三人以「紅花」文字作為商標取得註冊之

      情形（甲證10)，亦有相當數量以「紅花」文字作為商標

      之全部或一部，經准予註冊而指定使用於多種類別之商品

      或服務（甲證11)，顯然「紅花」並非參加人獨創。又「

　　　紅花」乃紅色花朵之意，為普遍習見之詞彙，其識別性極

      弱，參加人並無獨占使用餘地，不得僅以系爭商標有「紅

      花」字樣，據為兩商標構成近似之主要判斷因素。

　　⑵另註冊第01300557號「番紅花圖」（甲證12）其權利人乃

      位於○○市○○區以「番紅花印度美饌」為餐廳名稱，與參加

      人相同以餐廳經營形式營業，且「番紅花圖」商標指定使

      用於第43類商品服務，實與據爭商標2指定使用之類別完

      全相同，然雙方之商標並存十多年，從未致相關消費者生

      混淆誤認之虞，何況本件系爭商標指定使用之類別明顯與

      據爭商標不同，且經營模式亦與高檔餐廳有異，自不可能

      造成消費者將系爭商標與紅花鐵板燒之商品服務產生混淆

      誤認之虞。是以，消費者並不會因為任一商標上有「

　　　紅花」文字，逕認定任一商標與紅花鐵板燒間為具有相當

      程度類似關係之商品或服務，並作為指示及區辨來源之標

      識，相對地，相關消費者會從商標整體呈現之外觀、配色

      以及有無其他足資區別之文字或圖樣為綜合觀察判斷。

　⒋兩造商標並存多年，系爭商標實際使用已廣為消費者認識，

    並無證據顯示據爭商標使用於鐵板燒餐廳服務，較系爭商標

    更為消費者熟悉：

　　⑴系爭商標係源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十

      年之紅花商標，並依經營品項、類別不同適時調整設計系

      列商標（甲證13），系爭商標申請人乃許阿淑之子，其於

      110年籌畫開設新店面即以許阿淑家族使用數十年之「紅

      花麻辣鹽水雞」為主軸，設計象徵「紅花麻辣鹽水雞」傳

      承之全新商標。又因新聞媒體與消費者長期唱呼記憶者均

      是「紅花」鹽水雞或「紅花」麻辣鹽水雞，且因美食日誌

      與平面媒體報導時亦會標榜「紅花」鹽水雞、「紅花」麻

      辣鹽水雞之文字，以及搭配系列商標圖樣呈現在消費者眼

      前，消費者自不可能因系爭商標於110年全新設計，而誤

      認系爭商標與據爭商標指示之商品或服務為同一來源。

　　⑵衡酌紅花鹽水雞、紅花麻辣鹽水雞於87年「紅花紅桂」時

      代即已營運，系爭商標使用之「紅花」文字，乃與家族歷

      來長久使用之系列商標相同，皆有中文「紅花」一詞，象

      徵家族歷代傳承之意，顯見系爭商標之中文「紅花」並非

      仿襲自紅花鐵板燒。因此，消費者於見系爭商標使用在「

　　　紅花鹽水雞」商品時，亦僅會與家族「紅花」系列商標產

      生聯想，與系爭商標具有同一性，乃為系爭商標之使用。

      又系爭商標為「紅花」麻辣鹽水雞之家族精神象徵，被告

      否認系爭商標具有相當知名度，為相關消費者所熟悉，不

      致與據爭商標生混淆誤認之虞，顯未尊重雙方商標並存多

      年之事實，亦未斟酌系爭商標實際使用已為相關消費者所

      認識，足以區辨與據爭商標為不同來源之既定事實。

　　⑶另觀「紅花鐵板燒」集團網站頁面，使用據爭商標之營業

      據點目前僅有3個，分別為臺中公益店旗艦店、遠東SOGO

      臺北復興店、新光三越臺北信義新天地A4店（甲證14)，

      對比人潮絡繹不絕且平價的夜市美食「紅花麻辣鹽水雞」

      而言，尚難認據爭商標表彰於昂貴鐵板燒餐廳服務上時，

      會較系爭商標為相關消費者所熟悉，應給予較大之保護。

　⒌原告申請系爭商標註冊時為善意：

　　由於系爭商標指定使用之鹽水雞商品服務，業經新聞媒體、

    網路使用者長期持續廣泛行銷，已累積形成深刻的市場形象

　　，為我國相關消費者所熟悉，且系爭商標之設計概念，源自

    於「紅花麻辣鹽水雞」之系列商標，有象徵家族傳承之意，

    並非仿襲自據爭商標，亦無攀附據爭商標之商譽，原告申請

    系爭商標註冊時為善意。

　⒍兩商標並未實際發生混淆誤認之情事：

　　⑴系爭商標行銷於市場時從未有證據顯示相關消費者因系爭

      商標之使用，而與據爭商標之紅花鐵板燒品牌間發生混淆

      誤認之情事，此自原告106年12月18日建立系爭商標實際

      使用資訊之臉書粉絲專頁迄今，相關消費者於瀏覽網頁資

      訊時，並未質疑系爭商標指定使用於「紅花鹽水雞」商品

      服務時，是否為「紅花鐵板燒」之旗下品牌，足證系爭商

      標與據爭商標未具有相當程度類似關係之商品或服務，消

      費者實際上不生混淆誤認之虞。

　　⑵況於google輸入「紅花」二字，呈現之熱門搜尋最符合使

      用者需求之選項，為「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」（

　　　甲證15），代表大部分消費者輸入「紅花」關鍵字，欲取

      得「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」之資訊，顯見相關消

      費者認定「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」為完全獨立不

      同之餐飲業者。另以「紅花鐵板燒與紅花鹽水雞」、「紅

      花鐵板燒有賣鹽水雞嗎」、「紅花鐵板燒及紅花鹽水雞是

      同一家嗎」之用語於google搜尋（甲證16)，結果顯示完

      全沒有任何混淆誤認之虞的相關留言、文章討論，可證相

      關消費者可清楚區辨「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」並

      不存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係。

　⒎再者，參加人經營之紅花鐵板燒並無多角化經營之情事，加

    上「紅花鹽水雞」、「紅花麻辣鹽水雞」亦經廣泛行銷與長

    期大量使用，消費者自會將系爭商標與「紅花鹽水雞」、「

　　紅花麻辣鹽水雞」產生聯想，自應尊重系爭商標與據爭商標

    長年來於不同市場經營並存之事實，並就原告主張所有因素

　　，暨其佐證證據資料綜合斟酌，俾所為有無混淆誤認之虞之

    判斷，得更與「紅花麻辣鹽水雞」於市場上交易之實際情形

    相契合，肯認系爭商標使用於「紅花麻辣鹽水雞」之市場交

    易情形，現實上並未造成相關消費者會與紅花鐵板燒之商品

    服務產生混淆誤認之情事。準此，系爭商標並無違反商標法

    第30條第1項第10款規定，原處分顯有認事用法之違誤，訴

    願決定予以維持亦於法不合，爰提起本件訴訟請求撤銷原處

    分及訴願決定等語。

(二)聲明：原處分及訴願決定均撤銷。　　

四、被告答辯及聲明：

(一)系爭商標有商標法第30條第1項第10款規定之情形：

　⒈商標是否近似暨其近似之程度：

　　系爭商標係由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「HOUNG 

    HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成，據爭商標1係由書

    法字體中文「紅花」及長方形外框共同組成，據爭商標2則

    係由書法字體中文「紅花」、花圖及長方形外框共同組成；

    兩造商標相較，雖於外框或圖形之設計有所差異，然二者皆

    明顯有書法字體中文「紅花」之主要識別部分，於讀音連貫

    唱呼及觀念印象上極相彷彿，而系爭商標另外結合之外文「

　　HOUNG HUA」，其字體較小，設色不明顯，且係取自「紅花

　　」之英文譯音，消費者會施以較少注意，尚難作為區辨不同

    來源之依據，基此，二商標若標示在相同或類似的商品或服

    務上時，以具有普通知識經驗之消費者，於購買時施以普通

    之注意，可能會誤認二者為來自同一來源或雖不相同但有關

    聯來源，應屬構成近似之商標，且近似程度高。

　⒉商品或服務是否類似暨其類似之程度：

　　系爭商標係指定使用於如附圖1所示第29類商品，與據爭商

    標1指定使用之「小吃店」、據爭商標2指定使用之「飲食店

　　、小吃店、火鍋店、飯店、速簡餐廳、自助餐廳」等服務相

    較，二者商品或服務於性質上雖有差異，然衡酌近年來不乏

    餐飲業者，於提供現場調製食物供消費者店内使用外，亦以

    即食冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用，二者商

    品或服務於提供者、行銷管道及場所、消費族群或滿足消費

    者之需求等因素上仍具有共同或關聯之處，依一般社會通念

    及市場交易情形，應屬具有相當程度類似關係之商品或服務

　　。

　⒊商標識別性之強弱：

　　據爭商標之中文「紅花」意指紅色之花朵，為普遍習見之詞

    彙，然與其使用於飲食店等服務之說明無直接關聯性，皆未

    直接傳達與其服務本身或與服務特性之相關資訊，消費者會

    直接將其視為指示及區辨來源之標識，應具有相當之識別性

　　。

　⒋相關消費者對各商標熟悉程度：

　　⑴據參加人所提出官方網站之「集團介紹」網頁（申證2）

　　　、西元2007年起「紅花鐵板燒」相關新聞媒體報導、

　　　YouTube影片及消費者文章（申證4至6）等證據資料，可

      知參加人於西元1978年、1979年間創立「紅花」鐵板燒餐

      廳，目前有九家分店，包含於台北101及台中公益店設立

      大型旗艦店，並不乏新聞媒體報導及消費者文章分享。復

      參西元2019年2月23日「新餐廳-最早附設Piano Bar的是

      它！紅花鐵板燒插旗台中」（異議卷一第47頁反面至49頁

      反面）、西元2011年5月6日「2011.04.24搶進信義區頂級

      美食卡位-紅花鐵板燒」（異議卷一第108頁反面至109頁

      反面）、西元2019年8月12日「紅花鐵板燒精華版」（異

      議卷一第123頁反面至124頁反面）、西元2020年9月26日

      「台北101紅花鐵板燒旗艦店」等報導網頁（異議卷一第1

      25頁至126頁），其圖片上皆可見與據爭商標相同設計字

      樣或圖形之「紅花」或「紅花及圖」商標，堪認於系爭商

      標註冊時，參加人以據爭商標表彰於鐵板燒餐廳服務上，

      應為消費者所知悉。

　　⑵原告雖以「紅花」麻辣鹽水雞於87年榮獲消費者金牌獎，

      吸引各大新聞媒體與網路新聞及各大知名節目爭相採訪，

      主張系爭商標具高知名度。然由原告提出西元2012、2013

　　　、2017年至2022年3月間YouTube影片截圖、消費者食記文

      章等證據資料，其圖片中多數顯示為紅色未經設計之「紅

      花麻辣鹽水雞」文字（答證1、2）；且圖片中顯示之紅色

      未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形（答證1-

      4、2-2、2-3），核與系爭商標為書法字體中文「紅花」

　　　、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框所

      組成之圖樣有明顯差異，非屬系爭商標之使用。另觀文章

      圖片中顯示之「紅花」、「鹽水雞」設計文字及人物圖形

      （答證2-9、2-17），則與原告所舉註冊第02108219號「

　　　紅花天后麻辣鹽水雞及圖」商標圖樣相仿（如附圖4），

      而該圖樣亦與系爭商標有別。再者，於西元2021年7月間

      文章及圖片，可見新店面（答證2-10、2-14）於西元2021

      年7月中旬開幕，參照答證1-3、1-7、2-5、2-6、2-8、2-

      12、2-10、2-14、2-17等西元2021年5月起之影片截圖、

      文章圖片中，可見系爭商標，或其與經設計之「紅花麻辣

      鹽水雞」字樣合併使用之情形，惟前開資料之時間部分晚

      於系爭商標註冊日，部分雖與系爭商標申請日相近，然資

      料有限。又答證3之google搜尋頁面僅見「紅花麻辣鹽水

      雞」等連結資訊，未見系爭商標於註冊日前之實際使用情

      形；答證4之Facebook網頁，其建立時間於西元2017年間

　　　，然網頁下載列印時間在系爭商標註冊日之後，相關貼文

      時間亦僅有一篇早於系爭商標註冊日，且該臉書頭貼標示

      之系爭商標圖樣係於西元2021年7月間開始更新；另答證6

      之商標設計合約及設計稿，非屬系爭商標實際使用證據。

      是依原告所提證據尚難證明系爭商標於註冊時已為消費者

      所熟悉。故依現有資料判斷，據爭商標較諸系爭商標為相

      關消費者所熟悉，自應給予較大之保護。

　⒌本件綜合兩造商標構成近似程度高，指定使用商品與服務具

    有相當程度之類似關係，及據爭商標具相當識別性，且較為

    相關消費者所熟悉等因素綜合判斷，相關消費者極有可能誤

    認二商標之商品或服務為同一來源，或者誤認二商標之使用

    人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，

    而產生混淆誤認情事，系爭商標之註冊，應有前揭法條規定

    之適用。　　

(二)至於原告提出答證5、7、11之原告母親、第三人分別取得之

    「紅花紅桂及圖」、「番紅花圖」、「紅花」等商標註冊資

    料，主張已與據爭商標並存多年，並未發生混淆誤認之情形

　　，經核原告所舉商標，其商標圖樣或與系爭商標有別，且其

    商標註冊迄今歷時有年，時空背景不同，商標有無應予撤銷

    之事由，是以個案具體事實涵攝法律構成要件，並參酌前揭

    審查基準所列各項參考時，諸如商標近似程度、商品或服務

    類似程度、商標識別性之強弱、實際混淆誤認之情事、相關

    消費者對各商標熟悉之程度等，依個案存在之因素加以綜合

    判斷，尚不得執此為系爭商標應准註冊之有利論據。

(三)聲明：原告之訴駁回。

五、參加人並未於言詞辯論期日到場，亦未提出書狀作何聲明或

    陳述。

六、本件爭點：系爭商標有無商標法第30條第1項第10款之情形

　　，而不得註冊？

七、本院判斷：

(一)應適用之法規：

　⒈按異議商標之註冊有無違法事由，除商標法第106條第1項及

    第3項規定外，依其註冊公告時之規定，商標法第50條定有

    明文。系爭商標係於110年3月4日申請註冊，經被告於110年

    8月16日核准註冊公告，有無不得註冊之事由，自應以105年

    11月30日修正公布、105年12月15日施行之商標法為斷（下

    僅稱商標法）。

　⒉按商標相同或近似於他人同一或類似商品或服務之註冊商標

    或申請在先之商標，有致相關消費者混淆誤認之虞者，不得

    註冊，商標法第30條第1項第10款本文明文規定。所謂「有

    致相關消費者混淆誤認之虞者」，係指商標有使相關消費者

    對其所表彰之商品來源或產製主體發生混淆誤認之虞而言；

    亦即商標予消費者之印象可能致使相關消費者混淆而誤認來

    自不同來源之商品或服務以為來自同一來源，或誤認二商標

    之使用人間存在關係企業、授權、加盟或其他類似關係。又

    判斷二商標有無致混淆誤認之虞，應參酌：⑴商標識別性之

    強弱；⑵商標是否近似暨其近似之程度；⑶商品或服務是否類

    似暨其類似之程度；⑷先權利人多角化經營之情形；⑸實際混

    淆誤認之情事；⑹相關消費者對各商標熟悉之程度；⑺系爭商

    標之申請人是否善意；⑻其他混淆誤認之因素等，綜合認定

    是否已達有致相關消費者產生混淆誤認之虞。而判斷混淆誤

    認之虞其主要因素為「商標是否近似暨其近似之程度

　　」及「商品或服務是否類似暨其類似之程度」，若商標近似

    程度高，商品服務類似程度高，則導致混淆誤認之虞的機率

    極大，但若存在其他相關因素亦應予參酌，以準確掌握有無

    混淆誤認之虞的認定。

(二)系爭商標有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之事由

　　：

　⒈系爭商標與據爭商標圖樣近似之程度高：

　　⑴系爭商標係由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「

　　　HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成，其中中

      文字「紅花」明顯較大，置於商標圖樣正中央，下方印刷

      體外文「HOUNG HUA」字體明顯偏小、設色不明顯，且屬

      於中文「紅花」之英文譯音，主要留給消費者之整體印象

      即屬位於中央且醒目之中文「紅花」二字。

　　⑵據爭商標1係由書法字體中文「紅花」及長方形外框共同組

      成；據爭商標2則係由書法字體中文「紅花」、花圖及長

      方形外框共同組成，其中花圖及外框結構相較於「紅花

　　　」文字部分無法直接唱讀，不具識別性，難以為消費者作

      為區辨不同來源之依據。

　　⑶因系爭商標與據爭商標皆明顯有書法字體中文「紅花」之

      主要識別部分，於讀音連貫唱呼（系爭商標中字體偏小之

      外文「HOUNG HUA」僅為中文「紅花」之英譯）及觀念印

      象上極相彷彿，雖兩者於外框或圖形之設計上有前開細微

      差異，惟一般消費者都是憑著對商標未必清晰完整的印象

　　　，在不同的時間或地點，來作重覆選購的行為，而不是拿

      著商標以併列比對的方式來選購，所以該細微部分差異在

      消費者的印象中難以發揮區辨的功能。是以，兩商標若標

      示在相同或類似的商品或服務上時，以具有普通知識經驗

      之消費者，於購買時施以普通之注意，且於異時異地、隔

      離觀察及交易連貫唱呼之際，有可能會將兩商標相互聯想

　　　，誤認二者係來自同一來源之系列商標，或誤認二商標之

      使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似

      關係，自屬構成近似之商標，且近似程度高。

　　⑷原告雖以前詞主張系爭商標具有醒目花朵圖樣、印刷體外

      文等美術設計差異可供消費者辨識，不構成近似商標，且

      僅以中文「紅花」作為主要識別部分以判斷商標是否近似

　　　，顯將系爭商標之整體圖樣設計割裂觀察，違反整體審查

      原則等等。然而，商標是否近似暨其近似程度之判斷，雖

      應以商標圖樣整體為觀察，惟在整體觀察原則上，尚有所

      謂主要部分，則係因商標雖以整體圖樣呈現，但商品或服

      務之消費者較為關注或事後留存印象作為其辨識來源者，

      為商標圖樣中之顯著主要部分。主要部分觀察與整體觀察

      並非牴觸對立，主要部分最終仍是影響商標給予商品或服

      務之消費者的整體印象，兩者對判斷商標近似係屬相輔相

      成。由於系爭商標與據爭商標既均有相同之書法字體「紅

      花」中文，引起消費者關注或事後留存印象作為其辨識來

      源即為該顯著之主要部分，無論在觀念及讀音上均屬相同

　　　，縱系爭商標另有設計花朵圖樣外框、「HOUNG HUA」外

      文等些微差異，仍無法跳脫「紅花」原有意涵，即與據爭

      商標屬構成近似之商標，且近似程度高，故原告主張不足

      採信。

　⒉兩商標指定使用之商品或服務間具有高度類似關係：

　　⑴系爭商標指定使用於「鹽水雞；鹽水鴨；肉類；肉類製品

　　　；肉醬；雞腿；雞腳；牛肉；豬肉；鵝肉；雞肉；鴨肉；

      魚丸；非活體水產；非活體水產製品；虱目魚丸；肉類速

      食調理包；冷凍海鮮速食調理包；肉汁；肉湯」商品，與

      據爭商標1指定使用之「小吃店」、據爭商標2指定使用之

      「飲食店、小吃店、火鍋店、飯店、速簡餐廳、自助餐廳

　　　」等服務相較，二者商品或服務於性質上雖有差異，然系

      爭商標指定使用之食品等商品常為據爭商標指定使用之小

      吃店或餐廳等服務所提供，且近年來餐廳或小吃業者，除

      於提供現場調製食物供消費者店内使用服務外，亦另有提

      供冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用之服務，

      二者商品或服務於提供者、行銷管道及場所、消費族群或

      滿足消費者之需求等因素上，具有共同或關聯之處，依一

      般社會通念及市場交易情形，應屬具有高度類似關係之商

      品或服務。

　　⑵原告雖主張二商標指定商品或服務非相互檢索之組群，且

      二商標指定使用之服務相較，據爭商標經參加人使用於提

      供現場烹煮之高檔鐵板燒商品服務，系爭商標所提供「紅

      花」鹽水雞夜市攤車美食係源自於高知名度「紅花紅桂」

      香腸之系列品牌，兩者在市場上有明顯區隔，行銷管道、

      消費價位及消費客群均有差異，非屬類似商品或服務等等

　　　。惟查，商品或服務分類暨相互檢索參考資料，僅係便於

      行政管理及檢索之用，就商品或服務類似與否之認定，非

      絕對受該分類之限制。又商品是否構成同一或類似，應以

      系爭商標指定使用之商品或服務範圍與據爭商標之商品或

      服務作判斷，而非以商標實際上使用之商品或實際使用狀

      況所限定之特殊條件或消費市場為據，原告所稱高檔鐵板

      燒商品服務與平價夜市攤車美食之差別，僅係經營者自己

      對於商品或服務市場定位或消費者個人感受之不同，然在

      商品或服務提供者、行銷管道及場所上可能相同或重疊，

      且在滿足消費者之飲食需求上並無不同，仍具有共同或關

      聯之處，即易使相關消費者誤認兩者為來自相同或雖不相

      同但有關聯之來源，故原告主張並不可採。

　⒊兩商標均具識別性：

　　⑴系爭商標與據爭商標之中文「紅花」二字，意指紅色花朵

　　　，雖為普遍習見之詞彙，然核與所指定使用於前揭食品商

      品、飲食店等服務之說明均無直接關聯性，亦未直接傳達

      與其商品或服務本身或特性之相關資訊，消費者仍會直接

      將其視為指示及區辨來源之標識，堪認均具有相當之識別

      性，足以作為區別商品或服務來源之依據。

　　⑵原告雖稱有相當數量以「紅花」文字作為商標之全部或一

      部（甲證10、11），且「紅花」為普遍習見詞彙，其識別

      性極弱，參加人並無獨占使用餘地等等。然而，縱有第三

      人使用「紅花」作為商標之全部或一部，惟商標識別性強

      弱的判斷，應與其所指定使用之商品或服務一併考量，據

      爭商標之「紅花」二字既與所指定使用於飲食店等服務之

      說明無直接關聯性，亦未直接傳達與其服務本身或與服務

      特性之相關資訊，消費者即會直接將其視為指示及區辨來

      源之標識，仍具有相當之識別性。

　⒋系爭商標未較據爭商標為相關消費者所熟悉：

　　⑴依參加人所提出官方網站之「集團介紹」網頁（異議卷一

      第41頁背面）、西元2007年起「紅花鐵板燒」相關新聞媒

      體報導、YouTube影片及消費者文章（同上卷第44至143頁

      反面）等證據，可知參加人於西元1979年間創立「紅花」

      鐵板燒餐廳，目前有九家分店，包含於台北101及台中公

      益店設立之大型旗艦店，並不乏新聞媒體報導及消費者文

      章分享。復參酌西元2019年2月23日「新餐廳-最早附設

　　　Piano Bar的是它！紅花鐵板燒插旗台中」（同上卷第47

      頁背面至49頁背面）、西元2011年5月6日「2011.04.24搶

      進信義區頂級美食卡位-紅花鐵板燒」（同上卷第108頁背

      面至109頁背面）、西元2019年8月12日「紅花鐵板燒精華

      版」（同上卷第123頁至124頁背面）、西元2020年9月26

      日「台北101紅花鐵板燒旗艦店」等報導網頁（同上卷第1

      25頁至126頁），其圖片上皆可見與據爭商標相同設計字

      樣或圖形之據爭商標1「紅花」或據爭商標2「紅花及圖」

　　　，堪認於系爭商標註冊（110年3月4日）時，參加人以據

      爭商標表彰於鐵板燒餐廳服務上已為相關消費者所熟悉。

　　⑵原告雖主張系爭商標乃源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家

      族使用數十年之紅花商標，並依經營品項、類別不同，適

      時調整設計系列商標，而許阿淑等人使用「紅花」品牌於

      麻辣鹽水雞商品，更於87年榮獲消費者金牌獎，並有各大

      新聞媒體、知名電視節目、網路平台爭相採訪報導（甲證

      6），已為消費者所熟知等等。惟查：

　　　①觀諸原告提出西元2012、2013、2017至2022年3月間

　　　　YouTube影片截圖、消費者網路食記文章照片等證據資

        料（異議卷一第180至268頁背面），出現之夜市鹽水雞

        現場攤位上，多係以紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞

　　　　」文字（如答證1-2、1-5、1-9、1-10、1-12、1-14、1

        -15、1-16、1-17、1-18、1-19、1-22截圖、及答證2-7

　　　　、2-15、2-11、2-16、2-18、2-9、2-20、2-10、2-19

        網路文章照片等，同上卷第180、182、184至187、188

        背面、198背面、202背面、204正背面、205、209正背

        面、214、223、224、230正背面、233、234背面、268

        頁），或為紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合

        花朵圖形（如答證2-2、2-3網路文章照片，同上卷第19

        0、193頁），或搭配原告另案註冊第02108219號「紅花

        天后麻辣鹽水雞及圖」商標圖樣（如附圖4，答證2-9網

        路文章照片，同上卷第224頁背面、答證2-17網路文章

        照片，同上卷第241頁、答證2-6網路文章照片，同上卷

        第250頁背面）。無論是「紅花麻辣鹽水雞」、或紅色

        未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形、或搭

        配附圖4商標，均與系爭商標為中文「紅花」、印刷體

        外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框所組成之

        圖樣，存有明顯差異，尚難作為相關消費者已熟悉系爭

        商標之事證。

　　　②又依原告所提相關影片截圖及網路文章，可知其新店面

        係於西元2021年7月中旬開幕，新店面門口上方招牌部

        分，則可見紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」、「創

        始總店」等文字（如答辯2-12、2-14、2-17，異議卷一

        第216頁背面、第218、236頁正背面、第242頁背面、第

        245頁背面）；及從答證2-12「2021.05.07【通化夜市

        美食】台北超強排隊店」網路文章照片（同上卷第218

        頁正背面）、答證2-10「2021.7.22通化夜市人氣小吃

　　　　」部落格文章照片（同上卷第233頁背面）、答證2-14

        「2021.07.30紅花麻辣鹽水雞-通化夜市排隊美食，開

        新店面了!」部落格文章照片（同上卷第237頁背面、第

        238頁）、答證2-17「2021.10.24（通化夜市）（紅花

        鹹水雞）名不虛傳的美味鹹水雞!」部落格文章照片（

　　　　同上卷第204頁背面、第242頁背面）、答證2-6「2021.

        11.07紅花鹽水雞，從小攤販起家，今年開店面啦!」部

        落格文章照片（同上卷第251頁）、答證2-8「2021.12.

        8『大安區‧紅花麻辣鹽水雞』-台北大安區‧臨江街‧臨江

        夜市」網路文章照片（同上卷第255至256頁、第257頁

        ）、答證2-5「2022.4.8[台北美食]紅花鹽水雞-總是排

        到天荒地老的鹽水雞，總算有店面了!」網路文章照片

        （同上卷第264頁背面）中，雖可見系爭商標搭配「紅

        花麻辣鹽水雞」字樣合併使用於新店面之玻璃、點菜單

        、紅色外牆廣告招牌，惟前開文章資料之時間已晚於系

        爭商標註冊日，且資料有限，尚難認原告於110年為開

        設新店面即以新設計系爭商標傳承自夜市攤位之麻辣鹽

        水雞品牌後，已為相關消費者所熟知。

　　　③至原告雖提出答證3（異議卷一第269至271頁）、附件2

        至5（訴願卷證物袋，可參異議卷三第14至33頁）、甲

        證15（本院卷第105頁）之google搜尋頁面，惟其上僅

        見「紅花麻辣鹽水雞」等連結資訊，或以「紅花」開頭

        之推薦搜尋建議，均非屬系爭商標使用證據；又答證6

        之系爭商標設計合約及設計稿（同上卷第280至284頁）

　　　　，亦非屬系爭商標實際使用證據。另觀答證4之原告

　　　　Facebook粉絲網頁（同上卷第272至276頁），其建立時

        間雖於西元2017年12月間，然網頁下載列印時間在系爭

        商標註冊日之後，相關貼文時間亦僅有一篇係於110年7

        月26日（同上卷第274頁）早於系爭商標註冊日，且該

        臉書頭貼標示之系爭商標圖樣，係於西元2021年7月12

        日開始更新，此有被告查詢網頁截圖可證（同上卷第35

        2頁）；原告於訴願所提附件8之Facebook粉絲網頁截圖

        （訴願卷證物袋，可參異議卷三第123至125頁），除於

        西元2021年7月12日可見系爭商標使用外，其餘照片僅

        可見紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」文字，均無法

        佐證系爭商標在其註冊之前較據爭商標為相關消費者所

        熟悉。

　　　④原告另主張依「紅花鐵板燒」集團網站頁面，使用據爭

        商標之營業據點少，顯不及平價夜市美食「紅花麻辣鹽

        水雞」較為消費者所熟知云云。然查，營業據點之多寡

        並非消費者熟悉商標品牌之唯一判斷標準，原告就此並

        未提出市場調查、來客人數等客觀資料供本院審酌。是

        依原告所提上開證據尚不足以證明系爭商標較據爭商標

        為相關消費者所熟知，以及系爭商標之使用情形已達相

        關消費者可以區辨二商標來源之程度。

　⒌先權利人有多角化經營之情形：

　　依參加人所提申證9之臉書網頁截圖，可知參加人曾與全家

    便利商店合作推出紅花「黑胡椒雞鐵板炒飯」、「蜂蜜芥末

    烤飯糰」、「黑胡椒鐵板雞」、「黑胡椒鐵板雞腿排」等聯

    名商品（異議卷一第150至154頁），堪認除使用於餐廳或小

    吃店服務之外，亦有跨足至超商即食商品之多角化經營情形

　　。

　⒍目前尚無實際混淆誤認之情事：

　　參加人並未提出兩商標有何實際混淆誤認之證據資料。至於

    原告雖提出甲證16以「紅花鐵板燒與紅花鹹水雞」、「紅花

    鐵板燒有賣鹽水雞嗎」、「紅花鐵板燒及紅花鹽水雞是同一

    家嗎」等關鍵字之google搜尋結果頁面，欲佐證相關消費者

    實際上不生混淆誤認之虞，並可清楚區辨「紅花鐵板燒」及

    「紅花鹽水雞」不存在關係企業、授權關係、加盟關係或其

    他類似關係云云。然觀諸上開搜尋結果頁面僅有連結資訊，

    並無任何相關討論結果，尚無法依此遽認相關消費者必不會

    有混淆誤認二商標為同一來源之系列商品或服務之實際情形

　　。

　⒎系爭商標之申請應為善意：

　　系爭商標與據爭商標雖均有中文「紅花」一詞，然該詞僅為

    一般習見常用之字彙，參酌原告主張系爭商標使用「紅花」

    文字，係源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之

    「紅花紅桂」商標（甲證13，本院卷第97頁），且無其他證

    據可認原告申請註冊系爭商標係出於故意攀附參加人據爭商

    標商譽之惡意，是原告主張其申請系爭商標為善意，應可採

    信。

　⒏其他因素：

　　據爭商標係於系爭商標申請註冊（110年3月4日）前即經註

    冊公告，本於我國採取之商標註冊主義及先申請主義，自應

    賦予據爭商標較大之保護。

　⒐綜合判斷：

　　衡酌系爭商標與據爭商標圖樣近似程度高，且兩商標指定使

    用之商品或服務為高度類似，雖系爭商標之申請為善意，且

    無相關證據證明相關消費者已有實際混淆誤認之情事，惟依

    原告所提證據並不足以證明系爭商標於註冊時已為消費者所

    熟悉或已達相關消費者可區辨二商標來源之程度，而據爭商

    標既註冊在前，且參加人曾與超商合作聯名推出商品而有多

    角化經營之情形，綜合相關因素足認客觀上系爭商標指定使

    用於附圖1所示第29類商品，有使相關消費者誤認系爭商標

    商品與據爭商標之服務為同一來源之系列商品或服務，或誤

    認其使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類

    似關係，而產生混淆誤認之虞。準此，系爭商標指定使用於

    前揭商品之註冊，即有商標法第30條第1項第10款規定不得

    註冊之情形。

　⒑至原告另舉他案註冊第01300557號「番紅花圖」部分（甲證1

    2），認其與據爭商標並存十多年，從未致相關消費者生混

    淆誤認之虞等等，惟因該商標圖樣與系爭商標有所不同，且

    所指定使用之商品亦與系爭商標有別，基於個案審查原則，

    並不得比附援引執為系爭商標與據爭商標不致產生混淆誤認

    之虞之論據。

八、綜上所述，本件系爭商標之註冊有商標法第30條第1項第10

    款規定不得註冊之情形，故原處分撤銷系爭商標之註冊，核

    無違誤，訴願決定予以維持，並無不合。從而，原告訴請撤

    銷訴願決定及原處分，為無理由，應予駁回。

九、本件判決基礎已經明確，當事人其餘攻擊防禦方法及訴訟資

    料經本院斟酌後，核與判決結果不生影響，並無一一論述的

    必要。

十、結論：本件原告之訴為無理由，依智慧財產案件審理法第2

    條，行政訴訟法第98條第1項前段、第218條，民事訴訟法第

    385條第1項前段，判決如主文。

中　　華　　民　　國　　113 　年　　9 　　月　　12　　日

                          智慧財產第一庭

                            審判長法  官  蔡惠如

                                  法  官  陳端宜

                                  法  官  吳俊龍

以上正本係照原本作成。

一、如不服本判決，應於送達後20日內，向本院提出上訴狀並表

    明上訴理由，其未表明上訴理由者，應於提起上訴後20日內

    向本院補提上訴理由書；如於本判決宣示或公告後送達前提

    起上訴者，應於判決送達後20日內補提上訴理由書（均須按

    他造人數附繕本）。

二、上訴未表明上訴理由且未於前述20日內補提上訴理由書者，

    逕以裁定駁回。

三、上訴時應委任律師為訴訟代理人，並提出委任書（行政訴訟

    法第49條之1第1項第3款）。但符合下列情形者，得例外不

    委任律師為訴訟代理人（同條第3項、第4項）。

得不委任律師為訴訟代理人之情形 所  需  要  件 ㈠符合右列情形之一者，得不委任律師為訴訟代理人 1.上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備法官、檢察官、律師資格或為教育部審定合格之大學或獨立學院公法學教授、副教授者。 2.稅務行政事件，上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備會計師資格者。 3.專利行政事件，上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備專利師資格或依法得為專利代理人者。 ㈡非律師具有右列情形之一，經最高行政法院認為適當者，亦得為上訴審訴訟代理人 1.上訴人之配偶、三親等內之血親、二親等內之姻親具備律師資格者。 2.稅務行政事件，具備會計師資格者。 3.專利行政事件，具備專利師資格或依法得為專利代理人者。 4.上訴人為公法人、中央或地方機關、公法上之非法人團體時，其所屬專任人員辦理法制、法務、訴願業務或與訴訟事件相關業務者。 是否符合㈠、㈡之情形，而得為強制律師代理之例外，上訴人應於提起上訴或委任時釋明之，並提出㈡所示關係之釋明文書影本及委任書。  

中　　華　　民　　國　　113 　年　　9 　　月　　20　　日

                                  書記官  蔣淑君




智慧財產及商業法院行政判決  
113年度行商訴字第5號
民國113年8月22日辯論終結
原      告  晶饌有限公司                              
代  表  人  許阿淑              
訴訟代理人  林世昌律師
被      告  經濟部智慧財產局
代  表  人  廖承威              
訴訟代理人  廖宴冬              
參  加  人  紅花餐廳股份有限公司
代  表  人  蔡廸平              
上列當事人間因商標異議事件，原告不服經濟部中華民國112年
11月16日經法字第11217308370號訴願決定，提起行政訴訟，並經本院命參加人獨立參加本件訴訟，本院判決如下：
　　主  文
一、原告之訴駁回。
二、訴訟費用由原告負擔。
　　事實及理由
一、本件參加人經合法通知後，無正當理由未於言詞辯論期日到場（本院卷第215頁），核無行政訴訟法第218條準用民事訴訟法第386條各款所列情形，爰依原告及被告之聲請，逕由其等辯論而為判決。
二、爭訟概要：
(一)訴外人林震耀前於民國110年3月4日以「紅花HOUNG HUA及圖
　　」商標，指定使用於被告所公告商品及服務分類第29類之「
　　鹽水雞；鹽水鴨；肉類；肉類製品；肉醬；雞腿；雞腳；牛肉；豬肉；鵝肉；雞肉；鴨肉；魚丸；非活體水產；非活體水產製品；虱目魚丸；肉類速食調理包；冷凍海鮮速食調理包；肉汁；肉湯」商品，向被告申請註冊，經被告准列為註冊第2162262號商標（下稱系爭商標，如附圖1）。
(二)嗣參加人於110年11月15日以系爭商標之註冊有違商標法第30條第1項第10、11款規定，提起異議。而後系爭商標於112年4月28日經核准移轉登記予原告，並於同年5月16日公告，原告並於同年5月10日聲明承受被異議人之地位。案經被告審查，認系爭商標有違商標法第30條第1項第10款規定，以
　　112年8月23日中台異字第G01100621號商標異議審定書為系爭商標之註冊應予撤銷之處分（下稱原處分）。原告不服，提起訴願，經經濟部以112年11月16日經法字第11217308370號訴願決定駁回（下稱訴願決定）後，向本院提起行政訴訟
　　。又本院認本件訴訟之結果，倘認應撤銷訴願決定及原處分
　　，參加人之權利或法律上利益將受損害，爰依職權裁定命參加人獨立參加本件訴訟。
三、原告主張及聲明：
(一)系爭商標並無違反商標法第30條第1項第10款規定：
　⒈兩商標不構成近似：
　　⑴商標是否近似暨其近似程度之判斷，應以商標圖樣整體為觀察，系爭商標由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「
　　　HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成；據以異議如附圖2之商標（下稱據爭商標1）則為書法字體中文「
　　　紅花」及長方形外框之組合。兩者整體外觀相較，一為花朵圖案與文字圖樣，一為長方形線框與文字組合，整體構圖繁簡及設計顯有差異，給予消費者之寓目印象完全不同
　　　，且系爭商標之花朵圖案甚為醒目，所占比例涵蓋整個「
　　　紅花」與「HOUNG HUA」，消費者不可能忽略此等花朵圖樣而與簡略設計之據爭商標1產生聯想，消費者之第一外觀印象亦有差別，當不致使相關消費者生混淆誤認之虞，非構成近似商標。
　  ⑵據以異議如附圖3之商標（下稱據爭商標2，並與據爭商標1合稱為據爭商標）之外觀設計，係由長方形外框涵蓋書法字體中文「紅花」與花圖，與系爭商標為四個相連半圓花瓣圖框涵蓋整個「紅花」與「HOUNG HUA」不同，消費者不致僅以「紅花」作為區辨商品或服務來源之依據，尚會注意置於系爭商標下方之印刷體外文「HOUNG HUA」，兩者非屬近似之商標。
　　⑶原告之「紅花」麻辣鹽水雞於87年榮獲消費者金牌獎，並有各大新聞媒體、知名電視節目、網路平台爭相採訪報導（甲證6），具有普通知識經驗之消費者於購買「紅花」麻辣鹽水雞商品時，只要施以普通注意，並不會產生系爭商標與據爭商標為同一或系列商標之聯想。且從系爭商標呈現於紅花鹽水雞商品或服務時，映入消費者眼簾之整體圖樣，並非只有書法字體中文「紅花」，消費者亦會關注或事後留存四個相連半圓花瓣之紅色圖框及印刷體外文「
　　　HOUNG HUA」之印象。被告僅以中文「紅花」作為主要識別部分以判斷商標是否近似，顯然將系爭商標之整體圖樣設計割裂觀察，未考量系爭商標與據爭商標呈現於消費者眼前之整體印象，已違反整體審查原則。
　⒉兩商標所指定使用之商品或服務非屬類似：
　　⑴系爭商標係指定使用於第29類如附圖1所示商品，據爭商標1指定使用於第42類「小吃店」，據爭商標2則指定使用於第43類如附圖3所示服務。因系爭商標之類似組群並未涵蓋據爭商標之類似組群，應非相互檢索之組群，且系爭商標指定使用之商品與據爭商標指定使用之服務相較，於功能、材料、產製者、消費對象等因素上均有不同，依一般社會通念及市場交易情形，不使相關消費者誤認兩造商標之商品或服務來自相同或不同但有關聯之來源，自非類似之商品或服務。
　　⑵系爭商標提供之「紅花」鹽水雞商品服務，源自於高知名度「紅花紅桂」香腸之系列品牌，原告為區別經營類別，將麻辣鹽水雞商品正式命名為「紅花」麻辣鹽水雞，甚於87年榮獲消費者金牌獎，且經各大新聞媒體、知名網紅與美食部落客介紹、分享「紅花」麻辣鹽水雞相關資訊，足使消費者見系爭商標呈現於「紅花」麻辣鹽水雞之商品服務上時，並不會與據爭商標提供之商品服務產生混淆或聯想，且系爭商標提供之「紅花」鹽水雞商品，於110年7月由攤車轉型為店面並提供線上預訂服務，實為夜市攤車美食；而據爭商標使用於提供高檔之紅花鐵板燒商品服務（
　　　甲證7、8），兩造市場明顯有所區隔，行銷管道及服務或消費客群、消費價位均有差異。
　　⑶參加人於其官網對外使用之紅花圖樣標識（如附圖5），核與據爭商標1、2均不相同，即參加人官網對外使用之紅花圖樣標識有展開之三隻花蕊紅色花朵，且同時增加「鐵板燒」字樣，亦以產品之高低價格區別其使用之紅花圖樣標識，足見參加人使用據爭商標主要提供之服務為現場烹煮、調製食物供消費者店内使用，並未曾以即食冷凍食品
　　　、調理包等商品供消費者外帶使用，亦無提供鹽水雞系列商品服務，亦殊難想像參加人會將象徵高級餐廳料理之據爭商標使用於平價產品，如即時冷凍食品、調理包、甚至是鹽水雞等或提供消費者外帶使用。是雙方數十年來各自於不同領域提供不同族群之消費者飲食服務，系爭商標呈現於「紅花」麻辣鹽水雞商品服務時，亦從未使相關消費者對其所表彰之商品來源或產製主體生混淆誤認之虞。
　　⑷準此，原處分未就雙方提供之商品服務於消費價格、商品定位、銷售場所及服務之消費族群等因素，綜合考量兩造商標之商品服務均屬不相干之商品服務，逕行臆測紅花鐵板燒可能以即食冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用，而認定二者提供之商品服務為類似，顯然有誤。
　⒊據爭商標之識別性極弱，相關消費者不會直接將據爭商標之中文「紅花」視為指示及區辨來源之標識：
　　⑴自78年起已有第三人以「紅花」文字作為商標取得註冊之情形（甲證10)，亦有相當數量以「紅花」文字作為商標之全部或一部，經准予註冊而指定使用於多種類別之商品或服務（甲證11)，顯然「紅花」並非參加人獨創。又「
　　　紅花」乃紅色花朵之意，為普遍習見之詞彙，其識別性極弱，參加人並無獨占使用餘地，不得僅以系爭商標有「紅花」字樣，據為兩商標構成近似之主要判斷因素。
　　⑵另註冊第01300557號「番紅花圖」（甲證12）其權利人乃位於○○市○○區以「番紅花印度美饌」為餐廳名稱，與參加人相同以餐廳經營形式營業，且「番紅花圖」商標指定使用於第43類商品服務，實與據爭商標2指定使用之類別完全相同，然雙方之商標並存十多年，從未致相關消費者生混淆誤認之虞，何況本件系爭商標指定使用之類別明顯與據爭商標不同，且經營模式亦與高檔餐廳有異，自不可能造成消費者將系爭商標與紅花鐵板燒之商品服務產生混淆誤認之虞。是以，消費者並不會因為任一商標上有「
　　　紅花」文字，逕認定任一商標與紅花鐵板燒間為具有相當程度類似關係之商品或服務，並作為指示及區辨來源之標識，相對地，相關消費者會從商標整體呈現之外觀、配色以及有無其他足資區別之文字或圖樣為綜合觀察判斷。
　⒋兩造商標並存多年，系爭商標實際使用已廣為消費者認識，並無證據顯示據爭商標使用於鐵板燒餐廳服務，較系爭商標更為消費者熟悉：
　　⑴系爭商標係源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之紅花商標，並依經營品項、類別不同適時調整設計系列商標（甲證13），系爭商標申請人乃許阿淑之子，其於110年籌畫開設新店面即以許阿淑家族使用數十年之「紅花麻辣鹽水雞」為主軸，設計象徵「紅花麻辣鹽水雞」傳承之全新商標。又因新聞媒體與消費者長期唱呼記憶者均是「紅花」鹽水雞或「紅花」麻辣鹽水雞，且因美食日誌與平面媒體報導時亦會標榜「紅花」鹽水雞、「紅花」麻辣鹽水雞之文字，以及搭配系列商標圖樣呈現在消費者眼前，消費者自不可能因系爭商標於110年全新設計，而誤認系爭商標與據爭商標指示之商品或服務為同一來源。
　　⑵衡酌紅花鹽水雞、紅花麻辣鹽水雞於87年「紅花紅桂」時代即已營運，系爭商標使用之「紅花」文字，乃與家族歷來長久使用之系列商標相同，皆有中文「紅花」一詞，象徵家族歷代傳承之意，顯見系爭商標之中文「紅花」並非仿襲自紅花鐵板燒。因此，消費者於見系爭商標使用在「
　　　紅花鹽水雞」商品時，亦僅會與家族「紅花」系列商標產生聯想，與系爭商標具有同一性，乃為系爭商標之使用。又系爭商標為「紅花」麻辣鹽水雞之家族精神象徵，被告否認系爭商標具有相當知名度，為相關消費者所熟悉，不致與據爭商標生混淆誤認之虞，顯未尊重雙方商標並存多年之事實，亦未斟酌系爭商標實際使用已為相關消費者所認識，足以區辨與據爭商標為不同來源之既定事實。
　　⑶另觀「紅花鐵板燒」集團網站頁面，使用據爭商標之營業據點目前僅有3個，分別為臺中公益店旗艦店、遠東SOGO臺北復興店、新光三越臺北信義新天地A4店（甲證14)，對比人潮絡繹不絕且平價的夜市美食「紅花麻辣鹽水雞」而言，尚難認據爭商標表彰於昂貴鐵板燒餐廳服務上時，會較系爭商標為相關消費者所熟悉，應給予較大之保護。
　⒌原告申請系爭商標註冊時為善意：
　　由於系爭商標指定使用之鹽水雞商品服務，業經新聞媒體、網路使用者長期持續廣泛行銷，已累積形成深刻的市場形象
　　，為我國相關消費者所熟悉，且系爭商標之設計概念，源自於「紅花麻辣鹽水雞」之系列商標，有象徵家族傳承之意，並非仿襲自據爭商標，亦無攀附據爭商標之商譽，原告申請系爭商標註冊時為善意。
　⒍兩商標並未實際發生混淆誤認之情事：
　　⑴系爭商標行銷於市場時從未有證據顯示相關消費者因系爭商標之使用，而與據爭商標之紅花鐵板燒品牌間發生混淆誤認之情事，此自原告106年12月18日建立系爭商標實際使用資訊之臉書粉絲專頁迄今，相關消費者於瀏覽網頁資訊時，並未質疑系爭商標指定使用於「紅花鹽水雞」商品服務時，是否為「紅花鐵板燒」之旗下品牌，足證系爭商標與據爭商標未具有相當程度類似關係之商品或服務，消費者實際上不生混淆誤認之虞。
　　⑵況於google輸入「紅花」二字，呈現之熱門搜尋最符合使用者需求之選項，為「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」（
　　　甲證15），代表大部分消費者輸入「紅花」關鍵字，欲取得「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」之資訊，顯見相關消費者認定「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」為完全獨立不同之餐飲業者。另以「紅花鐵板燒與紅花鹽水雞」、「紅花鐵板燒有賣鹽水雞嗎」、「紅花鐵板燒及紅花鹽水雞是同一家嗎」之用語於google搜尋（甲證16)，結果顯示完全沒有任何混淆誤認之虞的相關留言、文章討論，可證相關消費者可清楚區辨「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」並不存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係。
　⒎再者，參加人經營之紅花鐵板燒並無多角化經營之情事，加上「紅花鹽水雞」、「紅花麻辣鹽水雞」亦經廣泛行銷與長期大量使用，消費者自會將系爭商標與「紅花鹽水雞」、「
　　紅花麻辣鹽水雞」產生聯想，自應尊重系爭商標與據爭商標長年來於不同市場經營並存之事實，並就原告主張所有因素
　　，暨其佐證證據資料綜合斟酌，俾所為有無混淆誤認之虞之判斷，得更與「紅花麻辣鹽水雞」於市場上交易之實際情形相契合，肯認系爭商標使用於「紅花麻辣鹽水雞」之市場交易情形，現實上並未造成相關消費者會與紅花鐵板燒之商品服務產生混淆誤認之情事。準此，系爭商標並無違反商標法第30條第1項第10款規定，原處分顯有認事用法之違誤，訴願決定予以維持亦於法不合，爰提起本件訴訟請求撤銷原處分及訴願決定等語。
(二)聲明：原處分及訴願決定均撤銷。　　
四、被告答辯及聲明：
(一)系爭商標有商標法第30條第1項第10款規定之情形：
　⒈商標是否近似暨其近似之程度：
　　系爭商標係由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成，據爭商標1係由書法字體中文「紅花」及長方形外框共同組成，據爭商標2則係由書法字體中文「紅花」、花圖及長方形外框共同組成；兩造商標相較，雖於外框或圖形之設計有所差異，然二者皆明顯有書法字體中文「紅花」之主要識別部分，於讀音連貫唱呼及觀念印象上極相彷彿，而系爭商標另外結合之外文「
　　HOUNG HUA」，其字體較小，設色不明顯，且係取自「紅花
　　」之英文譯音，消費者會施以較少注意，尚難作為區辨不同來源之依據，基此，二商標若標示在相同或類似的商品或服務上時，以具有普通知識經驗之消費者，於購買時施以普通之注意，可能會誤認二者為來自同一來源或雖不相同但有關聯來源，應屬構成近似之商標，且近似程度高。
　⒉商品或服務是否類似暨其類似之程度：
　　系爭商標係指定使用於如附圖1所示第29類商品，與據爭商標1指定使用之「小吃店」、據爭商標2指定使用之「飲食店
　　、小吃店、火鍋店、飯店、速簡餐廳、自助餐廳」等服務相較，二者商品或服務於性質上雖有差異，然衡酌近年來不乏餐飲業者，於提供現場調製食物供消費者店内使用外，亦以即食冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用，二者商品或服務於提供者、行銷管道及場所、消費族群或滿足消費者之需求等因素上仍具有共同或關聯之處，依一般社會通念及市場交易情形，應屬具有相當程度類似關係之商品或服務
　　。
　⒊商標識別性之強弱：
　　據爭商標之中文「紅花」意指紅色之花朵，為普遍習見之詞彙，然與其使用於飲食店等服務之說明無直接關聯性，皆未直接傳達與其服務本身或與服務特性之相關資訊，消費者會直接將其視為指示及區辨來源之標識，應具有相當之識別性
　　。
　⒋相關消費者對各商標熟悉程度：
　　⑴據參加人所提出官方網站之「集團介紹」網頁（申證2）
　　　、西元2007年起「紅花鐵板燒」相關新聞媒體報導、
　　　YouTube影片及消費者文章（申證4至6）等證據資料，可知參加人於西元1978年、1979年間創立「紅花」鐵板燒餐廳，目前有九家分店，包含於台北101及台中公益店設立大型旗艦店，並不乏新聞媒體報導及消費者文章分享。復參西元2019年2月23日「新餐廳-最早附設Piano Bar的是它！紅花鐵板燒插旗台中」（異議卷一第47頁反面至49頁反面）、西元2011年5月6日「2011.04.24搶進信義區頂級美食卡位-紅花鐵板燒」（異議卷一第108頁反面至109頁反面）、西元2019年8月12日「紅花鐵板燒精華版」（異議卷一第123頁反面至124頁反面）、西元2020年9月26日「台北101紅花鐵板燒旗艦店」等報導網頁（異議卷一第125頁至126頁），其圖片上皆可見與據爭商標相同設計字樣或圖形之「紅花」或「紅花及圖」商標，堪認於系爭商標註冊時，參加人以據爭商標表彰於鐵板燒餐廳服務上，應為消費者所知悉。
　　⑵原告雖以「紅花」麻辣鹽水雞於87年榮獲消費者金牌獎，吸引各大新聞媒體與網路新聞及各大知名節目爭相採訪，主張系爭商標具高知名度。然由原告提出西元2012、2013
　　　、2017年至2022年3月間YouTube影片截圖、消費者食記文章等證據資料，其圖片中多數顯示為紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」文字（答證1、2）；且圖片中顯示之紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形（答證1-4、2-2、2-3），核與系爭商標為書法字體中文「紅花」
　　　、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框所組成之圖樣有明顯差異，非屬系爭商標之使用。另觀文章圖片中顯示之「紅花」、「鹽水雞」設計文字及人物圖形（答證2-9、2-17），則與原告所舉註冊第02108219號「
　　　紅花天后麻辣鹽水雞及圖」商標圖樣相仿（如附圖4），而該圖樣亦與系爭商標有別。再者，於西元2021年7月間文章及圖片，可見新店面（答證2-10、2-14）於西元2021年7月中旬開幕，參照答證1-3、1-7、2-5、2-6、2-8、2-12、2-10、2-14、2-17等西元2021年5月起之影片截圖、文章圖片中，可見系爭商標，或其與經設計之「紅花麻辣鹽水雞」字樣合併使用之情形，惟前開資料之時間部分晚於系爭商標註冊日，部分雖與系爭商標申請日相近，然資料有限。又答證3之google搜尋頁面僅見「紅花麻辣鹽水雞」等連結資訊，未見系爭商標於註冊日前之實際使用情形；答證4之Facebook網頁，其建立時間於西元2017年間
　　　，然網頁下載列印時間在系爭商標註冊日之後，相關貼文時間亦僅有一篇早於系爭商標註冊日，且該臉書頭貼標示之系爭商標圖樣係於西元2021年7月間開始更新；另答證6之商標設計合約及設計稿，非屬系爭商標實際使用證據。是依原告所提證據尚難證明系爭商標於註冊時已為消費者所熟悉。故依現有資料判斷，據爭商標較諸系爭商標為相關消費者所熟悉，自應給予較大之保護。
　⒌本件綜合兩造商標構成近似程度高，指定使用商品與服務具有相當程度之類似關係，及據爭商標具相當識別性，且較為相關消費者所熟悉等因素綜合判斷，相關消費者極有可能誤認二商標之商品或服務為同一來源，或者誤認二商標之使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，而產生混淆誤認情事，系爭商標之註冊，應有前揭法條規定之適用。　　
(二)至於原告提出答證5、7、11之原告母親、第三人分別取得之「紅花紅桂及圖」、「番紅花圖」、「紅花」等商標註冊資料，主張已與據爭商標並存多年，並未發生混淆誤認之情形
　　，經核原告所舉商標，其商標圖樣或與系爭商標有別，且其商標註冊迄今歷時有年，時空背景不同，商標有無應予撤銷之事由，是以個案具體事實涵攝法律構成要件，並參酌前揭審查基準所列各項參考時，諸如商標近似程度、商品或服務類似程度、商標識別性之強弱、實際混淆誤認之情事、相關消費者對各商標熟悉之程度等，依個案存在之因素加以綜合判斷，尚不得執此為系爭商標應准註冊之有利論據。
(三)聲明：原告之訴駁回。
五、參加人並未於言詞辯論期日到場，亦未提出書狀作何聲明或陳述。
六、本件爭點：系爭商標有無商標法第30條第1項第10款之情形
　　，而不得註冊？
七、本院判斷：
(一)應適用之法規：
　⒈按異議商標之註冊有無違法事由，除商標法第106條第1項及第3項規定外，依其註冊公告時之規定，商標法第50條定有明文。系爭商標係於110年3月4日申請註冊，經被告於110年8月16日核准註冊公告，有無不得註冊之事由，自應以105年11月30日修正公布、105年12月15日施行之商標法為斷（下僅稱商標法）。
　⒉按商標相同或近似於他人同一或類似商品或服務之註冊商標或申請在先之商標，有致相關消費者混淆誤認之虞者，不得註冊，商標法第30條第1項第10款本文明文規定。所謂「有致相關消費者混淆誤認之虞者」，係指商標有使相關消費者對其所表彰之商品來源或產製主體發生混淆誤認之虞而言；亦即商標予消費者之印象可能致使相關消費者混淆而誤認來自不同來源之商品或服務以為來自同一來源，或誤認二商標之使用人間存在關係企業、授權、加盟或其他類似關係。又判斷二商標有無致混淆誤認之虞，應參酌：⑴商標識別性之強弱；⑵商標是否近似暨其近似之程度；⑶商品或服務是否類似暨其類似之程度；⑷先權利人多角化經營之情形；⑸實際混淆誤認之情事；⑹相關消費者對各商標熟悉之程度；⑺系爭商標之申請人是否善意；⑻其他混淆誤認之因素等，綜合認定是否已達有致相關消費者產生混淆誤認之虞。而判斷混淆誤認之虞其主要因素為「商標是否近似暨其近似之程度
　　」及「商品或服務是否類似暨其類似之程度」，若商標近似程度高，商品服務類似程度高，則導致混淆誤認之虞的機率極大，但若存在其他相關因素亦應予參酌，以準確掌握有無混淆誤認之虞的認定。
(二)系爭商標有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之事由
　　：
　⒈系爭商標與據爭商標圖樣近似之程度高：
　　⑴系爭商標係由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「
　　　HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成，其中中文字「紅花」明顯較大，置於商標圖樣正中央，下方印刷體外文「HOUNG HUA」字體明顯偏小、設色不明顯，且屬於中文「紅花」之英文譯音，主要留給消費者之整體印象即屬位於中央且醒目之中文「紅花」二字。
　　⑵據爭商標1係由書法字體中文「紅花」及長方形外框共同組成；據爭商標2則係由書法字體中文「紅花」、花圖及長方形外框共同組成，其中花圖及外框結構相較於「紅花
　　　」文字部分無法直接唱讀，不具識別性，難以為消費者作為區辨不同來源之依據。
　　⑶因系爭商標與據爭商標皆明顯有書法字體中文「紅花」之主要識別部分，於讀音連貫唱呼（系爭商標中字體偏小之外文「HOUNG HUA」僅為中文「紅花」之英譯）及觀念印象上極相彷彿，雖兩者於外框或圖形之設計上有前開細微差異，惟一般消費者都是憑著對商標未必清晰完整的印象
　　　，在不同的時間或地點，來作重覆選購的行為，而不是拿著商標以併列比對的方式來選購，所以該細微部分差異在消費者的印象中難以發揮區辨的功能。是以，兩商標若標示在相同或類似的商品或服務上時，以具有普通知識經驗之消費者，於購買時施以普通之注意，且於異時異地、隔離觀察及交易連貫唱呼之際，有可能會將兩商標相互聯想
　　　，誤認二者係來自同一來源之系列商標，或誤認二商標之使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，自屬構成近似之商標，且近似程度高。
　　⑷原告雖以前詞主張系爭商標具有醒目花朵圖樣、印刷體外文等美術設計差異可供消費者辨識，不構成近似商標，且僅以中文「紅花」作為主要識別部分以判斷商標是否近似
　　　，顯將系爭商標之整體圖樣設計割裂觀察，違反整體審查原則等等。然而，商標是否近似暨其近似程度之判斷，雖應以商標圖樣整體為觀察，惟在整體觀察原則上，尚有所謂主要部分，則係因商標雖以整體圖樣呈現，但商品或服務之消費者較為關注或事後留存印象作為其辨識來源者，為商標圖樣中之顯著主要部分。主要部分觀察與整體觀察並非牴觸對立，主要部分最終仍是影響商標給予商品或服務之消費者的整體印象，兩者對判斷商標近似係屬相輔相成。由於系爭商標與據爭商標既均有相同之書法字體「紅花」中文，引起消費者關注或事後留存印象作為其辨識來源即為該顯著之主要部分，無論在觀念及讀音上均屬相同
　　　，縱系爭商標另有設計花朵圖樣外框、「HOUNG HUA」外文等些微差異，仍無法跳脫「紅花」原有意涵，即與據爭商標屬構成近似之商標，且近似程度高，故原告主張不足採信。
　⒉兩商標指定使用之商品或服務間具有高度類似關係：
　　⑴系爭商標指定使用於「鹽水雞；鹽水鴨；肉類；肉類製品
　　　；肉醬；雞腿；雞腳；牛肉；豬肉；鵝肉；雞肉；鴨肉；魚丸；非活體水產；非活體水產製品；虱目魚丸；肉類速食調理包；冷凍海鮮速食調理包；肉汁；肉湯」商品，與據爭商標1指定使用之「小吃店」、據爭商標2指定使用之「飲食店、小吃店、火鍋店、飯店、速簡餐廳、自助餐廳
　　　」等服務相較，二者商品或服務於性質上雖有差異，然系爭商標指定使用之食品等商品常為據爭商標指定使用之小吃店或餐廳等服務所提供，且近年來餐廳或小吃業者，除於提供現場調製食物供消費者店内使用服務外，亦另有提供冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用之服務，二者商品或服務於提供者、行銷管道及場所、消費族群或滿足消費者之需求等因素上，具有共同或關聯之處，依一般社會通念及市場交易情形，應屬具有高度類似關係之商品或服務。
　　⑵原告雖主張二商標指定商品或服務非相互檢索之組群，且二商標指定使用之服務相較，據爭商標經參加人使用於提供現場烹煮之高檔鐵板燒商品服務，系爭商標所提供「紅花」鹽水雞夜市攤車美食係源自於高知名度「紅花紅桂」香腸之系列品牌，兩者在市場上有明顯區隔，行銷管道、消費價位及消費客群均有差異，非屬類似商品或服務等等
　　　。惟查，商品或服務分類暨相互檢索參考資料，僅係便於行政管理及檢索之用，就商品或服務類似與否之認定，非絕對受該分類之限制。又商品是否構成同一或類似，應以系爭商標指定使用之商品或服務範圍與據爭商標之商品或服務作判斷，而非以商標實際上使用之商品或實際使用狀況所限定之特殊條件或消費市場為據，原告所稱高檔鐵板燒商品服務與平價夜市攤車美食之差別，僅係經營者自己對於商品或服務市場定位或消費者個人感受之不同，然在商品或服務提供者、行銷管道及場所上可能相同或重疊，且在滿足消費者之飲食需求上並無不同，仍具有共同或關聯之處，即易使相關消費者誤認兩者為來自相同或雖不相同但有關聯之來源，故原告主張並不可採。
　⒊兩商標均具識別性：
　　⑴系爭商標與據爭商標之中文「紅花」二字，意指紅色花朵
　　　，雖為普遍習見之詞彙，然核與所指定使用於前揭食品商品、飲食店等服務之說明均無直接關聯性，亦未直接傳達與其商品或服務本身或特性之相關資訊，消費者仍會直接將其視為指示及區辨來源之標識，堪認均具有相當之識別性，足以作為區別商品或服務來源之依據。
　　⑵原告雖稱有相當數量以「紅花」文字作為商標之全部或一部（甲證10、11），且「紅花」為普遍習見詞彙，其識別性極弱，參加人並無獨占使用餘地等等。然而，縱有第三人使用「紅花」作為商標之全部或一部，惟商標識別性強弱的判斷，應與其所指定使用之商品或服務一併考量，據爭商標之「紅花」二字既與所指定使用於飲食店等服務之說明無直接關聯性，亦未直接傳達與其服務本身或與服務特性之相關資訊，消費者即會直接將其視為指示及區辨來源之標識，仍具有相當之識別性。
　⒋系爭商標未較據爭商標為相關消費者所熟悉：
　　⑴依參加人所提出官方網站之「集團介紹」網頁（異議卷一第41頁背面）、西元2007年起「紅花鐵板燒」相關新聞媒體報導、YouTube影片及消費者文章（同上卷第44至143頁反面）等證據，可知參加人於西元1979年間創立「紅花」鐵板燒餐廳，目前有九家分店，包含於台北101及台中公益店設立之大型旗艦店，並不乏新聞媒體報導及消費者文章分享。復參酌西元2019年2月23日「新餐廳-最早附設
　　　Piano Bar的是它！紅花鐵板燒插旗台中」（同上卷第47頁背面至49頁背面）、西元2011年5月6日「2011.04.24搶進信義區頂級美食卡位-紅花鐵板燒」（同上卷第108頁背面至109頁背面）、西元2019年8月12日「紅花鐵板燒精華版」（同上卷第123頁至124頁背面）、西元2020年9月26日「台北101紅花鐵板燒旗艦店」等報導網頁（同上卷第125頁至126頁），其圖片上皆可見與據爭商標相同設計字樣或圖形之據爭商標1「紅花」或據爭商標2「紅花及圖」
　　　，堪認於系爭商標註冊（110年3月4日）時，參加人以據爭商標表彰於鐵板燒餐廳服務上已為相關消費者所熟悉。
　　⑵原告雖主張系爭商標乃源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之紅花商標，並依經營品項、類別不同，適時調整設計系列商標，而許阿淑等人使用「紅花」品牌於麻辣鹽水雞商品，更於87年榮獲消費者金牌獎，並有各大新聞媒體、知名電視節目、網路平台爭相採訪報導（甲證6），已為消費者所熟知等等。惟查：
　　　①觀諸原告提出西元2012、2013、2017至2022年3月間
　　　　YouTube影片截圖、消費者網路食記文章照片等證據資料（異議卷一第180至268頁背面），出現之夜市鹽水雞現場攤位上，多係以紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞
　　　　」文字（如答證1-2、1-5、1-9、1-10、1-12、1-14、1-15、1-16、1-17、1-18、1-19、1-22截圖、及答證2-7
　　　　、2-15、2-11、2-16、2-18、2-9、2-20、2-10、2-19網路文章照片等，同上卷第180、182、184至187、188背面、198背面、202背面、204正背面、205、209正背面、214、223、224、230正背面、233、234背面、268頁），或為紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形（如答證2-2、2-3網路文章照片，同上卷第190、193頁），或搭配原告另案註冊第02108219號「紅花天后麻辣鹽水雞及圖」商標圖樣（如附圖4，答證2-9網路文章照片，同上卷第224頁背面、答證2-17網路文章照片，同上卷第241頁、答證2-6網路文章照片，同上卷第250頁背面）。無論是「紅花麻辣鹽水雞」、或紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形、或搭配附圖4商標，均與系爭商標為中文「紅花」、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框所組成之圖樣，存有明顯差異，尚難作為相關消費者已熟悉系爭商標之事證。
　　　②又依原告所提相關影片截圖及網路文章，可知其新店面係於西元2021年7月中旬開幕，新店面門口上方招牌部分，則可見紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」、「創始總店」等文字（如答辯2-12、2-14、2-17，異議卷一第216頁背面、第218、236頁正背面、第242頁背面、第245頁背面）；及從答證2-12「2021.05.07【通化夜市美食】台北超強排隊店」網路文章照片（同上卷第218頁正背面）、答證2-10「2021.7.22通化夜市人氣小吃
　　　　」部落格文章照片（同上卷第233頁背面）、答證2-14「2021.07.30紅花麻辣鹽水雞-通化夜市排隊美食，開新店面了!」部落格文章照片（同上卷第237頁背面、第238頁）、答證2-17「2021.10.24（通化夜市）（紅花鹹水雞）名不虛傳的美味鹹水雞!」部落格文章照片（
　　　　同上卷第204頁背面、第242頁背面）、答證2-6「2021.11.07紅花鹽水雞，從小攤販起家，今年開店面啦!」部落格文章照片（同上卷第251頁）、答證2-8「2021.12.8『大安區‧紅花麻辣鹽水雞』-台北大安區‧臨江街‧臨江夜市」網路文章照片（同上卷第255至256頁、第257頁）、答證2-5「2022.4.8[台北美食]紅花鹽水雞-總是排到天荒地老的鹽水雞，總算有店面了!」網路文章照片（同上卷第264頁背面）中，雖可見系爭商標搭配「紅花麻辣鹽水雞」字樣合併使用於新店面之玻璃、點菜單、紅色外牆廣告招牌，惟前開文章資料之時間已晚於系爭商標註冊日，且資料有限，尚難認原告於110年為開設新店面即以新設計系爭商標傳承自夜市攤位之麻辣鹽水雞品牌後，已為相關消費者所熟知。
　　　③至原告雖提出答證3（異議卷一第269至271頁）、附件2至5（訴願卷證物袋，可參異議卷三第14至33頁）、甲證15（本院卷第105頁）之google搜尋頁面，惟其上僅見「紅花麻辣鹽水雞」等連結資訊，或以「紅花」開頭之推薦搜尋建議，均非屬系爭商標使用證據；又答證6之系爭商標設計合約及設計稿（同上卷第280至284頁）
　　　　，亦非屬系爭商標實際使用證據。另觀答證4之原告
　　　　Facebook粉絲網頁（同上卷第272至276頁），其建立時間雖於西元2017年12月間，然網頁下載列印時間在系爭商標註冊日之後，相關貼文時間亦僅有一篇係於110年7月26日（同上卷第274頁）早於系爭商標註冊日，且該臉書頭貼標示之系爭商標圖樣，係於西元2021年7月12日開始更新，此有被告查詢網頁截圖可證（同上卷第352頁）；原告於訴願所提附件8之Facebook粉絲網頁截圖（訴願卷證物袋，可參異議卷三第123至125頁），除於西元2021年7月12日可見系爭商標使用外，其餘照片僅可見紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」文字，均無法佐證系爭商標在其註冊之前較據爭商標為相關消費者所熟悉。
　　　④原告另主張依「紅花鐵板燒」集團網站頁面，使用據爭商標之營業據點少，顯不及平價夜市美食「紅花麻辣鹽水雞」較為消費者所熟知云云。然查，營業據點之多寡並非消費者熟悉商標品牌之唯一判斷標準，原告就此並未提出市場調查、來客人數等客觀資料供本院審酌。是依原告所提上開證據尚不足以證明系爭商標較據爭商標為相關消費者所熟知，以及系爭商標之使用情形已達相關消費者可以區辨二商標來源之程度。
　⒌先權利人有多角化經營之情形：
　　依參加人所提申證9之臉書網頁截圖，可知參加人曾與全家便利商店合作推出紅花「黑胡椒雞鐵板炒飯」、「蜂蜜芥末烤飯糰」、「黑胡椒鐵板雞」、「黑胡椒鐵板雞腿排」等聯名商品（異議卷一第150至154頁），堪認除使用於餐廳或小吃店服務之外，亦有跨足至超商即食商品之多角化經營情形
　　。
　⒍目前尚無實際混淆誤認之情事：
　　參加人並未提出兩商標有何實際混淆誤認之證據資料。至於原告雖提出甲證16以「紅花鐵板燒與紅花鹹水雞」、「紅花鐵板燒有賣鹽水雞嗎」、「紅花鐵板燒及紅花鹽水雞是同一家嗎」等關鍵字之google搜尋結果頁面，欲佐證相關消費者實際上不生混淆誤認之虞，並可清楚區辨「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」不存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係云云。然觀諸上開搜尋結果頁面僅有連結資訊，並無任何相關討論結果，尚無法依此遽認相關消費者必不會有混淆誤認二商標為同一來源之系列商品或服務之實際情形
　　。
　⒎系爭商標之申請應為善意：
　　系爭商標與據爭商標雖均有中文「紅花」一詞，然該詞僅為一般習見常用之字彙，參酌原告主張系爭商標使用「紅花」文字，係源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之「紅花紅桂」商標（甲證13，本院卷第97頁），且無其他證據可認原告申請註冊系爭商標係出於故意攀附參加人據爭商標商譽之惡意，是原告主張其申請系爭商標為善意，應可採信。
　⒏其他因素：
　　據爭商標係於系爭商標申請註冊（110年3月4日）前即經註冊公告，本於我國採取之商標註冊主義及先申請主義，自應賦予據爭商標較大之保護。
　⒐綜合判斷：
　　衡酌系爭商標與據爭商標圖樣近似程度高，且兩商標指定使用之商品或服務為高度類似，雖系爭商標之申請為善意，且無相關證據證明相關消費者已有實際混淆誤認之情事，惟依原告所提證據並不足以證明系爭商標於註冊時已為消費者所熟悉或已達相關消費者可區辨二商標來源之程度，而據爭商標既註冊在前，且參加人曾與超商合作聯名推出商品而有多角化經營之情形，綜合相關因素足認客觀上系爭商標指定使用於附圖1所示第29類商品，有使相關消費者誤認系爭商標商品與據爭商標之服務為同一來源之系列商品或服務，或誤認其使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，而產生混淆誤認之虞。準此，系爭商標指定使用於前揭商品之註冊，即有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之情形。
　⒑至原告另舉他案註冊第01300557號「番紅花圖」部分（甲證12），認其與據爭商標並存十多年，從未致相關消費者生混淆誤認之虞等等，惟因該商標圖樣與系爭商標有所不同，且所指定使用之商品亦與系爭商標有別，基於個案審查原則，並不得比附援引執為系爭商標與據爭商標不致產生混淆誤認之虞之論據。
八、綜上所述，本件系爭商標之註冊有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之情形，故原處分撤銷系爭商標之註冊，核無違誤，訴願決定予以維持，並無不合。從而，原告訴請撤銷訴願決定及原處分，為無理由，應予駁回。
九、本件判決基礎已經明確，當事人其餘攻擊防禦方法及訴訟資料經本院斟酌後，核與判決結果不生影響，並無一一論述的必要。
十、結論：本件原告之訴為無理由，依智慧財產案件審理法第2條，行政訴訟法第98條第1項前段、第218條，民事訴訟法第385條第1項前段，判決如主文。
中　　華　　民　　國　　113 　年　　9 　　月　　12　　日
                          智慧財產第一庭
                            審判長法  官  蔡惠如
                                  法  官  陳端宜
                                  法  官  吳俊龍
以上正本係照原本作成。
一、如不服本判決，應於送達後20日內，向本院提出上訴狀並表明上訴理由，其未表明上訴理由者，應於提起上訴後20日內向本院補提上訴理由書；如於本判決宣示或公告後送達前提起上訴者，應於判決送達後20日內補提上訴理由書（均須按他造人數附繕本）。
二、上訴未表明上訴理由且未於前述20日內補提上訴理由書者，逕以裁定駁回。
三、上訴時應委任律師為訴訟代理人，並提出委任書（行政訴訟法第49條之1第1項第3款）。但符合下列情形者，得例外不委任律師為訴訟代理人（同條第3項、第4項）。
		得不委任律師為訴訟代理人之情形

		所  需  要  件



		㈠符合右列情形之一者，得不委任律師為訴訟代理人

		1.上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備法官、檢察官、律師資格或為教育部審定合格之大學或獨立學院公法學教授、副教授者。
2.稅務行政事件，上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備會計師資格者。
3.專利行政事件，上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備專利師資格或依法得為專利代理人者。



		㈡非律師具有右列情形之一，經最高行政法院認為適當者，亦得為上訴審訴訟代理人

		1.上訴人之配偶、三親等內之血親、二親等內之姻親具備律師資格者。
2.稅務行政事件，具備會計師資格者。
3.專利行政事件，具備專利師資格或依法得為專利代理人者。
4.上訴人為公法人、中央或地方機關、公法上之非法人團體時，其所屬專任人員辦理法制、法務、訴願業務或與訴訟事件相關業務者。



		是否符合㈠、㈡之情形，而得為強制律師代理之例外，上訴人應於提起上訴或委任時釋明之，並提出㈡所示關係之釋明文書影本及委任書。

		








中　　華　　民　　國　　113 　年　　9 　　月　　20　　日
                                  書記官  蔣淑君

智慧財產及商業法院行政判決  

113年度行商訴字第5號

民國113年8月22日辯論終結

原      告  晶饌有限公司                              

代  表  人  許阿淑              

訴訟代理人  林世昌律師

被      告  經濟部智慧財產局

代  表  人  廖承威              

訴訟代理人  廖宴冬              

參  加  人  紅花餐廳股份有限公司

代  表  人  蔡廸平              

上列當事人間因商標異議事件，原告不服經濟部中華民國112年

11月16日經法字第11217308370號訴願決定，提起行政訴訟，並經本院命參加人獨立參加本件訴訟，本院判決如下：

　　主  文

一、原告之訴駁回。

二、訴訟費用由原告負擔。

　　事實及理由

一、本件參加人經合法通知後，無正當理由未於言詞辯論期日到場（本院卷第215頁），核無行政訴訟法第218條準用民事訴訟法第386條各款所列情形，爰依原告及被告之聲請，逕由其等辯論而為判決。

二、爭訟概要：

(一)訴外人林震耀前於民國110年3月4日以「紅花HOUNG HUA及圖

　　」商標，指定使用於被告所公告商品及服務分類第29類之「

　　鹽水雞；鹽水鴨；肉類；肉類製品；肉醬；雞腿；雞腳；牛肉；豬肉；鵝肉；雞肉；鴨肉；魚丸；非活體水產；非活體水產製品；虱目魚丸；肉類速食調理包；冷凍海鮮速食調理包；肉汁；肉湯」商品，向被告申請註冊，經被告准列為註冊第2162262號商標（下稱系爭商標，如附圖1）。

(二)嗣參加人於110年11月15日以系爭商標之註冊有違商標法第30條第1項第10、11款規定，提起異議。而後系爭商標於112年4月28日經核准移轉登記予原告，並於同年5月16日公告，原告並於同年5月10日聲明承受被異議人之地位。案經被告審查，認系爭商標有違商標法第30條第1項第10款規定，以

　　112年8月23日中台異字第G01100621號商標異議審定書為系爭商標之註冊應予撤銷之處分（下稱原處分）。原告不服，提起訴願，經經濟部以112年11月16日經法字第11217308370號訴願決定駁回（下稱訴願決定）後，向本院提起行政訴訟

　　。又本院認本件訴訟之結果，倘認應撤銷訴願決定及原處分

　　，參加人之權利或法律上利益將受損害，爰依職權裁定命參加人獨立參加本件訴訟。

三、原告主張及聲明：

(一)系爭商標並無違反商標法第30條第1項第10款規定：

　⒈兩商標不構成近似：

　　⑴商標是否近似暨其近似程度之判斷，應以商標圖樣整體為觀察，系爭商標由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「

　　　HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成；據以異議如附圖2之商標（下稱據爭商標1）則為書法字體中文「

　　　紅花」及長方形外框之組合。兩者整體外觀相較，一為花朵圖案與文字圖樣，一為長方形線框與文字組合，整體構圖繁簡及設計顯有差異，給予消費者之寓目印象完全不同

　　　，且系爭商標之花朵圖案甚為醒目，所占比例涵蓋整個「

　　　紅花」與「HOUNG HUA」，消費者不可能忽略此等花朵圖樣而與簡略設計之據爭商標1產生聯想，消費者之第一外觀印象亦有差別，當不致使相關消費者生混淆誤認之虞，非構成近似商標。

　  ⑵據以異議如附圖3之商標（下稱據爭商標2，並與據爭商標1合稱為據爭商標）之外觀設計，係由長方形外框涵蓋書法字體中文「紅花」與花圖，與系爭商標為四個相連半圓花瓣圖框涵蓋整個「紅花」與「HOUNG HUA」不同，消費者不致僅以「紅花」作為區辨商品或服務來源之依據，尚會注意置於系爭商標下方之印刷體外文「HOUNG HUA」，兩者非屬近似之商標。

　　⑶原告之「紅花」麻辣鹽水雞於87年榮獲消費者金牌獎，並有各大新聞媒體、知名電視節目、網路平台爭相採訪報導（甲證6），具有普通知識經驗之消費者於購買「紅花」麻辣鹽水雞商品時，只要施以普通注意，並不會產生系爭商標與據爭商標為同一或系列商標之聯想。且從系爭商標呈現於紅花鹽水雞商品或服務時，映入消費者眼簾之整體圖樣，並非只有書法字體中文「紅花」，消費者亦會關注或事後留存四個相連半圓花瓣之紅色圖框及印刷體外文「

　　　HOUNG HUA」之印象。被告僅以中文「紅花」作為主要識別部分以判斷商標是否近似，顯然將系爭商標之整體圖樣設計割裂觀察，未考量系爭商標與據爭商標呈現於消費者眼前之整體印象，已違反整體審查原則。

　⒉兩商標所指定使用之商品或服務非屬類似：

　　⑴系爭商標係指定使用於第29類如附圖1所示商品，據爭商標1指定使用於第42類「小吃店」，據爭商標2則指定使用於第43類如附圖3所示服務。因系爭商標之類似組群並未涵蓋據爭商標之類似組群，應非相互檢索之組群，且系爭商標指定使用之商品與據爭商標指定使用之服務相較，於功能、材料、產製者、消費對象等因素上均有不同，依一般社會通念及市場交易情形，不使相關消費者誤認兩造商標之商品或服務來自相同或不同但有關聯之來源，自非類似之商品或服務。

　　⑵系爭商標提供之「紅花」鹽水雞商品服務，源自於高知名度「紅花紅桂」香腸之系列品牌，原告為區別經營類別，將麻辣鹽水雞商品正式命名為「紅花」麻辣鹽水雞，甚於87年榮獲消費者金牌獎，且經各大新聞媒體、知名網紅與美食部落客介紹、分享「紅花」麻辣鹽水雞相關資訊，足使消費者見系爭商標呈現於「紅花」麻辣鹽水雞之商品服務上時，並不會與據爭商標提供之商品服務產生混淆或聯想，且系爭商標提供之「紅花」鹽水雞商品，於110年7月由攤車轉型為店面並提供線上預訂服務，實為夜市攤車美食；而據爭商標使用於提供高檔之紅花鐵板燒商品服務（

　　　甲證7、8），兩造市場明顯有所區隔，行銷管道及服務或消費客群、消費價位均有差異。

　　⑶參加人於其官網對外使用之紅花圖樣標識（如附圖5），核與據爭商標1、2均不相同，即參加人官網對外使用之紅花圖樣標識有展開之三隻花蕊紅色花朵，且同時增加「鐵板燒」字樣，亦以產品之高低價格區別其使用之紅花圖樣標識，足見參加人使用據爭商標主要提供之服務為現場烹煮、調製食物供消費者店内使用，並未曾以即食冷凍食品

　　　、調理包等商品供消費者外帶使用，亦無提供鹽水雞系列商品服務，亦殊難想像參加人會將象徵高級餐廳料理之據爭商標使用於平價產品，如即時冷凍食品、調理包、甚至是鹽水雞等或提供消費者外帶使用。是雙方數十年來各自於不同領域提供不同族群之消費者飲食服務，系爭商標呈現於「紅花」麻辣鹽水雞商品服務時，亦從未使相關消費者對其所表彰之商品來源或產製主體生混淆誤認之虞。

　　⑷準此，原處分未就雙方提供之商品服務於消費價格、商品定位、銷售場所及服務之消費族群等因素，綜合考量兩造商標之商品服務均屬不相干之商品服務，逕行臆測紅花鐵板燒可能以即食冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用，而認定二者提供之商品服務為類似，顯然有誤。

　⒊據爭商標之識別性極弱，相關消費者不會直接將據爭商標之中文「紅花」視為指示及區辨來源之標識：

　　⑴自78年起已有第三人以「紅花」文字作為商標取得註冊之情形（甲證10)，亦有相當數量以「紅花」文字作為商標之全部或一部，經准予註冊而指定使用於多種類別之商品或服務（甲證11)，顯然「紅花」並非參加人獨創。又「

　　　紅花」乃紅色花朵之意，為普遍習見之詞彙，其識別性極弱，參加人並無獨占使用餘地，不得僅以系爭商標有「紅花」字樣，據為兩商標構成近似之主要判斷因素。

　　⑵另註冊第01300557號「番紅花圖」（甲證12）其權利人乃位於○○市○○區以「番紅花印度美饌」為餐廳名稱，與參加人相同以餐廳經營形式營業，且「番紅花圖」商標指定使用於第43類商品服務，實與據爭商標2指定使用之類別完全相同，然雙方之商標並存十多年，從未致相關消費者生混淆誤認之虞，何況本件系爭商標指定使用之類別明顯與據爭商標不同，且經營模式亦與高檔餐廳有異，自不可能造成消費者將系爭商標與紅花鐵板燒之商品服務產生混淆誤認之虞。是以，消費者並不會因為任一商標上有「

　　　紅花」文字，逕認定任一商標與紅花鐵板燒間為具有相當程度類似關係之商品或服務，並作為指示及區辨來源之標識，相對地，相關消費者會從商標整體呈現之外觀、配色以及有無其他足資區別之文字或圖樣為綜合觀察判斷。

　⒋兩造商標並存多年，系爭商標實際使用已廣為消費者認識，並無證據顯示據爭商標使用於鐵板燒餐廳服務，較系爭商標更為消費者熟悉：

　　⑴系爭商標係源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之紅花商標，並依經營品項、類別不同適時調整設計系列商標（甲證13），系爭商標申請人乃許阿淑之子，其於110年籌畫開設新店面即以許阿淑家族使用數十年之「紅花麻辣鹽水雞」為主軸，設計象徵「紅花麻辣鹽水雞」傳承之全新商標。又因新聞媒體與消費者長期唱呼記憶者均是「紅花」鹽水雞或「紅花」麻辣鹽水雞，且因美食日誌與平面媒體報導時亦會標榜「紅花」鹽水雞、「紅花」麻辣鹽水雞之文字，以及搭配系列商標圖樣呈現在消費者眼前，消費者自不可能因系爭商標於110年全新設計，而誤認系爭商標與據爭商標指示之商品或服務為同一來源。

　　⑵衡酌紅花鹽水雞、紅花麻辣鹽水雞於87年「紅花紅桂」時代即已營運，系爭商標使用之「紅花」文字，乃與家族歷來長久使用之系列商標相同，皆有中文「紅花」一詞，象徵家族歷代傳承之意，顯見系爭商標之中文「紅花」並非仿襲自紅花鐵板燒。因此，消費者於見系爭商標使用在「

　　　紅花鹽水雞」商品時，亦僅會與家族「紅花」系列商標產生聯想，與系爭商標具有同一性，乃為系爭商標之使用。又系爭商標為「紅花」麻辣鹽水雞之家族精神象徵，被告否認系爭商標具有相當知名度，為相關消費者所熟悉，不致與據爭商標生混淆誤認之虞，顯未尊重雙方商標並存多年之事實，亦未斟酌系爭商標實際使用已為相關消費者所認識，足以區辨與據爭商標為不同來源之既定事實。

　　⑶另觀「紅花鐵板燒」集團網站頁面，使用據爭商標之營業據點目前僅有3個，分別為臺中公益店旗艦店、遠東SOGO臺北復興店、新光三越臺北信義新天地A4店（甲證14)，對比人潮絡繹不絕且平價的夜市美食「紅花麻辣鹽水雞」而言，尚難認據爭商標表彰於昂貴鐵板燒餐廳服務上時，會較系爭商標為相關消費者所熟悉，應給予較大之保護。

　⒌原告申請系爭商標註冊時為善意：

　　由於系爭商標指定使用之鹽水雞商品服務，業經新聞媒體、網路使用者長期持續廣泛行銷，已累積形成深刻的市場形象

　　，為我國相關消費者所熟悉，且系爭商標之設計概念，源自於「紅花麻辣鹽水雞」之系列商標，有象徵家族傳承之意，並非仿襲自據爭商標，亦無攀附據爭商標之商譽，原告申請系爭商標註冊時為善意。

　⒍兩商標並未實際發生混淆誤認之情事：

　　⑴系爭商標行銷於市場時從未有證據顯示相關消費者因系爭商標之使用，而與據爭商標之紅花鐵板燒品牌間發生混淆誤認之情事，此自原告106年12月18日建立系爭商標實際使用資訊之臉書粉絲專頁迄今，相關消費者於瀏覽網頁資訊時，並未質疑系爭商標指定使用於「紅花鹽水雞」商品服務時，是否為「紅花鐵板燒」之旗下品牌，足證系爭商標與據爭商標未具有相當程度類似關係之商品或服務，消費者實際上不生混淆誤認之虞。

　　⑵況於google輸入「紅花」二字，呈現之熱門搜尋最符合使用者需求之選項，為「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」（

　　　甲證15），代表大部分消費者輸入「紅花」關鍵字，欲取得「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」之資訊，顯見相關消費者認定「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」為完全獨立不同之餐飲業者。另以「紅花鐵板燒與紅花鹽水雞」、「紅花鐵板燒有賣鹽水雞嗎」、「紅花鐵板燒及紅花鹽水雞是同一家嗎」之用語於google搜尋（甲證16)，結果顯示完全沒有任何混淆誤認之虞的相關留言、文章討論，可證相關消費者可清楚區辨「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」並不存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係。

　⒎再者，參加人經營之紅花鐵板燒並無多角化經營之情事，加上「紅花鹽水雞」、「紅花麻辣鹽水雞」亦經廣泛行銷與長期大量使用，消費者自會將系爭商標與「紅花鹽水雞」、「

　　紅花麻辣鹽水雞」產生聯想，自應尊重系爭商標與據爭商標長年來於不同市場經營並存之事實，並就原告主張所有因素

　　，暨其佐證證據資料綜合斟酌，俾所為有無混淆誤認之虞之判斷，得更與「紅花麻辣鹽水雞」於市場上交易之實際情形相契合，肯認系爭商標使用於「紅花麻辣鹽水雞」之市場交易情形，現實上並未造成相關消費者會與紅花鐵板燒之商品服務產生混淆誤認之情事。準此，系爭商標並無違反商標法第30條第1項第10款規定，原處分顯有認事用法之違誤，訴願決定予以維持亦於法不合，爰提起本件訴訟請求撤銷原處分及訴願決定等語。

(二)聲明：原處分及訴願決定均撤銷。　　

四、被告答辯及聲明：

(一)系爭商標有商標法第30條第1項第10款規定之情形：

　⒈商標是否近似暨其近似之程度：

　　系爭商標係由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成，據爭商標1係由書法字體中文「紅花」及長方形外框共同組成，據爭商標2則係由書法字體中文「紅花」、花圖及長方形外框共同組成；兩造商標相較，雖於外框或圖形之設計有所差異，然二者皆明顯有書法字體中文「紅花」之主要識別部分，於讀音連貫唱呼及觀念印象上極相彷彿，而系爭商標另外結合之外文「

　　HOUNG HUA」，其字體較小，設色不明顯，且係取自「紅花

　　」之英文譯音，消費者會施以較少注意，尚難作為區辨不同來源之依據，基此，二商標若標示在相同或類似的商品或服務上時，以具有普通知識經驗之消費者，於購買時施以普通之注意，可能會誤認二者為來自同一來源或雖不相同但有關聯來源，應屬構成近似之商標，且近似程度高。

　⒉商品或服務是否類似暨其類似之程度：

　　系爭商標係指定使用於如附圖1所示第29類商品，與據爭商標1指定使用之「小吃店」、據爭商標2指定使用之「飲食店

　　、小吃店、火鍋店、飯店、速簡餐廳、自助餐廳」等服務相較，二者商品或服務於性質上雖有差異，然衡酌近年來不乏餐飲業者，於提供現場調製食物供消費者店内使用外，亦以即食冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用，二者商品或服務於提供者、行銷管道及場所、消費族群或滿足消費者之需求等因素上仍具有共同或關聯之處，依一般社會通念及市場交易情形，應屬具有相當程度類似關係之商品或服務

　　。

　⒊商標識別性之強弱：

　　據爭商標之中文「紅花」意指紅色之花朵，為普遍習見之詞彙，然與其使用於飲食店等服務之說明無直接關聯性，皆未直接傳達與其服務本身或與服務特性之相關資訊，消費者會直接將其視為指示及區辨來源之標識，應具有相當之識別性

　　。

　⒋相關消費者對各商標熟悉程度：

　　⑴據參加人所提出官方網站之「集團介紹」網頁（申證2）

　　　、西元2007年起「紅花鐵板燒」相關新聞媒體報導、

　　　YouTube影片及消費者文章（申證4至6）等證據資料，可知參加人於西元1978年、1979年間創立「紅花」鐵板燒餐廳，目前有九家分店，包含於台北101及台中公益店設立大型旗艦店，並不乏新聞媒體報導及消費者文章分享。復參西元2019年2月23日「新餐廳-最早附設Piano Bar的是它！紅花鐵板燒插旗台中」（異議卷一第47頁反面至49頁反面）、西元2011年5月6日「2011.04.24搶進信義區頂級美食卡位-紅花鐵板燒」（異議卷一第108頁反面至109頁反面）、西元2019年8月12日「紅花鐵板燒精華版」（異議卷一第123頁反面至124頁反面）、西元2020年9月26日「台北101紅花鐵板燒旗艦店」等報導網頁（異議卷一第125頁至126頁），其圖片上皆可見與據爭商標相同設計字樣或圖形之「紅花」或「紅花及圖」商標，堪認於系爭商標註冊時，參加人以據爭商標表彰於鐵板燒餐廳服務上，應為消費者所知悉。

　　⑵原告雖以「紅花」麻辣鹽水雞於87年榮獲消費者金牌獎，吸引各大新聞媒體與網路新聞及各大知名節目爭相採訪，主張系爭商標具高知名度。然由原告提出西元2012、2013

　　　、2017年至2022年3月間YouTube影片截圖、消費者食記文章等證據資料，其圖片中多數顯示為紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」文字（答證1、2）；且圖片中顯示之紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形（答證1-4、2-2、2-3），核與系爭商標為書法字體中文「紅花」

　　　、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框所組成之圖樣有明顯差異，非屬系爭商標之使用。另觀文章圖片中顯示之「紅花」、「鹽水雞」設計文字及人物圖形（答證2-9、2-17），則與原告所舉註冊第02108219號「

　　　紅花天后麻辣鹽水雞及圖」商標圖樣相仿（如附圖4），而該圖樣亦與系爭商標有別。再者，於西元2021年7月間文章及圖片，可見新店面（答證2-10、2-14）於西元2021年7月中旬開幕，參照答證1-3、1-7、2-5、2-6、2-8、2-12、2-10、2-14、2-17等西元2021年5月起之影片截圖、文章圖片中，可見系爭商標，或其與經設計之「紅花麻辣鹽水雞」字樣合併使用之情形，惟前開資料之時間部分晚於系爭商標註冊日，部分雖與系爭商標申請日相近，然資料有限。又答證3之google搜尋頁面僅見「紅花麻辣鹽水雞」等連結資訊，未見系爭商標於註冊日前之實際使用情形；答證4之Facebook網頁，其建立時間於西元2017年間

　　　，然網頁下載列印時間在系爭商標註冊日之後，相關貼文時間亦僅有一篇早於系爭商標註冊日，且該臉書頭貼標示之系爭商標圖樣係於西元2021年7月間開始更新；另答證6之商標設計合約及設計稿，非屬系爭商標實際使用證據。是依原告所提證據尚難證明系爭商標於註冊時已為消費者所熟悉。故依現有資料判斷，據爭商標較諸系爭商標為相關消費者所熟悉，自應給予較大之保護。

　⒌本件綜合兩造商標構成近似程度高，指定使用商品與服務具有相當程度之類似關係，及據爭商標具相當識別性，且較為相關消費者所熟悉等因素綜合判斷，相關消費者極有可能誤認二商標之商品或服務為同一來源，或者誤認二商標之使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，而產生混淆誤認情事，系爭商標之註冊，應有前揭法條規定之適用。　　

(二)至於原告提出答證5、7、11之原告母親、第三人分別取得之「紅花紅桂及圖」、「番紅花圖」、「紅花」等商標註冊資料，主張已與據爭商標並存多年，並未發生混淆誤認之情形

　　，經核原告所舉商標，其商標圖樣或與系爭商標有別，且其商標註冊迄今歷時有年，時空背景不同，商標有無應予撤銷之事由，是以個案具體事實涵攝法律構成要件，並參酌前揭審查基準所列各項參考時，諸如商標近似程度、商品或服務類似程度、商標識別性之強弱、實際混淆誤認之情事、相關消費者對各商標熟悉之程度等，依個案存在之因素加以綜合判斷，尚不得執此為系爭商標應准註冊之有利論據。

(三)聲明：原告之訴駁回。

五、參加人並未於言詞辯論期日到場，亦未提出書狀作何聲明或陳述。

六、本件爭點：系爭商標有無商標法第30條第1項第10款之情形

　　，而不得註冊？

七、本院判斷：

(一)應適用之法規：

　⒈按異議商標之註冊有無違法事由，除商標法第106條第1項及第3項規定外，依其註冊公告時之規定，商標法第50條定有明文。系爭商標係於110年3月4日申請註冊，經被告於110年8月16日核准註冊公告，有無不得註冊之事由，自應以105年11月30日修正公布、105年12月15日施行之商標法為斷（下僅稱商標法）。

　⒉按商標相同或近似於他人同一或類似商品或服務之註冊商標或申請在先之商標，有致相關消費者混淆誤認之虞者，不得註冊，商標法第30條第1項第10款本文明文規定。所謂「有致相關消費者混淆誤認之虞者」，係指商標有使相關消費者對其所表彰之商品來源或產製主體發生混淆誤認之虞而言；亦即商標予消費者之印象可能致使相關消費者混淆而誤認來自不同來源之商品或服務以為來自同一來源，或誤認二商標之使用人間存在關係企業、授權、加盟或其他類似關係。又判斷二商標有無致混淆誤認之虞，應參酌：⑴商標識別性之強弱；⑵商標是否近似暨其近似之程度；⑶商品或服務是否類似暨其類似之程度；⑷先權利人多角化經營之情形；⑸實際混淆誤認之情事；⑹相關消費者對各商標熟悉之程度；⑺系爭商標之申請人是否善意；⑻其他混淆誤認之因素等，綜合認定是否已達有致相關消費者產生混淆誤認之虞。而判斷混淆誤認之虞其主要因素為「商標是否近似暨其近似之程度

　　」及「商品或服務是否類似暨其類似之程度」，若商標近似程度高，商品服務類似程度高，則導致混淆誤認之虞的機率極大，但若存在其他相關因素亦應予參酌，以準確掌握有無混淆誤認之虞的認定。

(二)系爭商標有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之事由

　　：

　⒈系爭商標與據爭商標圖樣近似之程度高：

　　⑴系爭商標係由書法字體中文「紅花」、印刷體外文「

　　　HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框共同組成，其中中文字「紅花」明顯較大，置於商標圖樣正中央，下方印刷體外文「HOUNG HUA」字體明顯偏小、設色不明顯，且屬於中文「紅花」之英文譯音，主要留給消費者之整體印象即屬位於中央且醒目之中文「紅花」二字。

　　⑵據爭商標1係由書法字體中文「紅花」及長方形外框共同組成；據爭商標2則係由書法字體中文「紅花」、花圖及長方形外框共同組成，其中花圖及外框結構相較於「紅花

　　　」文字部分無法直接唱讀，不具識別性，難以為消費者作為區辨不同來源之依據。

　　⑶因系爭商標與據爭商標皆明顯有書法字體中文「紅花」之主要識別部分，於讀音連貫唱呼（系爭商標中字體偏小之外文「HOUNG HUA」僅為中文「紅花」之英譯）及觀念印象上極相彷彿，雖兩者於外框或圖形之設計上有前開細微差異，惟一般消費者都是憑著對商標未必清晰完整的印象

　　　，在不同的時間或地點，來作重覆選購的行為，而不是拿著商標以併列比對的方式來選購，所以該細微部分差異在消費者的印象中難以發揮區辨的功能。是以，兩商標若標示在相同或類似的商品或服務上時，以具有普通知識經驗之消費者，於購買時施以普通之注意，且於異時異地、隔離觀察及交易連貫唱呼之際，有可能會將兩商標相互聯想

　　　，誤認二者係來自同一來源之系列商標，或誤認二商標之使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，自屬構成近似之商標，且近似程度高。

　　⑷原告雖以前詞主張系爭商標具有醒目花朵圖樣、印刷體外文等美術設計差異可供消費者辨識，不構成近似商標，且僅以中文「紅花」作為主要識別部分以判斷商標是否近似

　　　，顯將系爭商標之整體圖樣設計割裂觀察，違反整體審查原則等等。然而，商標是否近似暨其近似程度之判斷，雖應以商標圖樣整體為觀察，惟在整體觀察原則上，尚有所謂主要部分，則係因商標雖以整體圖樣呈現，但商品或服務之消費者較為關注或事後留存印象作為其辨識來源者，為商標圖樣中之顯著主要部分。主要部分觀察與整體觀察並非牴觸對立，主要部分最終仍是影響商標給予商品或服務之消費者的整體印象，兩者對判斷商標近似係屬相輔相成。由於系爭商標與據爭商標既均有相同之書法字體「紅花」中文，引起消費者關注或事後留存印象作為其辨識來源即為該顯著之主要部分，無論在觀念及讀音上均屬相同

　　　，縱系爭商標另有設計花朵圖樣外框、「HOUNG HUA」外文等些微差異，仍無法跳脫「紅花」原有意涵，即與據爭商標屬構成近似之商標，且近似程度高，故原告主張不足採信。

　⒉兩商標指定使用之商品或服務間具有高度類似關係：

　　⑴系爭商標指定使用於「鹽水雞；鹽水鴨；肉類；肉類製品

　　　；肉醬；雞腿；雞腳；牛肉；豬肉；鵝肉；雞肉；鴨肉；魚丸；非活體水產；非活體水產製品；虱目魚丸；肉類速食調理包；冷凍海鮮速食調理包；肉汁；肉湯」商品，與據爭商標1指定使用之「小吃店」、據爭商標2指定使用之「飲食店、小吃店、火鍋店、飯店、速簡餐廳、自助餐廳

　　　」等服務相較，二者商品或服務於性質上雖有差異，然系爭商標指定使用之食品等商品常為據爭商標指定使用之小吃店或餐廳等服務所提供，且近年來餐廳或小吃業者，除於提供現場調製食物供消費者店内使用服務外，亦另有提供冷凍食品、調理包等商品提供消費者外帶使用之服務，二者商品或服務於提供者、行銷管道及場所、消費族群或滿足消費者之需求等因素上，具有共同或關聯之處，依一般社會通念及市場交易情形，應屬具有高度類似關係之商品或服務。

　　⑵原告雖主張二商標指定商品或服務非相互檢索之組群，且二商標指定使用之服務相較，據爭商標經參加人使用於提供現場烹煮之高檔鐵板燒商品服務，系爭商標所提供「紅花」鹽水雞夜市攤車美食係源自於高知名度「紅花紅桂」香腸之系列品牌，兩者在市場上有明顯區隔，行銷管道、消費價位及消費客群均有差異，非屬類似商品或服務等等

　　　。惟查，商品或服務分類暨相互檢索參考資料，僅係便於行政管理及檢索之用，就商品或服務類似與否之認定，非絕對受該分類之限制。又商品是否構成同一或類似，應以系爭商標指定使用之商品或服務範圍與據爭商標之商品或服務作判斷，而非以商標實際上使用之商品或實際使用狀況所限定之特殊條件或消費市場為據，原告所稱高檔鐵板燒商品服務與平價夜市攤車美食之差別，僅係經營者自己對於商品或服務市場定位或消費者個人感受之不同，然在商品或服務提供者、行銷管道及場所上可能相同或重疊，且在滿足消費者之飲食需求上並無不同，仍具有共同或關聯之處，即易使相關消費者誤認兩者為來自相同或雖不相同但有關聯之來源，故原告主張並不可採。

　⒊兩商標均具識別性：

　　⑴系爭商標與據爭商標之中文「紅花」二字，意指紅色花朵

　　　，雖為普遍習見之詞彙，然核與所指定使用於前揭食品商品、飲食店等服務之說明均無直接關聯性，亦未直接傳達與其商品或服務本身或特性之相關資訊，消費者仍會直接將其視為指示及區辨來源之標識，堪認均具有相當之識別性，足以作為區別商品或服務來源之依據。

　　⑵原告雖稱有相當數量以「紅花」文字作為商標之全部或一部（甲證10、11），且「紅花」為普遍習見詞彙，其識別性極弱，參加人並無獨占使用餘地等等。然而，縱有第三人使用「紅花」作為商標之全部或一部，惟商標識別性強弱的判斷，應與其所指定使用之商品或服務一併考量，據爭商標之「紅花」二字既與所指定使用於飲食店等服務之說明無直接關聯性，亦未直接傳達與其服務本身或與服務特性之相關資訊，消費者即會直接將其視為指示及區辨來源之標識，仍具有相當之識別性。

　⒋系爭商標未較據爭商標為相關消費者所熟悉：

　　⑴依參加人所提出官方網站之「集團介紹」網頁（異議卷一第41頁背面）、西元2007年起「紅花鐵板燒」相關新聞媒體報導、YouTube影片及消費者文章（同上卷第44至143頁反面）等證據，可知參加人於西元1979年間創立「紅花」鐵板燒餐廳，目前有九家分店，包含於台北101及台中公益店設立之大型旗艦店，並不乏新聞媒體報導及消費者文章分享。復參酌西元2019年2月23日「新餐廳-最早附設

　　　Piano Bar的是它！紅花鐵板燒插旗台中」（同上卷第47頁背面至49頁背面）、西元2011年5月6日「2011.04.24搶進信義區頂級美食卡位-紅花鐵板燒」（同上卷第108頁背面至109頁背面）、西元2019年8月12日「紅花鐵板燒精華版」（同上卷第123頁至124頁背面）、西元2020年9月26日「台北101紅花鐵板燒旗艦店」等報導網頁（同上卷第125頁至126頁），其圖片上皆可見與據爭商標相同設計字樣或圖形之據爭商標1「紅花」或據爭商標2「紅花及圖」

　　　，堪認於系爭商標註冊（110年3月4日）時，參加人以據爭商標表彰於鐵板燒餐廳服務上已為相關消費者所熟悉。

　　⑵原告雖主張系爭商標乃源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之紅花商標，並依經營品項、類別不同，適時調整設計系列商標，而許阿淑等人使用「紅花」品牌於麻辣鹽水雞商品，更於87年榮獲消費者金牌獎，並有各大新聞媒體、知名電視節目、網路平台爭相採訪報導（甲證6），已為消費者所熟知等等。惟查：

　　　①觀諸原告提出西元2012、2013、2017至2022年3月間

　　　　YouTube影片截圖、消費者網路食記文章照片等證據資料（異議卷一第180至268頁背面），出現之夜市鹽水雞現場攤位上，多係以紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞

　　　　」文字（如答證1-2、1-5、1-9、1-10、1-12、1-14、1-15、1-16、1-17、1-18、1-19、1-22截圖、及答證2-7

　　　　、2-15、2-11、2-16、2-18、2-9、2-20、2-10、2-19網路文章照片等，同上卷第180、182、184至187、188背面、198背面、202背面、204正背面、205、209正背面、214、223、224、230正背面、233、234背面、268頁），或為紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形（如答證2-2、2-3網路文章照片，同上卷第190、193頁），或搭配原告另案註冊第02108219號「紅花天后麻辣鹽水雞及圖」商標圖樣（如附圖4，答證2-9網路文章照片，同上卷第224頁背面、答證2-17網路文章照片，同上卷第241頁、答證2-6網路文章照片，同上卷第250頁背面）。無論是「紅花麻辣鹽水雞」、或紅色未經設計「紅花麻辣鹽水雞」文字結合花朵圖形、或搭配附圖4商標，均與系爭商標為中文「紅花」、印刷體外文「HOUNG HUA」及四個相連半圓花瓣圖框所組成之圖樣，存有明顯差異，尚難作為相關消費者已熟悉系爭商標之事證。

　　　②又依原告所提相關影片截圖及網路文章，可知其新店面係於西元2021年7月中旬開幕，新店面門口上方招牌部分，則可見紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」、「創始總店」等文字（如答辯2-12、2-14、2-17，異議卷一第216頁背面、第218、236頁正背面、第242頁背面、第245頁背面）；及從答證2-12「2021.05.07【通化夜市美食】台北超強排隊店」網路文章照片（同上卷第218頁正背面）、答證2-10「2021.7.22通化夜市人氣小吃

　　　　」部落格文章照片（同上卷第233頁背面）、答證2-14「2021.07.30紅花麻辣鹽水雞-通化夜市排隊美食，開新店面了!」部落格文章照片（同上卷第237頁背面、第238頁）、答證2-17「2021.10.24（通化夜市）（紅花鹹水雞）名不虛傳的美味鹹水雞!」部落格文章照片（

　　　　同上卷第204頁背面、第242頁背面）、答證2-6「2021.11.07紅花鹽水雞，從小攤販起家，今年開店面啦!」部落格文章照片（同上卷第251頁）、答證2-8「2021.12.8『大安區‧紅花麻辣鹽水雞』-台北大安區‧臨江街‧臨江夜市」網路文章照片（同上卷第255至256頁、第257頁）、答證2-5「2022.4.8[台北美食]紅花鹽水雞-總是排到天荒地老的鹽水雞，總算有店面了!」網路文章照片（同上卷第264頁背面）中，雖可見系爭商標搭配「紅花麻辣鹽水雞」字樣合併使用於新店面之玻璃、點菜單、紅色外牆廣告招牌，惟前開文章資料之時間已晚於系爭商標註冊日，且資料有限，尚難認原告於110年為開設新店面即以新設計系爭商標傳承自夜市攤位之麻辣鹽水雞品牌後，已為相關消費者所熟知。

　　　③至原告雖提出答證3（異議卷一第269至271頁）、附件2至5（訴願卷證物袋，可參異議卷三第14至33頁）、甲證15（本院卷第105頁）之google搜尋頁面，惟其上僅見「紅花麻辣鹽水雞」等連結資訊，或以「紅花」開頭之推薦搜尋建議，均非屬系爭商標使用證據；又答證6之系爭商標設計合約及設計稿（同上卷第280至284頁）

　　　　，亦非屬系爭商標實際使用證據。另觀答證4之原告

　　　　Facebook粉絲網頁（同上卷第272至276頁），其建立時間雖於西元2017年12月間，然網頁下載列印時間在系爭商標註冊日之後，相關貼文時間亦僅有一篇係於110年7月26日（同上卷第274頁）早於系爭商標註冊日，且該臉書頭貼標示之系爭商標圖樣，係於西元2021年7月12日開始更新，此有被告查詢網頁截圖可證（同上卷第352頁）；原告於訴願所提附件8之Facebook粉絲網頁截圖（訴願卷證物袋，可參異議卷三第123至125頁），除於西元2021年7月12日可見系爭商標使用外，其餘照片僅可見紅色未經設計之「紅花麻辣鹽水雞」文字，均無法佐證系爭商標在其註冊之前較據爭商標為相關消費者所熟悉。

　　　④原告另主張依「紅花鐵板燒」集團網站頁面，使用據爭商標之營業據點少，顯不及平價夜市美食「紅花麻辣鹽水雞」較為消費者所熟知云云。然查，營業據點之多寡並非消費者熟悉商標品牌之唯一判斷標準，原告就此並未提出市場調查、來客人數等客觀資料供本院審酌。是依原告所提上開證據尚不足以證明系爭商標較據爭商標為相關消費者所熟知，以及系爭商標之使用情形已達相關消費者可以區辨二商標來源之程度。

　⒌先權利人有多角化經營之情形：

　　依參加人所提申證9之臉書網頁截圖，可知參加人曾與全家便利商店合作推出紅花「黑胡椒雞鐵板炒飯」、「蜂蜜芥末烤飯糰」、「黑胡椒鐵板雞」、「黑胡椒鐵板雞腿排」等聯名商品（異議卷一第150至154頁），堪認除使用於餐廳或小吃店服務之外，亦有跨足至超商即食商品之多角化經營情形

　　。

　⒍目前尚無實際混淆誤認之情事：

　　參加人並未提出兩商標有何實際混淆誤認之證據資料。至於原告雖提出甲證16以「紅花鐵板燒與紅花鹹水雞」、「紅花鐵板燒有賣鹽水雞嗎」、「紅花鐵板燒及紅花鹽水雞是同一家嗎」等關鍵字之google搜尋結果頁面，欲佐證相關消費者實際上不生混淆誤認之虞，並可清楚區辨「紅花鐵板燒」及「紅花鹽水雞」不存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係云云。然觀諸上開搜尋結果頁面僅有連結資訊，並無任何相關討論結果，尚無法依此遽認相關消費者必不會有混淆誤認二商標為同一來源之系列商品或服務之實際情形

　　。

　⒎系爭商標之申請應為善意：

　　系爭商標與據爭商標雖均有中文「紅花」一詞，然該詞僅為一般習見常用之字彙，參酌原告主張系爭商標使用「紅花」文字，係源自於紅花鹽水雞創辦人許阿淑家族使用數十年之「紅花紅桂」商標（甲證13，本院卷第97頁），且無其他證據可認原告申請註冊系爭商標係出於故意攀附參加人據爭商標商譽之惡意，是原告主張其申請系爭商標為善意，應可採信。

　⒏其他因素：

　　據爭商標係於系爭商標申請註冊（110年3月4日）前即經註冊公告，本於我國採取之商標註冊主義及先申請主義，自應賦予據爭商標較大之保護。

　⒐綜合判斷：

　　衡酌系爭商標與據爭商標圖樣近似程度高，且兩商標指定使用之商品或服務為高度類似，雖系爭商標之申請為善意，且無相關證據證明相關消費者已有實際混淆誤認之情事，惟依原告所提證據並不足以證明系爭商標於註冊時已為消費者所熟悉或已達相關消費者可區辨二商標來源之程度，而據爭商標既註冊在前，且參加人曾與超商合作聯名推出商品而有多角化經營之情形，綜合相關因素足認客觀上系爭商標指定使用於附圖1所示第29類商品，有使相關消費者誤認系爭商標商品與據爭商標之服務為同一來源之系列商品或服務，或誤認其使用人間存在關係企業、授權關係、加盟關係或其他類似關係，而產生混淆誤認之虞。準此，系爭商標指定使用於前揭商品之註冊，即有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之情形。

　⒑至原告另舉他案註冊第01300557號「番紅花圖」部分（甲證12），認其與據爭商標並存十多年，從未致相關消費者生混淆誤認之虞等等，惟因該商標圖樣與系爭商標有所不同，且所指定使用之商品亦與系爭商標有別，基於個案審查原則，並不得比附援引執為系爭商標與據爭商標不致產生混淆誤認之虞之論據。

八、綜上所述，本件系爭商標之註冊有商標法第30條第1項第10款規定不得註冊之情形，故原處分撤銷系爭商標之註冊，核無違誤，訴願決定予以維持，並無不合。從而，原告訴請撤銷訴願決定及原處分，為無理由，應予駁回。

九、本件判決基礎已經明確，當事人其餘攻擊防禦方法及訴訟資料經本院斟酌後，核與判決結果不生影響，並無一一論述的必要。

十、結論：本件原告之訴為無理由，依智慧財產案件審理法第2條，行政訴訟法第98條第1項前段、第218條，民事訴訟法第385條第1項前段，判決如主文。

中　　華　　民　　國　　113 　年　　9 　　月　　12　　日

                          智慧財產第一庭

                            審判長法  官  蔡惠如

                                  法  官  陳端宜

                                  法  官  吳俊龍

以上正本係照原本作成。

一、如不服本判決，應於送達後20日內，向本院提出上訴狀並表明上訴理由，其未表明上訴理由者，應於提起上訴後20日內向本院補提上訴理由書；如於本判決宣示或公告後送達前提起上訴者，應於判決送達後20日內補提上訴理由書（均須按他造人數附繕本）。

二、上訴未表明上訴理由且未於前述20日內補提上訴理由書者，逕以裁定駁回。

三、上訴時應委任律師為訴訟代理人，並提出委任書（行政訴訟法第49條之1第1項第3款）。但符合下列情形者，得例外不委任律師為訴訟代理人（同條第3項、第4項）。

得不委任律師為訴訟代理人之情形 所  需  要  件 ㈠符合右列情形之一者，得不委任律師為訴訟代理人 1.上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備法官、檢察官、律師資格或為教育部審定合格之大學或獨立學院公法學教授、副教授者。 2.稅務行政事件，上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備會計師資格者。 3.專利行政事件，上訴人或其代表人、管理人、法定代理人具備專利師資格或依法得為專利代理人者。 ㈡非律師具有右列情形之一，經最高行政法院認為適當者，亦得為上訴審訴訟代理人 1.上訴人之配偶、三親等內之血親、二親等內之姻親具備律師資格者。 2.稅務行政事件，具備會計師資格者。 3.專利行政事件，具備專利師資格或依法得為專利代理人者。 4.上訴人為公法人、中央或地方機關、公法上之非法人團體時，其所屬專任人員辦理法制、法務、訴願業務或與訴訟事件相關業務者。 是否符合㈠、㈡之情形，而得為強制律師代理之例外，上訴人應於提起上訴或委任時釋明之，並提出㈡所示關係之釋明文書影本及委任書。  

中　　華　　民　　國　　113 　年　　9 　　月　　20　　日

                                  書記官  蔣淑君



