附表A-A
	營業秘密類型
	營業秘密編號
	營業秘密說明
	營業秘密相關檔案及內容

	A.
研發產品及技術資訊
	A-1：「MRE」技術
	1.	「MRE」（MediaTek Runtime Environment ）是聯發科針對手機開發商所推出的軟體中介技術（middle ware technology），為一種作業平台。手機廠商可在此作業平台上進行其手機產品之開發，進而簡化手機廠商開發行動上網與下載線上應用服務等相關功能。若無此技術，則手機應用程式開發商無法於手機上提供使用者具有差異化的終端產品。
2.	為優化手機各式諸如上網等功能，聯發科乃針對晶片內各類模組互動溝通之效能研發不同之模組設計，更透過驗證技術持續優化晶片效能。就研發成本而言，任一模組之設計、驗證及優化約需200名研發人員花費3年時間，始可成功。此類資料即含有大量之晶片模組設計圖及其除錯、優化紀錄之設計圖。
3.	因Google不配合中國大陸之審查要求，中國大陸乃封鎖Google。為此，中國大陸亦試圖研發自有之作業平台。惟因此類研發技術門檻極高，目前除聯發科外，僅有Google (Android)及Apple(OS)成功研發自有之相類系統，且除使用者介面外，聯發科「MRE」相關開發資訊皆屬未公開之營業秘密。
	聯發科有關「MRE」之策略討論，為聯發科商務規劃之重要技術與業務營業秘密
-EO discussion on mobile service 【41】

	
	
	
	聯發科「MRE」產品規劃之討論，含有晶片軟體架構圖（MRE Architecture）、該晶片模組得支援各項軟體功能（包含撥打電話、傳送文字及影音訊息、乘載應用程式、支付）之驗證後各層設計、模塊溝通、沙盒（sandbox）設計及串聯路徑。
-01 MRE_Software_Package_Introduction_20110915 【264】
-01 MRE_Software_Package_Introduction_WuXi_CMRI 【257】

	
	A-2：裸眼式3D顯示技術
	1.	3D立體顯示器是利用人類的兩眼視差，分別提供給兩眼不同影像而產生立體感。鑒於裸眼式3D顯示技術（即：無須透過特殊設計之眼鏡，而可以肉眼直接看到3D顯示畫面）之高技術門檻，市場上除聯發科外，其他技術開發者多僅從事眼鏡式3D顯示技術之開發。
2.	為開發3D產品市場，聯發科基於其長年與手機晶片產業鏈之緊密關係，始得取得各家廠商之規模、產品平台、供應商關係及內部發展態度評估等相關資料，並據以分析規劃未來3D產品之開發路徑及市場定位。除此之外，相關文件亦包含聯發科及其競爭者之3D產品規劃路徑（Roadmap）比較。
	針對聯發科3D產品規劃之討論，本份資料包含FP 3D SW Solution，即為聯發科內部針對業界各家廠商技術優劣之分析、聯發科手機晶片接載3D功能之晶片軟體架構圖（Architecture）、研發時程及各組晶片（MT6255、MT6236及MT6276）之規格比較，為聯發科之重要技術與業務營業秘密機。
-FP 3D plan Jul 26 2010 【9】

	
	
	
	聯發科3D產品規劃，並涉及特定晶片之市場區隔策略、支援3D技術之量能及手機晶片產業鏈對3D產品之具體需求，為聯發科之重要技術與業務營業秘密。
-3D Proposal 20100927_All 【10】

	
	
	
	聯發科3D遊戲架構規劃書，為3D產品合約之說明附件。
-3D Game Engine 【12】

	
	A-3：晶片開發資訊

	1.	聯發科手機晶片設計送入晶圓廠製造前之主要研發流程包含「技術可行性評估」（Technology Feasibility Evaluation, TFE）、「架構設計」（Chip Integration Starts）、「架構設計驗證」（FPGA Starts）、「實體設計」（Final Data-in）、「實體設計驗證」（Tape-Out）等階段。
2.	「技術可行性評估」為手機晶片研發之最前端評估，主要目的在於確定晶片產品之市場定位，並依該定位決定其後續之規格、功能乃至研發程序及成本分配。
3.	聯發科產品具有極高性價比之關鍵即在於精準之市場定位，相關分析模式及流程皆為聯發科之內部研發成果，且所用之分析基礎，非如同聯發科具有手機晶片市場之領導地位者，無從得知。
	聯發科研發晶片資訊，為晶片開發計畫之一部，MT6276為當時技術最尖端之產品，且該份文件包含相類晶片之效能及優劣比較，為聯發科之重要技術與業務營業秘密。
-MediaTek MT6276M Slides sim Nov 2011 【199】

	
	
	
	聯發科內部對於所生產之MT6276晶片之「技術可行性評估」，該份文件亦包含相類晶片效能之測試結果及優劣比較，為聯發科之重要技術與業務營業秘密。
-MT6276_VLXAndroid_FeasibilityEvaluation 【260】

	
	
	
	聯發科之產品藍圖，為聯發科之重要機密資訊。
-ONE PAGE 【103】 

	
	A-4：「FTO」技術
	1.	「FTO」為觸控面板（Finger Touch Optimized MMI）之簡稱，本類資料涉及聯發科手機晶片支援觸控面板功能之詳細研發流程及時程規劃。
2.	聯發科產品具有極高性價比之另一關鍵即在於其內部本於其多年之研發及市場經驗，而規劃之具有高度邏輯性及效率之研發流程及時程安排。該研發流程及時程安排得確保聯發科於最短時間內得以最快速度產出具有市場利基之產品。若競爭對手知悉且套用上開流程，則該競爭對手即得大幅降低研發成本，並大幅增進其市場優勢。
	聯發科FTO概念規劃報告，內涵聯發科FTO研發人力配置、詳細研發流程及時程規劃，為聯發科之重要技術與業務營業秘密。
-FTO_Concept_Integration(Final) 【99】

	B.
市場分析及銷售資訊
	B-1：新興市場分析資訊
	1.	此類資料係聯發科將其於中國大陸內部崛起，並進而於新興市場站穩腳步之歷程記錄。
2.	聯發科為印度等新興手機市場之早期進入者，且亦投入大量資源，以針對各新興市場不同於傳統已開發國家之特性，發展出獨立之產品定位策略，而取得市場領先之優勢。
	聯發科於新興市場之相關資訊（含產品藍圖、規格需求及各區市占率），為聯發科之重要市場分析、銷售與策略發展營業秘密。
-MediaTek Mobile Buisness in Emerging Countries 03302011 【106】
-MediaTek Mobile Buisness in Emerging Countries 03302011_SS 【107】
-MediaTek Successful Storis in Emerging Countries 0326 【104】

	
	B-2：直播星市場及平台分析
	1.	「直播星」係「廣播電視直播衛星」之簡稱，可將電視信號直接傳送至用戶端，而無須經由電視台轉送，為中國市場之特殊應用，同某產品之機上盒或機頂盒，係大陸地區極為看好之市場。
2.	聯發科為進入直播星市場，乃投入大量資源針對該市場之機會為分析，為聯發科爭取市場利基之重要資訊。
	聯發科內部的市場分析。針對直播星市場之容量、產業鏈、方案成本評估及聯發科之競爭利基維分析，為聯發科之重要市場分析與策略發展營業秘密。
-直播星市場及平台分析 【203】

	C.
業務資訊
	C-1：交易條件及合約
	聯發科與合作廠商洽商談判之商業交易條件、價格等資訊與合約，均有保密條款而受保護。
	聯發科與Intergrafx 3D UI公司洽商談判之商業交易條件等資訊，包含對Intergrafx 3D UI公司之分析、談判過程、推演、價錢、3D遊戲架構規劃等，為聯發科之業務上營業秘密。
-IG_MTK Term Sheet09-29-10 【8】
-InterGrafx Proposal 20100824 【7】
-InterGrafx Proposal 20100824_Engine 【6】

	
	
	
	袁帝文自無線通訊研發部門轉任董事長暨總經理室時，將其當時所處理之契約檔案列表交付交接者，因內容牽涉簽約對象及簽約目的，為聯發科之業務上營業秘密。
-合約主辦人(袁帝文) 【115】

	D.
策略發展資訊
	D-1：EBO部門分工
	1.	「董事長暨總經理室」為聯發科最重要之策略部門，其特屬資料多有涉及聯發科未來研發方向之規劃及發展策略者。本類資訊即為「董事長暨總經理室」之內部工作分配及趨勢分析結果。
2.	聯發科之關鍵市場優勢在於以創新方法針對新興市場（國家、產業）之個別需求，提出差異化之解決方案。而聯發科之所以得領先同類競爭者搶攻新興市場（國家、產業）之關鍵即在於策略部門形塑未來發展策略之洞察力及其針對潛力市場所投入之研究量能、研究結果及後續之產品開發流程等整體規劃。
3.	舉例而言，聯發科投入大量資源針對目前3C市場戮力開發之健康照護及物聯網市場進行分析及研究（詳請參下述第D-2點、第D-3點及第D-4點），其早期投入之研發結果即為目前聯發科得於上開領域持續保持領先地位之關鍵。
	EBO部門內部工作追蹤，含有未來策略研發之工作指示及聯發科內部研發流程之模組及內部營收估算。如同前述，聯發科花費極大精力以標準化其內部研發程序，始得以最有效率之方法產出具有市場利基之產品，為聯發科之重要業務與策略發展營業秘密。
-2011 Sept NBD-CTO-CDT update meeting material_M2M 【305】
-Discussion on Next Steps 【177】
-CDT regular update Aug-Sep 2011 【126】
-M2M EBO Task_tracking 20110916 【288】
-M2M EBO Task_tracking 20111004 【280】
-M2M EBO Task_tracking 20111019 【287】
-M2M EBO Task_tracking 20111129 【284】
-Rev Fcst Summary EBO II v2 【173】

	
	
	
	EBO部門趨勢分析，含有聯發科對M2M市場之研究分析結果、針對顧客常見問題之回應整理，為聯發科之重要市場分析與策略發展營業秘密。
-Trends driving M2M world to Horizontal 【185】
-M2M EBO Questionnaire to customer 20111028 【290】

	
	D-2：醫療照護計畫策略分析
	1.	聯發科醫療照護計畫之主要目的及應用在於開發出可和穿戴式裝置搭配之晶片。例如，適用於穿戴式手環、穿戴式手錶及各種穿戴式配備之系統晶片，使配戴者於量測完後可直接將量測數據傳輸至雲端，以隨時監控各類健康相關數據之變化。
2.	承上，醫療照護計畫相關資料即為聯發科早期針對醫療照護產業所投入之研發分析成果。主要包含聯發科內部針對中西醫醫療照護市場之穿戴式裝置需求分析、醫療照護市場中各類裝置之發展潛力分析及界定、產品類型規劃、技術開發障礙、市場研發進程、關鍵研發專家、法規遵循及後續計畫執行步驟等研究結果。
	聯發科於分析中西醫醫療照護市場需求及傳統中醫（Traditional Chinese Medicine）發展進程後，界定血壓及無痛血糖監控為具有主要發展潛力之次領域，並且針對上開領域之市場需求、產品類型規劃、技術開發障礙、市場研發進程、關鍵研發專家、法規遵循及後續計畫執行步驟之調查報告，為聯發科之重要產品研發、市場分析、業務與策略發展營業秘密。
-111018_CBPM & NIGM Sensor Trend Survey 【128】
-Health Care EBO Main Presentation July 18 2011 【142】
-Health Care EBO_External Communications 【135】
-Health Care EBO Main Presentation Oct_draft_review_10_4 【141】
-Health Care EBO Main Presentation Oct_draft_review_10_6 【140】
-Health Care EBO Main Presentation Oct_draft_review_929 【139】
-Health Care EBO Main Presentation Oct_team_discussion_922 【146】
-Health Care EBO Oct 13 Deck DRAFT_1011 【144】
-TCM summary 1020 【133】
-TCM summary 1025 【129】
-Health EBO Weekly report_Steven_20110908 【147】

	
	
	
	聯發科對於健康照護手機商業模式之探討，包含聯發科界定之三類最可行之商業模式之優劣分析及遠至105年之內部研發量能培力規劃，為聯發科之重要產品研發、銷售、業務與策略發展營業秘密。
-Health Care EBO_Healthe Phone Biz Model_20110922 【136】

	
	
	
	聯發科健康照護之發展計畫與團隊，包含負責健康照護計畫各部門之負責人員、工作進度、中美市場利基分析、合作夥伴規劃及關鍵技術之潛力分析，為聯發科之重要技術、市場分析、組織及人事等營業秘密。
-Health Care EBO_Team_Communication_Aug25 【137】
-2011Q3 Company Profile for HealthCare 【138】

	
	
	
	[bookmark: OLE_LINK11][bookmark: OLE_LINK12]醫療照護之生意模式規劃，其中包含聯發科於中國之遠端監控營運模式（MTK Remote Monitoring Business Model in China）及健康照護手機營運模式（Option for Health Phone Business Model）之利弊分析及發展障礙界定，為聯發科之重要產品研發、市場分析、業務與策略發展營業秘密。
-Health EBO _Healthphone in China Biz model_Steven FB 20110921 【145】
-Meeting minutes of chinese mHealth brainstorm meeting 20110810 【160】
-9月26日南京苏福特-江苏移动拜访小结【148】

	
	
	
	[bookmark: OLE_LINK20][bookmark: OLE_LINK21]醫療電子之生意規劃書，包含健康照護市場之市場分析（規模、各部門需求）、包含低功耗穿戴式裝置（Wearable in very low power）、多功能整合（Integration of functions）、無線傳輸（Wireless connection）及嵌入式人工智能（Intelligence embedded）之主力技術界定及產品規劃、競爭者及產業鏈分析及發展風險分析，為聯發科之重要產品研發、市場分析、業務與策略發展營業秘密。
-Medical Electronics 【130】

	
	D-3：M2M/IoT物聯網技術

	1.	「Machine to Machine」（簡稱「M2M」），亦稱為「Internet of Things」（簡稱「IoT」），此係物聯網技術，主要目的為透過通訊讓不同的裝置進行溝通並共同運作。聯發科M2M/IoT計畫之主要目的及應用即為發展可支援不同裝置並聯並進行溝通、運作之系統晶片。
2.	承上，M2M/IoT計畫相關資料即為聯發科針對M2M/IoT產業所投入之研發分析成果。主要包含聯發科內部針對產業需求、聯發科之市場策略、財務預估、人力規劃、客戶資訊等內部研究發展成果。

	EBO部門關於M2M計畫之檢討與規劃，除包含且此為聯發科內部高階主管對董事長報告有關「M2M」物聯網的商業計畫書外，本類資訊亦，該文件之內容包含M2M市場之產業分析、市場需求、聯發科之市場策略、財務預估、人力訓練及組織規劃等，為聯發科重要市場分析、業務、策略發展與組織之營業秘密。
-M2M EBO FINAL Presentation June 7, 2011 【176】
-M2M EBO SW Team Traning Plan【291】
-M2M_SAM_Calc_RevF 【227】
-M2M_SAM_Calc_RevG 【221】
-M2M_SAM_Calc_RevH 【218】
-M2M_SAM_Calc_RevI 【225】
-Market_Requirements 【190】
-Market_Summary 【193】
-The proposed ouline of M2M market review material 20111108 【282】
-M2M Market Feas Study for MediaTek DRAFT Rev 2_1 【220】
-[ETSI] M2M spec overview part I 【263】
-[ETSI] M2M spec overview part II 【265】
-[ETSI] m2m spec overview 【271】
-20111026_27-ETSI_M2M 【201】
-China M2M Standardization & IoT 12th Five-year Plan  2012-1 【317】
-20110920-Jacob-M2M EBO visitation-plan 【205】
-20110830-steven-M2M_EBO_Proj_Plan 【289】
-CMCC_WMMP_Market_Position_Report_V2.0【313】
-M2M Market Data for EBO December 2011【309】

	
	
	
	聯發科M2M計畫之進程與規劃，包含內部同仁工作進度報告、研發團隊組織規劃。
-20110920-jacob-Project update 【202】
-20111004-alex-Project update 【294】
-20111004-jacob-Project update 【296】
-20111102-jacob-Project update 【204】
-20111109-jacob-Project update 【300】
-20111122-jacob-Project update 【306】
-20111213-jacob-Project update 【303】
-Chairman_M2M EBO Project Update Presentation 08-E11_ME Inputs 【223】
-Longcheer M2M March 2011 【224】
-M2M Customer Operator Visit Oct 11 DRAFT v0_0 【217】
-M2M customer snapshot 【316】
-M2M EBO EO  Review Main Jan 11 V4 【198】
-M2M EBO meeting 20111121 【308】
-M2M EBO Project update 20111005 【292】
-me_M2M Review December 2011 v1 【226】
-Module_customer_snapshot_for_M2M_EBO_review v2 【311】
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	聯發科與客戶（包含中國聯通、中國移動）、相關專家（物聯網分析師）及政府機關（中國通信標準化協會(CCSA)泛在網技術工作委員會(TC10)）之參訪報告及會議紀錄等，內容提及客戶資訊及與聯發科合作之內容及規劃，為聯發科重要銷售及業務營業秘密。
-ATwin_Visit Report Nov 16_Steven 【209】
-IWPC Conference Call June 28 2011 【219】
-LongSun_Visit Report Nov 15 【211】
-Longsung March 2011 Visit Report 【216】
-Meeting Minutes Cinterion 11-16-2011 【196】
-Meeting Minutes Concox 11-17-2011 【194】
-Meeting Minutes IWIT 11-03-2011 v2 【183】
-Meeting Minutes Neoway 11-17-2011 【197】
-QuecLink_Tel_Visit Report April 14 【212】
-WNC 11-07-2011 【206】
-QuecTel_Visit Report Nov 4 【285】
-SIMCOM 11-04-2011 v2 【187】
-2011-11 CCSA OMA Beijing Symposium 【268】
-CMCC M2M Cooperation Status Report 1.0 【208】
-M2M EBO Project update 20111123 EY 【302】
-ABI Research and Hinton 11-10-2011 【188】
-MTK_IWPC M2M Oct 11 Confernce Overview 【298】
-MTC information from 3GPP Meeting June 2011 (CTO) V 2 【275】
-EXALTED Survey V1.0 2011-08-19 【266】
-2011-08 CCSA TC10 WG2 meeting report 【267】

	
	
	
	Smart Meter即為智慧電表，此為M2M/IoT技術之具體應用。聯發科於此領域之主要研發目的即為開發連結家用電表及電力公司之系統晶片，使家用電表之數據可直接透過機器內之晶片回報予電力公司。此涉及聯發科對於中國大陸國家電網公司及中國大陸智慧電表市場之分析，為聯發科之重要市場分析及業務營業秘密
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